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RESUMO

O objetivo deste trabalho de concluséo de curso foi analisar como as mulheres sdo
representadas nas capas de cadernos tipo universitarios da marca Tilibra. Para
isso, foi realizado uma pesquisa qualitativa de cunho bibliografico e documental. A
pesquisa bibliogréafica apresentou os Estudos Culturais e o Estudo da Cultura Visual
como campos de investigacdo pds-modernos e também buscou discutir os
conceitos de Identidade do sujeito pés-moderno e suas relagbes com género e
feminilidade, bem como a contribuicdo da familia, da midia e da escola na formagéao
e manutencdo das identidades de género das criangas. Por sua vez, na parte
documental da pesquisa analisamos 13 capas de cadernos tipo universitarios da
marca Tilibra, das seguintes cole¢cdes: As Menininhas, Jolie, Monster High e Betty
Boop. Em comum, todas as capas de cadernos analisadas possuem
representacdes femininas. A andlise foi realizada em quatro frentes, buscando
investigar: 1) a valorizagéo dos corpos magros, 2) as personagens nao brancas, 3)
0 estimulo ao consumismo e 4) as repreensdes e expectativas sexuais depositadas
aos sujeitos femininos. Nos resultados, verificou-se que todas as personagens
analisadas sdo magras e em sua maioria brancas. Algumas personagens possuiam
aderegos como sacolas de compras e celulares que reforgam um estilo de vida
consumista. Observou-se também que a sexualidade da mulher expressa de duas
maneiras opostas: romantica e sexy. Por fim considerou-se que o/a professor/a
aborde em suas aulas os artefatos culturais de maneira critica, despertando essa
mesma postura em seus/suas educandos/as.

Palavras chave: Educagéo. Estudos Culturais. Estudos da Cultura Visual.
Pedagogias Culturais. Feminilidade.



Abstract

The objective of this term paper was to analyze how women are represented in the
covers of university notebooks of the Tilibra brand. For this, a qualitative bibliographic
and documentary research was carried out. The bibliographic research presented the
Cultural Studies and the Study of Visual Culture as postmodern fields of research
and also sought to discuss the concepts of Identity of the postmodern subject and its
relations with gender and femininity, as well as the contribution of the family, the
media and the school in the formation and maintenance of the gender identities of
children. On the other hand, in the documentary part of the research we analyzed 13
covers of university notebooks of the Tilibra brand, of the following collections: As
Menininhas, Jolie, Monster High and Betty Boop. In common, all covers of notebooks
analyzed have female representations. The analysis was carried out on four fronts,
seeking to investigate: 1) the valorization of lean bodies, 2) the non-white characters,
3) the stimulus to consumerism, and 4) the sexual reprimands and expectations
placed on the female subjects. In the results, it was verified that all the analyzed
characters are thin and mostly white. Some characters had props like shopping bags
and cell phones that reinforced a consumer lifestyle. It was also observed that the
sexuality of the woman expressed in two opposite ways: romantic and sexy. Finally, it
was considered that the teacher approaches the cultural artifacts in a critical way,
arousing the same attitude in his / her students.

Keywords: Education. Cultural Studies. Visual Culture Studies. Cultural Pedagogies.
Femininity.
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1 INTRODUCAO

Em nosso cotidiano estamos em intenso contato com imagens, advindas de
diversas fontes, como jornais, revistas, televisdo, internet e pecas publicitarias. A
escola ndo est4 isenta dessas imagens, ja que elas infiltram o ambiente escolar por
meio de vestimentas, calgados, mochilas, estojos, cadernos entre outros. As
imagens se fazem muito importantes na sociedade repleta de informagdes que
vivemos. Um post em uma pégina da rede social Facebook tem mais acessos e
likes se for acompanhado por uma imagem, ao invés de um que sO possui escrita,;
uma manchete com foto € mais chamativa, do que a que ndo tem esse recurso. A
todo momento somos bombardeados/as com imagens que incitam o consumo, seja
em revistas, redes sociais, televisdo, outdoors ou até mesmo em materiais
escolares.

Nem sempre analisamos de maneira critica as imagens que nos chegam,
seja pela grande quantidade ofertada ou pela falta de postura critica frente a elas,
como propde Kellner e Share (2008). E importante que atentemo-nos para as
mesmas, para as suas possiveis leituras, de modo a tornarmo-nos criticos/as e
capacitados/as para discordar, refutar ou refletir sobre as mensagens emitidas
pelos grupos hegemonicos, por meio dos artefatos culturais.

Portanto, as imagens séo utilizadas para emitirem mensagens, com o intuito
de educarem. Segundo Cunha (2014, p. 205) “Atualmente, os modos como S&o
utilizadas as imagens [...] servem muitas vezes para ditar comportamentos, cuidar,
controlar, ouvir e até definir identidades de género [...]". Destarte, se faz necesséario
termos uma posicao critica e reflexiva frente as imagens e nédo as aceitar, apenas,
de forma contemplativa.

As criangas como seres inseridos em nossa sociedade, também sé&o
bombardeadas com as imagens. As matérias visuais se fazem presentes de forma
massiva no cotidiano das criangas, sejam na forma de filmes, de jogos de video
games, propagandas publicitarias, materiais escolares, roupas e calgados. Essas
imagens trazem consigo, uma ideia do que é a definicdo de ser menino ou menina,
de quais as caracteristicas necessarias para ser um bom menino ou uma boa

menina.
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A palavra género esta ligada ao movimento feminista, que buscava a
visibilidade social da mulher e a libertagdo da dominagdo masculina. Refletir a
respeito de género é problematizar sobre a relagdo social entre o masculino e o
feminino, até entdo considerada “normal” (NUNES, 2010, p. 56). Isto posto, tem-se
a necessidade de discutir representacdes de género nos artefatos culturais.

As escolas estdo repletas de artefatos culturais, que s&o, na maioria das
vezes, deixados de lado pelos/as educadores/as e curriculos educacionais. E
comum encontrarmos em sala de aula calgados, aderecos, bolsas, cadernos,
estojos e outros matérias escolares estampados com personagens do mundo
infantil, especialmente de animag¢fes. Dessa forma, nos questionamos: sera que as
imagens presentes nos materiais emitem mensagens a respeito de género para as
criangas? Sera que os materiais de meninos e meninas séo iguais ou diferentes?
Caso sejam diferentes, ha algo em comum? Os/as professores/as agem de que
forma frente as imagens que invadem as salas de aula? As imagens presentes nos
materiais escolares de criancas se perpetuam até os materiais de universitarios?
Em nossa pesquisa buscaremos investigar como as mulheres sé@o representadas
nas capas de cadernos tipo universitarios da marca Tilibra.

Para o desenvolvimento de nossa pesquisa dividir-nos-emos em duas
etapas: a primeira terd cunho bibliogréfico e a segunda documental. Na primeira
etapa de nossa pesquisa realizaremos uma pesquisa bibliogréfica, como define Gil
(2002, p.44) “A pesquisa bibliografica é desenvolvida com base em material j&
elaborado, constituido principalmente de livros e artigos cientificos”. Na revisdo
bibliogréfica utilizaremos como fontes Baliscei e Stein (2015), Hernandez (2007),
Nunes (2010), todas fundamentadas nas teorias dos Estudos Culturais e no Estudo
da Cultura Visual, objetivando demonstrar a importancia de refletir sobre as
imagens do cotidiano e, principalmente, sobre aquelas incorporadas nas salas de
aula, como os cadernos. Além disso, apresentaremos os Estudos Culturais e o
Estudo da Cultura Visual como forma de andlise dos aspectos atuais e estabelecer
relagdes entre identidade cultural e feminilidade.

Na segunda etapa de nossa pesquisa, utilizaremos de uma metodologia
documental. A pesquisa documental tem varios pontos que se assemelham a
bibliogréfica, porém suas fontes sdo mais variadas (GIL, 2002, p.46). Para realizar
essa fase da pesquisa, analisamos a forma como as mulheres séo representadas

nas capas de cadernos tipo universitarios (espirais, capa dura e 10 matérias)
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ofertados pela marca Tilibra em seu catalogo do ano de 2016. Fizemos um recorte,
dando mais enfoque nas linhas Betty Boop, Jolie, Menininhas e Monster High.
Analisaremos as imagens por uma percepcao autorreflexiva, que segundo Baliscei;
Stein (2015, p. 262) “[...] atua como um modo critico de olhar os artefatos culturais e
seus discursos”, ou seja, para os autores a criticidade ocorre quando analisamos o
que esta além do aparente.

As capas de caderno sempre me encantaram’, sempre com muitos detalhes
e texturas diferentes, além de alguns com cheiro doce e folhas coloridas. Em todo
meu Ensino Fundamental Il e Ensino Médio utilizei cadernos Tilibra, especialmente
as linhas Menininhas e Jolie, pois eram as mais ‘femininas’. Ao chegar ao Ensino
Superior, percebi que minhas colegas, assim como eu, utilizavam cadernos dessa
marca, 0 que me levou a refletir sobre os impactos dessas imagens na construgao
das identidades femininas. Como estudante de um curso de licenciatura, no caso,
Pedagogia, no qual a maioria absoluta dos/as académicos/as sdo mulheres, me
questionei se a visdo de mulher, estampada nas capas de caderno utilizada por
minhas colegas ultrapassavam o papel e se estampavam em seus
comportamentos? Se as mesmas 0s tinham como padrdes a serem seguidos e se
ainda cobrariam o mesmo de suas futuras alunas? Escolhemos a marca Tilibra, por
essa ser uma das principais marcas de material escolar, reconhecida com vérios
prémios como: Prémio Master de marca mais reconhecida em papelaria, pela
Revista LOJAS Papelaria, por dez anos consecutivos, Prémio Mérito Lojistaz,
concedida pela Confederagdo Nacional dos Dirigentes Lojista, por 25 anos
consecutivos. Outro fator determinante na escolha da marca foi o fato de ter seu
catalogo online, sempre atualizado e disponivel a qualquer consumidor/a.

De acordo com os Estudos Culturais e o Estudo da Cultura Visual, campos
de estudos pés-modernos que nos incentivam a analisar a cultura popular, as
imagens precisam ser analisadas de forma critica. Segundo Hernandez (2007, p.68)
a perspectiva autorreflexiva deve “[...] enfocar os temas: andlise, satisfagéo,
posicionamento e audiéncia, de tal maneira que favorecam o debate e a aquisicao

de critério de andlises [...]".

! Nesse momento utilizamos os verbos na primeira pessoa do singular para explicar a motivacso
?essoal gue desencadeou essa pesquisa.

A Revista LOJAS Papelaria é a maior revista nacional voltada aos varejistas do ramo de papelaria,
estd em circulacdo desde a década de 1980. O prémio Mérito Lojista se refere a uma iniciativa da
camara municipal de Campo Grande que premia as melhores marcas e/ou comerciantes eleitos pelos
consumidores da cidade.
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Em nosso Trabalho de Concluséo de Curso, utilizamos trés perspectivas de
estudo: os Estudos Culturais, os Estudos da Cultura Visual e a Perspectiva
Autorreflexiva. Os Estudos Culturais se inserem na perspectiva pds-moderna, pois,
assim como essa tendéncia, questionam o fato de se ter uma visdo Unica e
naturalizada sobre o que é (e o que estudar sobre) cultura. “A principal atribuic&o
dos Estudos Culturais talvez esteja na reflexdo e desmistificagdo de uma tendéncia
naturalizada de admitir um Unico referencial para estudos da cultura” (NUNES,
2010, p. 20).

Ja os Estudos da Cultura Visual, que também podem ser chamados de
Estudos Visuais tiveram destaque no final da década de 1980 em um contexto de
discussao multidisciplinar. Nessa perspectiva é fundamental a analise das imagens
que nos cercam, tendo como preceito que sua producdo é uma préatica social,
cultural e politica. Essa percepgdo nédo € algo natural, ela é elabora com base em
praticas culturais, sociais e concepc¢des cientificas. Os Estudos da Cultura Visual se
dedicam a discutir a visualidade.

Outra perspectiva adotada, que se insere nos Estudos da Cultura Visual é a
perspectiva autorreflexiva defendida por Fernando Hernandez. Hernandez (2007),
aponta quatro perspectivas que os professores assumem frente as imagens, séo
essas: proselitistas, analitica, da satisfacdo e a autorreflexiva. A primeira
perspectiva vé a cultura visual como algo negativo na vida dos alunos - esses séao
Vistos como passivos - e, portanto, deve ser deixada do lado externo dos muros da
escola. A segunda perspectiva considera importante levar para sala de aula a
cultura visual e discutir sobre a mesma, porém assim como a posigao anterior ela
considera os alunos seres passivos. Na terceira perspectiva os educadores buscam
apenas o prazer que a cultura visual gera nos alunos. A Ultima perspectiva, a qual
utilizaremos para realizar analises em nossa pesquisa, a perspectiva autorreflexiva,
sugere que problematizemos a cultura visual gerando debates, discussdes, vendo
os alunos como sujeitos que interagem com as imagens e nao como quem as
aceita de forma passiva.

Em nosso primeiro capitulo, cujo titulo € Por quais caminhos decidimos
seguir?, apresentamos os Estudos Culturais e o Estudo da Cultura Visual como
campos de investigagcdo de aspectos contemporaneos. Abordamos conceitos como
Modernidade e Pd6s-modernidade (NUNES, 2010), Metanarrativas (HERNANDEZ,
2007) e Cultura Popular (CUNHA, 2014), em busca de situar esses campos de
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estudos, relacionando-os com o campo educacional. Por fim, apresentamos
aspectos historicos e contribuicbes dos Estudos Culturais e Estudos da Cultura
Visual, assim como das perspectivas proselitista, analitica, da satisfacdo e
autorreflexiva (HERNANDEZ, 2007).

Intitulado Quais as relagdes entre identidade cultural pés-moderna, género e
feminilidade?, o segundo capitulo teve como objetivo estabelecer rela¢des entre
identidade cultural, género e feminilidade. Para tanto, discorremos sobre Identidade
Cultural na P6s-modernidade (HALL, 2015), Género e Feminilidade (LOURO, 1999)
e discutimos as contribui¢cdes da familia, da midia, da escola e, principalmente, das
visualidades, para a construcdo, desconstrucdo e manutencdo das possiveis
identidades de género que um sujeito pode assumir.

Em nosso terceiro e ultimo capitulo, defendemos a importancia de os
artefatos culturais presentes em sala de aula ser problematizados. Apoiados na
perspectiva autorreflexiva (HERNANDEZ, 2007), apresentamos nosso corpus de
analise, 13 capas de cadernos universitarios da marca Tilibra e tecemos nossa
investigacdo sobre tais materiais. O titulo, Como s&o representadas as mulheres
nas capas de cadernos?, reflete a preocupagdo que manifestamos em relagdo a
criacdo e manutencédo dos esteredtipos de género, divulgados pelas visualidades.

Por fim, em nossas consideragfes finais, apresentamos 0s objetivos que
alcangamos, os resultados das nossas analises e a relagdo desse trabalho para o
campo educacional. Finalizamos o trabalho apresentando a importancia de se
discutir os artefatos culturais de forma critica para que se possa levar tais

conhecimentos aos/as alunos/as.
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2 POR QUAIS CAMINHOS DECIDIMOS SEGUIR?

Neste capitulo temos como objetivo apresentar os Estudos Culturais e o
Estudo da Cultura Visual como campos de investigagdo de aspectos
contemporaneos. Para, discorremos sobre conceitos como Modernidade e Pés-
modernidade, Metanarrativas, Cultura Popular, em busca de situar melhor esses
campos de estudos. Trabalhamos com esses conceitos relacionando-os,
especialmente com o contexto escolar. Por fim, apresentamos aspectos histéricos e
contribuicbes dos Estudos Culturais e Estudos da Cultura Visual, assim como das
perspectivas da proselitista, analitica, da satisfagcdo e autorreflexiva.

Os Estudos Culturais e o Estudo da Cultura Visual sdo campos de
investigacdo marcados pela preocupagdo com a visualidade e caracteristicas pos-
modernas. Antes da pds-modernidade, até meados do século XX, o periodo ao qual
Nunes (2010) se refere como modernidade, prop0s, por meio da ciéncia e da
homogeneizagéo, grandes mudancas sociais. Pela insatisfac@o frente a estabilidade
e rigidez das certezas oriundas do pensamento moderno, iniciaram-se
questionamentos e reflexdes que desencadearam a perspectiva pos-moderna. No
século XX, a pés-modernidade teve destaque, sobretudo, a partir da década de
1950, com o desenvolvimento tecnoldgico e a visibilidade de grupos minoritarios. Os
pensamentos e premissas pos-modernas questionam as verdades tidas como
Gnicas e naturais e o0s binarismos apresentados e valorizados na e pela
modernidade. Esses binarismos se apresentavam, por exemplo, na separagdo de
brancos/as e negros/as, de homens e mulheres e erudito e popular. Os/as
brancos/as, os homens e o erudito tinham supremacia sobre os/as demais.

Baliscei (2014) realiza uma metafora comparando a pré-modernidade, a
modernidade e a poés-modernidade a um bal fechado, a um guarda-roupas
organizado e a um cabideiro flexivel, respectivamente. A pré-modernidade é
comparada a um bau trancado, pois, naquele momento histérico, apenas poucas
pessoas tinham acesso ao conhecimento. O bau s6 pode ser transportado por suas
alcas - o que dificulta o seu acesso, assim, restringindo o nimero de pessoas que
tém contato ao seu conteldo. A modernidade é comparada a um guarda-roupa
grande e de dificil locomoc¢éo, extremamente organizado com as roupas separadas
por cores e funcionalidade. Com isso, o autor faz alusdo a sistematizagdo e

fragmentagcdo do conhecimento que, sob pensamentos modernos, séo pautados na
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racionalidade e na harmonia. Por fim, ao problematizar a p6s-modernidade, associa-
a a um cabideiro de acesso e deslocamento faceis, no qual as pecas se misturam e

se modificam.

[...] para o pds-moderno o que interessa é problematizar todas as
nossas certezas, todas as nossas declaracdes de principios. Isso
nao significa que se passe a viver num mundo sem principios, em
gue vale tudo. Isso significa, sim, que tudo aquilo que pensamos
sobre acdes sobre nossas agfes e tudo aquilo que fazemos tem de
ser continua e permanente questionado, revisado e criticado (VEIGA-
NETO, 1996, p.30).

A perspectiva poés-moderna apresenta desdobramentos académico-cientificos
em diversas areas do conhecimento, como na filosofia, sociologia, cinema, literatura
e educacdo. No campo educacional, a epistemologia pés-moderna visa romper com
as atuais metanarrativas da educagdo e com 0s pensamentos tradicionais que
prestam manutencdo a elas. As metanarrativas, que também podem ser
denominadas de micronarrativas, sdo, segundo Nunes (2010, p.28) “[...] concepgbes
educacionais tomadas como verdadeiras, Unicas e generalizadas”. Hernandez
(2007) afirma que um dos problemas do campo educacional contemporaneo € o
valor empregado as metanarrativas, que tendem a naturaliza-las e acentua a
dificuldade em mudé-las. Sdo exemplos de metanarrativas concepgfes que aceitam
e reproduzem pensamentos como, ‘todos/as os/as alunos/as devem permanecer
sentados/as em siléncio durante toda a aula’, ‘todos/as possuem 0 mesmo ritmo de
aprendizagem’, ‘todos/as alunos/as que se sentam ao fundo da sala s&o
desinteressados/as’ e ‘todas as meninas devem ser delicadas e carinhosas’.

Nesse momento € importante ressaltar que, ainda que se distancie da rigidez
e das legitimagBes consolidadas pelas metanarrativas, a pés-modernidade ndo quer
se opor & modernidade. Os exercicios de problematizacdo e de questionamento
daquilo que até entdo € considerado ‘natural’ provocam desestabilizacdo das

concepcdes ja estabelecidas e o desenvolvimento de outras.

O pos-modernismo nao apresenta uma oposicdo ao moderno, mas
tenta reconfigurar a rede social que determina padrbes de
comportamento. Avanca nas discussGes sobre o que é concebido
como natural e opde-se aos binarismos que constituem a

modernidade. Ele é simplesmente complexo e resistente a uma
explanagéo redutiva e simplista (VEIGA-NETO, 1996, p.33).
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Os Estudos Culturais se inserem na perspectiva pés-moderna, pois, assim
como essa tendéncia, questionam o fato de se ter uma visdo Unica e naturalizada
sobre o que é (e o que estudar sobre) cultura. “A principal atribuicdo dos Estudos
Culturais talvez esteja na reflexdo e desmistificacéo de uma tendéncia naturalizada
de admitir um Unico referencial para estudos da cultura” (NUNES, 2010, p. 20).
Estes, por sua vez tiveram inicio em meados do século XX, logo apés a segunda
Grande Guerra, e seus primeiros marcos ocorreram na Inglaterra, posteriormente, se
propagaram para outros paises, como Estados Unidos, Canada e Australia. Em
1964, na Universidade de Birmingham, Inglaterra, ha a institucionalizacdo dos
Estudos Culturais. Esse fato se deu, principalmente, por meio de Richard Hoggart
(1918 -2014) Edward Palmer Thompson (1924-1993) Raymond Williamns (1921-
1988) e Stuart Hall (1932-2014) que buscaram discutir a cultura popular, até entao,
marginalizada na academia. A institucionalizagdo desses estudos foi de suma
importancia para a expansdo dos mesmos. No Brasil, os Estudos Culturais
desembarcaram na década de 1990, por meio de tradu¢des de obras importantes
elaboradas, principalmente, por Tomaz Tadeu da Silva (1948--) (NUNES, 2010).

Para o pensamento moderno qualquer manifestagéo cultural ndo pertencente
aos grupos hegemodnicos (homens, ricos, brancos e advindos de paises
desenvolvidos), ou seja, a cultura erudita, € rotulada como algo inferior e que, por
isso, precisa ser ajustado. Nessa linha de raciocinio a cultura foi (e ainda é,
sobretudo, no espago escolar) dividida em duas vertentes: a popular e a erudita. O
pensamento moderno, que valoriza a homogeneidade, a ordem e raz&o, enxerga
que a cultura erudita, expressdo dos grupos hegemonicos, é a ‘forma correta’ de
cultura, a ‘cultura verdadeira’, ‘alta’ e ‘superior’. Durante a modernidade e até mesmo
na contemporaneidade a educagéo tem como conceito de cultura “[...] tudo de bom
que a sociedade produziu” (NUNES, 2010, p.19). Segundo o pensamento moderno,
do qual procuramos nos afastar ou, ao menos questionar, a cultura popular é
considerada inferior por ser impregnada de valores, pensamentos e estéticas de
grupos minoritarios, como indigenas, mulheres, negros/as e pobres. Tal forma de
cultura é vista como simplista e pouco elaborada frente a erudita, pois 0s grupos que
as produz também s&o vistos nessa posic¢ao.

Os Estudos Culturais e o pensamento pés-moderno, campos de investigagdo
gue adotamos para o desenvolvimento deste Trabalho de Conclusdo de Curso, déo

VOz as minorias, como negros/as, pobres e mulheres, que muitas vezes ainda séo
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considerados/as ‘ndo-dignos/as’ de produzir e discutir cultura. Isto posto, coloca-se
em xeque as concepg¢des de cultura até entdo existentes.

Tendo em vista essas caracteristicas dos Estudos Culturais, as
metanarrativas passam a ser questionadas também no campo educacional.
Segundo Nunes (2010, p. 19), os debates e estudos culturais se tornam *“[...]
importantes para a ressignificagdo de uma tradicdo escolar que ainda acredita e
trabalha com uma suposta cultura erudita em detrimento da chamada cultura
popular”. Segundo Cunha (2014, p. 203)

Na perspectiva dos Estudos Culturais, a cultura popular é constituida
pelos artefatos produzidos em grande escala industrial e de facil
aceitacado pelos consumidores, por isso popular, comum e que todos
tém acesso [...]. Portanto, a cultura popular, nessa abordagem, nao
se refere aos produtos culturais das comunidades étnicas, tradicdes
folcléricas ou artesanatos regionais que caracterizam determinado
grupo cultural.

Outra perspectiva sobre a qual delineamos nossos olhares e que apresenta
convergéncia com os Estudos Culturais é o Estudo da Cultura Visual. Esse campo
de investigagdo que também podem ser chamados de Estudos Visuais teve
destaque no final da década de 1980 em um contexto de discussdo multidisciplinar.
Para Hernandez (2005), podemos estudar a Cultura Visual por quatro angulos
principais. O primeiro angulo diz respeito a historia cultural da arte, ou seja, ao
contexto de producao, distribuicdo e recepgao das obras. O segundo angulo destaca
gue os Estudos da Cultura Visual derivam dos Estudos Culturais, estudos feministas
e que as imagens proporcionam leituras e questionamentos de representagdes
visuais. Como terceiro angulo temos uma forma critica de examinar épocas
passadas e o mundo em que vivemos. O quarto angulo, apresentado pelo autor, se
refere aos debates propiciados pela Cultura Visual acerca de formas culturais e
histéricas de visualidade.

Nessa perspectiva é fundamental a andlise das imagens que nos cercam,
desde aquelas (re)conhecidas e (con)sagradas pela historia da arte, até aquelas de
facil acesso, caracteristicas dos programas televisivos, das péaginas de revistas,
estampas de materiais escolares e outros artefatos da cultura popular. Além de
proporcionar prazeres e bem-estar pelas formas, cores e estética, as imagens

contemporéaneas séo produgdes que refletem e potencializam determinadas praticas
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sociais, culturais e politicas. Sérvio (2014) ressalta a diferenga entre visdo e
visualidade, sendo que, a primeira se refere ao processo biologico de enxergar, a
capitacdo de imagens, enquanto o segundo processo se refere a percepgéo e
andlise das imagens. Essa percep¢éo ndo é algo natural e esponténeo. Longe disso,
ela é (e precisa ser) ensinada e aprendida e isso ocorrem meio as praticas culturais,
sociais e as concepcdes cientificas.

Tendo discutido isso, faz-se necessario elucidar que, por estar inserido na
perspectiva pés-moderna, o Estudo da Cultura Visual defende que n&o h4 uma Unica

forma de analisar ou interpretar uma imagem. Para Sérvio (2014, p 198),

Se nossa experiéncia visual ndo pode ser identificada como uma
janela transparente para o real, em funcédo das diferentes praticas e
variantes culturais, logo ndo pode ser compreendida como uma
experiéncia natural/ universal no sentido de que seja igual para todos
independente do contexto historico.

Em outras palavras, o Estudos da Cultura Visual busca compreender o papel
social da imagem no cotidiano. Um dos principais expoentes do Estudo da Cultura
Visual € o educador espanhol Fernando Hernadndez (1952--) que lista quatro
perspectivas pelas quais os/as docentes encaram a presenca dos artefatos culturais
nas escolas, sdo elas: Proselitista, Analitica, da Satisfacdo e Autorreflexiva.
Conforme Hernandez (2007), a Perspectiva Proselitista ressalta apenas os pontos
negativos dos artefatos culturais, defendendo assim a auséncia destes no ambiente
escolar. Com isso, 0 autor argumenta que nessa perspectiva os/as docentes
enxergam que 0s sujeitos infantis ocupam um lugar passivo, ou seja, que néo Sao
capazes de questionar, refutar e/ou problematizar as representagdes oferecidas
pelas e nas imagens.

A Perspectiva Analitica busca desenvolver nos/as educandos/as uma Vvisdo
critica dos artefatos culturais, todavia, ndo considera a satisfagdo que sentem ao
conviver, interagir e investigar tais imagens/objetos. Conforme nos explica Baliscei e
Stein (2015, p. 259)

Pensamos que a satisfacdo ao debater sobre televisdo, internet,
videogames, cinema e as demais midias ndo pode ser ignorada; ao
contrario, reprimir o prazer de criancas e adolescentes € negar o
principio de que a escola e os conteldos escolares podem ser
apaixonantes, de que podem proporcionar surpresas e desafios e
suscitar o interesse daqueles/as envolvidos/as.
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Na perspectiva analitica, ha julgamentos maniqueistas dos artefatos que
precisamos evitar, pois, assim, a cultura popular € também complexa, ambivalente e
polissémica. Dessa forma, como a perspectiva proselitista a analitica também
considera o sujeito passivo, como se apenas “recebe” e “identificasse” as influéncias
e informac®es visuais. Por sua vez, na Perspectiva da Satisfagdo, o que importa € a
satisfacdo, o prazer e a diversdo que o/a aluno/a sente frente ao conteldo. Nessa
perspectiva, ndo se discutem, problematizam ou refletem sobre os artefatos
culturais, apenas comtemplam-se seu carater estético e formal.

Essa perspectiva esta muito presente nas escolas, como demonstra Cunha
(2014). Segundo a autora, as abundantes imagens ocupam a escola “[...] ndo s&o
problematizadas [...], ao contrério, as imagens estdo ali para serem sorvidas tanto
pelas criancas quanto pelas educadoras que as disponibilizam” (CUNHA, 2014, p.
203, grifo nosso). Assim como salienta a autora, em nossas vivéncias com 0s
espacos escolares, observamos salas repletas de imagens que, segundo a fala
dos/as responséveis, tém por funcdo apenas “decorar’, deixar 0s espagos mais
“bonitos” e “harmoniosos” sem considerar as mensagens que podem valorizar.
Baliscei e Stein (2015, p.261), assim como Cunha (2014), evidenciam que as
imagens educam, que “[...] constituem-se em um referencial para que os/as
estudantes e docentes construam modos de pensar sobre si mesmos/as e sobre
os/as outros/as”.

Por fim, a dUltima perspectiva apresentada por Hernandez (2007) € a
Autorreflexiva, em que as abordagens pedagogicas ndo descartam o prazer
proporcionado pelos artefatos culturais, mas também ndo se restringem a ele.
Questionam-se os artefatos e as mensagens que carregam; misturam-se nessas
leituras, Estudos Feministas, Culturais, Pds-modernos e Pos-estruturalistas. E
importante ressaltar que, na perspectiva autorreflexiva, os sujeitos escolares néo
sdo considerados passivos, mas como atuantes, construtores e intérpretes na
interacdo que estabelecem com os artefatos. Para Hernandez (2007), essa
perspectiva ndo se restringe as salas de aula, logo extrapola os muros da escola
para investigar também as relages de poder presentes na sociedade.

Tendo apresentado e conceituado as quatro perspectivas abordadas por
Hernandez (2007), é preciso ressaltar que essas percepcdes ndo sdo opostas e nem

se excluem, inclusive, como discorrem Baliscei e Stein (2015), elas se
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interseccionam. As analises de nossa pesquisa estdo pautadas na perspectiva
autorreflexiva, portanto avaliamos que essa atenda melhor nossos objetivos de
considerar os artefatos culturais, levando em conta a interacdo desses com os/as

educandos/as.
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3 QUAIS AS RELACOES ENTRE IDENTIDADE CULTURAL POS-MODERNA,
GENERO E FEMINISMOS?

O objetivo deste capitulo é estabelecer relacdes entre identidade cultural,
género e feminilidade. Para tanto, discorremos sobre Identidade Cultural na P4s-
modernidade, Género e Feminismos visando apresentar tais conceitos e
relaciona-los. Iniciamos esse capitulo discutindo o conceito de identidade na pos-
modernidade (HALL, 2015; SILVA, 2000); na sequéncia, debatemos sobre o
conceito de género e feminilidade e exploramos as maneiras como sua relagdo com
a midia, a familia, a escola e as visualidades contribuem para a sua (trans)formacéao
(LOURO, 1999). Por fim, apresentamos um breve historico do Movimento Feminista
(LOURO, 1999), destacando os interesses, conflitos e conquistas de cada uma das

trés ondas que caracterizaram esse movimento.

3.1 Identidade dos sujeitos p6s-modernos

Na pods-modernidade, periodo iniciado em meados do século XX e que
perdura até os dias atuais, as organizagfes sociais ndo mantém sua forma por muito
tempo e, assim, como os liquidos, sdo compostas e dissolvidas de forma veloz
(BAUMAN, 2007). Do mesmo modo, ocorre com a identidade do sujeito pos-

moderno.

A identidade nao é fixa, estavel, coerente, unificada e permanente. A
identidade tampouco é homogénea, definitiva, acabada, idéntica
transcendental. Por outro lado, podemos dizer que a identidade é
uma construcdo, um efeito um processo de produc¢do, uma relacéo,
um ato performativo [...] A identidade esta ligada a sistemas de
representacdo. A identidade tem estreitas ligacdes com as relagbes

de poder. (SILVA, 2000, p.97).

As identidades culturais sempre se configuraram da mesma maneira? Para
Hall (2015), o conceito de identidade foi e continua se moldando conforme se
modifica a sociedade em que estamos inseridos/as, levando em consideragao,
principalmente, os contextos historicos, culturais e afetivos em que nos situamos.
Desta forma, o autor nos apresenta trés concepcgdes de sujeito, destacando como
entendem e sdo entendidos por suas identidades culturais: o Sujeito do

lluminismo, o Sujeito Socioldgico e o Sujeito P6s-Moderno.
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O sujeito do lluminismo tem uma concepgéo individualista de identidade,
centrada no “eu”. Esse “eu” € racional e tem seu centro alicercado em um ndcleo
interior. A mudanca da concepcao do sujeito lluminista para o sociolégico ocorre por
conta das transformagdes acarretadas nas e pelas sociedades modernas. O sujeito
sociologico, por sua vez, é “formado na relacdo com ‘outras pessoas importantes
para ele’ que mediavam para o sujeito os valores, o0s sentidos e os simbolos - cultura
- dos mundos que ele/a habitava” (HALL, 2015, p. 11). Dessa forma, na perspectiva
do sujeito socioldgico, o nucleo da identidade antes inatingivel, passa a ser um “eu
real”. Contudo, ainda que nessa perspectiva a identidade seja passivel de
transformacgdes, constituidas nas e a partir das relagbes sociais, mantém aspectos
sélidos, como se fossem essenciais.

Por altimo, a concepcgao do sujeito pés-moderno compreende que as pessoas
ndo possuem uma Unica identidade rigida, fixa e permanente, mas mudltiplas
identidades que, inclusive, estdo sempre se modificando (HALL,2015).

Para os sujeitos pés-modernos, as identidades ndo séo Unicas e fixas, mas
diversas e mutaveis, podendo até mesmo ser contraditérias entre si. Ha varias
identidades que o/a sujeito/a assume, como, por exemplo, a de classe social, de
raca, de etnia, de religido, de idade, de sexualidade e de género. Assim,
consideramos que uma mulher, negra, de classe média e cristd, tem experiéncias e
identidades distintas de outra mulher negra que pratica outra (ou nenhuma) religido,
ou que se identifica com outra classe social e/ou étnica. Dentre as vérias identidades
que o0 sujeito pos-moderno pode assumir, interessamo-nos, principalmente, pela
identidade de género. Destarte como as demais identidades, a identidade de género
néo é fixa, rigida e inata ao sujeito. Ao contrario disso, ela é construida histérica e
culturalmente, dentre varios aspectos, pelas visualidades que compdem o cotidiano

e 0 imaginéario de determinada sociedade.
3.2. Mas afinal, o que é esse tal de género?

No ano de 2015, houve muita discussé@o a respeito do conceito de género.
Tais discussfes vieram & tona por conta da elaboracdo dos Planos Municipais e
Estaduais de Educacédo (PME e PEE), os quais deveriam ser aprovados até o final
de 2015, por uma determinagdo do segundo Plano Nacional de Educacéo (PNE),

com vigéncia entre 2014 a 2024. Determinadas religides, especialmente de doutrina
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cristd, manifestaram-se contrarias a discutir sexualidade e género nas escolas, por
considerarem o assunto uma ameaga a familia tradicional®. Apesar de o Brasil ser
reconhecido como um pais, cujo Estado € laico, na pratica, bancadas cristas, nas
camaras municipais, estaduais, no congresso nacional e no senado buscam impor
suas préticas e crencas religiosas aos espagos publicos, dentre eles, os escolares.
O termo Ideologia de Género, que em nenhum momento aparece no PNE ou
em estudos de género, foi criado no interior da Igreja Catolica para denominar
qualquer discussdo de género. Para esse grupo ndo ha distincdo entre sexo
(biolégico) e género (social). Nessa logica de raciocinio, qualquer pessoa que
“negar” o género que esta destinado a viver, por conta do seu sexo bioldgico, estara
subvertendo as normas e, por isso, necessita ser ajustado/a-curada/a. (DIP, 2016)
De outro lado, grupo formado por educadores/as e pesquisadores/as da
tematica, bem como a comunidade LGBT+ foram favoraveis a introducdo e
discussédo dos termos nos Planos Municipais e Estaduais de Educacéo, pois,
segundo eles, essa € uma forma de se reduzir o preconceito existente na sociedade.
Em sua redacado original, o PNE (2014-2024) trazia o seguinte texto: "a
superacdo de desigualdades educacionais, com énfase na promogéo da igualdade
racial, regional, de género e de orientacdo sexual". (BRASIL, 2014). Porém, apods
intensas discussdes entre grupos interessados e influentes nas decisdes educativas,
na votacgédo do final, dos 26 deputados presentes, 15 votaram favoraveis a supressao
do texto®. Além disso, dos 22 planos estaduais de educacgéo que foram aprovados
até janeiro de 2016, apenas 13° deles incluiam mencdes a igualdade de género®.
Apesar de ganhar foco no ano anterior, como demonstramos, as lutas e
polémicas que envolvem as discussdes sobre género ndo sao recentes. Género,
como um conceito cientifico, comegou a ser explorado academicamente em meados
da década de 1960, como estratégia do movimento feminista, para dar mais

visibilidade as mulheres e as suas reinvindicagoes.

¥ A ameaca que as discussdes de género, proporcionou a grupos religiosos desdobrou-se na criacdo
da denominada ideologia de género. Para saber mais, acesse:
<http://noticias.cancaonova.com/brasil/ideologia-de-genero-saiba-mais-e-conheca-riscos-para-a-
sociedade/>. Acesso em 02.nov.2016

Noticia disponivel em <http://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2014-04/comissao-da-
camara-aprova-texto-base-do-pne-e-retira-questao-de-genero> Acesso em: 08.nov.2016
5 Amazonas, Amapa4, Distrito Federal, Maranh&do, Mato Grosso do Sul, Mato Grosso, Para, Paraiba,
Rondénia, Roraima, Rio Grande do Sul, Alagoas e Rio Grande do Norte séo os Estados cujos planos
de educacao mencionam a igualdade de género.

Dados disponiveis em: <http://www.ebc.com.br/educacao/2016/02/mais-da-metade-dos-planos-
estaduais-de-educacao-incluem-igualdade-de-genero>. Acesso em: 02.nov.2016
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O termo género segundo Louro (2000, p.26),

[...] refere-se, portanto, ao modo como as chamadas “diferencas
sexuais” sdo representadas ou valorizadas: refere-se aquilo que se
diz ou se pensa sobre tais diferencas, no ambito de uma dada
sociedade, num determinado grupo, em determinado contexto.

Concordamos com a autora, que a construcdo de género é realizada histérica
e socialmente, isto €, assim como a identidade do sujeito pés-moderno. Louro (1997)
ressalta que ndo se quer negar as diferengas biol6gicas entre os sexos, porém
problematizar a forma como essas séo compreendidas e representadas. Nessa linha
de pensamento, héa, portanto, diferenca entre ser macho e ser homem, entre ser
fémea e ser mulher. Género ndo pode ser visto como papéis que sdo atribuidos as
pessoas no momento do seu nascimento, conforme s&o seus corpos, genéticas e
genitédlias sdo percebidas. Deve-se entendé-lo como parte da identidade do sujeito,
0 que o constitui.

Desde a mais tenra idade, as criangas vdo sendo moldadas afim de se
encaixarem nos padrdes de género estabelecidos pela sociedade. Muitas vezes
essa construgdo de género é vista como algo naturalizado, como algo inato do ser
humano e essencialmente ligada ao seu sexo. Comumente ouvimos expressdes do
tipo “meninas sdo delicadas, ddceis, caprichosas e 0os meninos sdo valentes e
agitados”, ou “meninas séo carinhosas, ja 0s meninos séo rudes”. Essa modelagem,
que aqui nos referimos como construgdo e género, vdo se dando por meio de

exemplos, repreensdes simbdlicas e até mesmo por meio da violéncia fisica.

3.3 Breve histérico do movimento feminista

Ao longo da histdria, as mulheres foram e sdo muitas vezes invisibilizadas. A
diferenca de salario, a vigilancia sobre sua sexualidade, a cobranca para que
assuma servicos e funcdes domésticas, a naturalidade e as expectativas
depositadas na maternidade, sdo alguns exemplos que demonstram a maneira
como as mulheres, desde criangas, sdo convocadas a assumir posicdes e papéis
insistentemente associados a feminilidade. Insatisfeitas com esse quadro, no final do
século XIX e inicio do século XX, as mulheres integrantes do Movimento Feminista
manifestaram-se a favor da luta por direitos basicos, como salarios igualitarios e

reducgéo da jornada de trabalho.
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Para Louro (1997), o feminismo pode ser historicizado em ondas. A primeira
onda, conhecida como Movimento Sufragista, ocorreu entre o final do século XIX e
inicio do século XX e teve repercussdo, especialmente, na Franga, Inglaterra e
Estados Unidos. As mulheres que participavam do movimento sufragista, em sua
maioria, eram brancas e de classe média. Nesse primeiro momento, as mulheres
tinham como objetivos o direito ao voto, acrescido de reivindicagcbes a respeito da
estrutura familiar, acesso aos estudos e ao mercado de trabalho.

A segunda onda inicia-se em meados da década de 1960. Nesse momento, 0
movimento feminista tinha um maior foco nas preocupacgfes politicas, sociais e
tedricas. Essa onda teve representatividade, principalmente, nos paises em que a
primeira onda acontece. Com o desenvolvimento do conceito de género, as
feministas ndo ignoraram as diferencas bioldgicas entre machos e fémeas, todavia
evidenciaram as formas que essas diferencas eram abordadas e recebidas pela
sociedade. Desta forma, género passa a ser debatido como um conceito adotado
pelas/os interessadas/os em suas pesquisas e discursos. Com isso, as mulheres
comecam a ganhar visibilidade dentro e fora do mundo académico. Inicialmente, as
pesquisas femininas envolviam relatos das condi¢cdes de vida e de trabalho das
mulheres e evidenciavam a auséncia e/ou a invisibilidade das mulheres nas
ciéncias, letras e artes (LOURO, 1997).

Uma obra marcante desse periodo € o livro O Segundo Sexo, de Simone de
Beauvoir’, que contém a famosa frase “Ninguém nasce mulher: torna-se mulher”
(BEAUVOIR, 1980, p. 9). Frase esta, utilizada muitas vezes, como base para se
discutir género. E importante destacar que o feminismo e o conceito de género n&o
foram recebidos e aceitos pacificamente, tanto € que, nesse mesmo periodo
desenvolveram-se estudos que buscavam comprovar uma suposta “inferioridade”
feminina frente aos homens (LESSA, 2005, p.194).

A terceira onda, por sua vez, datada na década de 1990, contestava a visao
de mulher elaborada pelas ondas que a sucederam. A critica foi formulada a partir
do fato de a primeira e segunda ondas contemplarem e privilegiarem mulheres

brancas e integrantes da classe média-alta.

'Simone de Beauvoir (1908-1986) foi escritora, filésofa existencialista, ativista politica, feminista e
tedrica social francesa. Tem como principal obra “O Segundo Sexo”.
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As criticas trazidas por algumas feministas dessa terceira onda,
alavancadas por Judith Butler, vém no sentido de mostrar que o
discurso universal é excludente; excludente porque as opressées
atingem as mulheres de modos diferentes, seria necessario discutir
género com recorte de classe e raca, levar em conta as
especificidades das mulheres (RIBEIRO, 2014, p.02)

Dessa maneira, na terceira onda do movimento feminista, busca-se néo
apenas igualdade entre homens e mulheres, mas também igualdade entre as
proprias mulheres de racas, sexualidades, idades e classes distintas. Uma igualdade
entre mulheres brancas e negras, ricas e pobres, cis e transgénero, entendendo que
as identidades de género sdo atravessadas e somadas a outras identidades.
Bellhooks® e Judith Butler’ sdo referéncias importantes nas lutas e reivindicacées da
terceira onda do feminismo.

Tendo apresentado as trés ondas desse movimento, avaliamos ser
necessario explicar que a vertente feminista da qual nos aproximamos ndo busca
ser o contrario do machismo, isto é, ndo almeja a superioridade da mulher em
relacdo ao homem?®°, e, muito menos, naturalizar toda mulher como vitima e todo

homem como agressor.

3.4. Como ocorrem a construcdo e manutencao dos papéis de género?

A opinido e posicionamento dos/as adultos/as que cercam as criangas
operam como significativas contribuicdes para que meninos e meninas construam ou
corrijam seus comportamentos. As familias sdo importantes na formac¢do da
identidade de género do sujeito e, mesmo antes do seu nascimento, ainda na
gestacdo, meninos e meninas sdo tratados/as de formas diferentes e geram
expectativas assimétricas em seus/suas familiares. Os meninos sdo incentivados a
serem livres, divertidos e corajosos; ja as meninas tém a vaidade, a docilidade

estimulada e sdo orientadas para serem “belas, recatadas e do lar™*.

®Bellhooks (1952--) é uma tedrica feminista negra, discute questdes como género, raca, classe social,
ensino e a importancia dos meios de comunicacdo. Uma de suas principais obras é “Ensinando a
transgredir: a educagdo como pratica libertadora” (1994).

® Judith Buttler (1956--) Filésofa pos-estruturalista estadunidense, discute questdes como Feminismo
e Teoria Queer. Uma de suas principais obras denomina-se “Problemas de género: Feminismo e
subverséo de identidade” (1990).

0 movimento que busca a supremacia das mulheres em relacdo aos homens é denominado
feminismo.

1 “Bela, recata e do lar”, expressao utilizada pela colunista da Revista Veja, Juliana Linhares, para se
referir a Marcela Tedeschi Aradjo Temer, esposa do atual presidente do Brasil, Michel Temer.
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O servigco doméstico é naturalizado como uma incumbéncia feminina que lhes
é ensinada logo cedo. Uma pesquisa realizada®? pela Plan International® revelou
gue 81,4% das meninas de 6 a 14 anos arrumam suas camas, que 76,8% lavam a
louca, 34,6% cuidam dos irmaos e 65,6% limpam a casa, jA& 0S meninos apenas
11,6%, 12,5%, 10% e 11,4%, desempenham as respectivas fungdes. Esses dados
contribuem para percebermos que a desigualdade de género esta arraigada
inclusive e, principalmente, na familia que muitas vezes é justificada pelas
construgdes sociais, histdricas e culturais a respeito da diferenca dos sexos.

Assim como a familia, a midia tem um papel importante na construgdo de
género. Com o desenvolvimento tecnoldgico e com o avanco de meios a partir dos
quais as informagdes séo criadas e divulgadas, o cotidiano das criangas passa a ter
cada vez mais materiais visuais acessiveis pela televisdo, radio, computadores,
celulares, tablets e materiais impressos. Por meio desses recursos, comunicam-se
mensagens que delineiam as identidades de géneros dos sujeitos, especialmente
das criangas. (NAO ME KAHLO', 2016)

Os desenhos animados, por exemplo, séo tradicionalmente, divididos de
acordo com o género do seu publico alvo. As animac¢des destinadas ao publico
masculino apresentam muita a¢édo, aventura e comédia, 0s protagonistas séo fortes,
corajosos e astutos; e sempre sdo eficientes e reconhecidos por atingirem suas
missfes. J& os desenhos animados enderecados as meninas sdo repletos de cores
suaves, como o lilas, o branco e o cor-de-rosa, os conflitos enfrentados pelas
protagonistas, geralmente, s&o gerados e resolvidos de forma emotiva, envolvendo a
familia, amigas e/ou o parceiro. A vaidade, a delicadeza e a benevoléncia estéo

sempre presentes nas atitudes das personagens.

Marcela Temer € uma mulher branca, loira, magra, delicada, vaidosa e heterossexual e, por isso,
responde as expectativas atribuidas a feminilidade. Disponivel em
<http://veja.abril.com.br/brasil/marcela-temer-bela-recatada-e-do-lar/>. Acesso em: dia, 04 de nov. de
2016.

12 Pesquisa “ Por ser menina no Brasil: crescendo entre direitos e violéncia” da Plan International,
realizada no ano de 2013, em 5 estados brasileiros (um de cada regido), a respeito dos habitos de
lazer, estudo, relacdo com a familia, escola, amigos, trabalho e violéncias que as meninas de 6 a 14
anos possuem. Vele ressaltar que essa pesquisa ocorreu em 50 paises e foi encomendada pela ONU
em comemoracédo ao dia da menina (11 de outubro).

'* Presente no Brasil desde 1997, a Plan International é uma organizacdo ndo governamental sem
nenhuma filiagdo politica ou religiosa que objetiva o empoderamento de criangas, especialmente
meninas negras.

0 livro #Meu amigo secreto, foi elaborado pelas coordenadoras do coletivo Ndo me Kahlo, que
ganhou bastante visibilidade no ano de 2015.
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De modo geral, os/as personagens de animacgéo infantil emitem uma viséo de
género estereotipada. A boneca Barbie, por exemplo, desde a sua criagdo, na
década de 1950, quando foi criada, dita regras de moda e comportamento as
meninas. Sua criagdo foi impulsionada por “uma ‘necessidade’ vislumbrada pela
proprietaria [Ruth Handler] de fornecer as meninas um modelo e estilo de brinquedo
que suplantasse aqueles existentes no mercado” (SIMILI e SOUZA, 2015, p. 204).
Diferente de outras bonecas populares da época, a Barbie n&do representa um bebé
qgue as meninas devem cuidar, alimentar e supervisionar, mas um modelo do que e
como devem ser. Ndo é de surpreender que 0 corpo e a aparéncia da boneca
representem o ideal de mulher produzido pela cultura hegeménica. Barbie € alta,
magra, branca, loira, heterossexual, popular e, 0 mais importante, rica. A boneca,
assim como os artefatos que a acompanham, indica as meninas os locais,
profisses™ e cuidados que precisam desempenhar (BALISCEI e STEIN, 2015).

Assim como a Barbie, outras personagens de desenhos como My little pony,
Moranguinho e Princesinha Sofia, ensinam as meninas como se comportarem,
sugerindo que sejam sempre gentis, déceis, bondosas e submissas. Nessas
narrativas, quando uma personagem comete alguma atitude que ndo se encaixa
nesses padrdes, logo é reprimida pelas amigas, sob a justificativa de que “sé
querem o seu bem™®.

Assim como a familia e a midia, também a escola possui uma visdo
naturalizada das desigualdades de género. Muitas das metanarrativas presentes no
ambiente escolar, sdo pautadas nas visdes estereotipadas de género, frisando que
existem feminilidade e masculinidade “corretas” e “desviantes”. Nos espacos
escolares, meninas e meninos, séo divididos/as a partir de suas diferencas. Ha filas
de meninos e filas de meninas; brinquedos de meninos e brinquedos de meninas;
cores de meninos e cores de meninas; modos de meninas e modos de meninos.

Em nossas experiéncias com o Estagio Supervisionado’ foi recorrente

encontrarmos em escolas, principalmente nas de Educacéo Infantil, os brinquedos

'* Segundo Baliscei e Stein (2015) todas as profissdes representadas pela boneca tém ligacdo com a
figura de cuidadora.

¢ atualmente ha alguns desenhos que contrariam esse padrdo, como, por exemplo Steven Universe
e Adventure Time, ambas produc¢des do Cartoon Network.

No ano de 2014, segundo ano da graduacdo, cursei a disciplina de Estagio Curricular
Supervisionado em Educacéo Infantil. Essa disciplina teve a carga horéaria de 102 horas e ocorreu em
um Centro Municipal de Educacéo Infantil, na cidade de Maringa. Ja no ano de 2015, terceiro ano da
graduacéao, tive a disciplina de Estagio Curricular Supervisionado em Ensino Fundamental-Anos
iniciais, com 136 horas realizada em uma escola municipal da mesma cidade.
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divididos em duas caixas: a de meninos e a de meninas. Na caixa dos meninos
(geralmente encapada de papel ou tecido azul, com figuras de super-heréis e
monstros) encontramos bonecos masculinos, bolas, carrinhos, jogos, e demais
brinquedos que versam sobre a liberdade, o movimento e espacos externos. J4 a
caixa de meninas (encapada com papel ou tecido cor-de-rosa ou pink, com figuras
de bonecas) possui bonecas bebés ou miniaturas de mulheres, miniaturas de
utensilios domeésticos e acessoérios, como espelho e batons. Tais brinquedos
interpelam as meninas e 0s meninos para compreenderem as func¢des femininas e
masculinas em uma sociedade patriarcal e machista. As criangas que se interessam

por brinquedos do sexo oposto sdo duramente repreendidas.

Observa-se, assim, que alguns comportamentos e objetos ainda
estdo associados ao masculino ou feminino. E ultrapassar esse limite
ndo é visto com bons olhos. Quando um menino brinca com um
objeto considerado “de menina” vai receber admoestacédo de adultos
e outras criancas para que se adéque ao padrdo masculino vigente.
Com a menina é semelhante. Ela é ensinada a gostar de
determinadas cores e rejeitar atitudes violentas (TEIXEIRA,
CARDOSO e BARRETO, 2015, p.3)

Nunes (2010) e Hernandez (2007), afirmam que os artefatos culturais que
ensinam os meninos e as meninas nao ficam do lado “de fora” dos muros da escola
e que os/as personagens de desenho animado, bem como as celebridades e os
ensinamentos que eles/as propdem, ndo estdo restritos/as apenas a midia ou ao
conforto das casas. As escolas estdo repletas de artefatos culturais que séo, na
maioria das vezes, deixados de lado pelos/as professores/as e responsaveis pelos
curriculos educacionais.

Como demonstrado pelos/as autores/as e por nossas experiéncias com a
docéncia, os materiais escolares, assim como as visualidades intrinsecas a eles, sdo
artefatos capazes de emitir e fortalecer valores especificos entre o0s sujeitos
escolares, sejam eles adultos/as ou criangas. A partir dessa constata¢éo, no proximo
capitulo, discutiremos e analisaremos como as mulheres sdo representadas nas

capas de caderno universitarios da marca Tilibra.
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4 COMO SAO REPRESENTADAS AS MULHERES NAS CAPAS DE CADERNOS?

De acordo com os fundamentos tedrico-epistemoldgicos dos Estudos
Culturais e do Estudo da Cultura Visual, campos de estudos p6s-modernos que nos
incentivam a analisar a cultura popular, as imagens precisam ser investigadas de
forma critica. Essa necessidade € salientada por Hernandez (2007), Cunha (2014) e
Nunes (2010), quando argumentam que tais imagens advindas da cultura popular
ensinam, inclusive, nos espacos escolares, como as salas de aula, coexistindo (e
competindo) com conhecimentos cientificos e eruditos. Podemos constatar isso ao
observarmos os cartazes, os desenhos nas paredes, as vestimentas e acessorios
utilizados pelos/as alunos/as, seus brinquedos e principalmente os materiais

escolares que utilizam e que exibem.

As imagens que os estudantes trazem para a sala de aula ilustram e
promovem, com certa “precisdo”, 0s gostos, os desejos e 0s
comportamentos aceitos para cada género. As criangas [...]
demonstram que vivenciam diversas experiéncias visuais que
delimitam o que meninas e meninos podem fazer, pensar e desejar
(NUNES, 2010, p.70).

Em nosso trabalho consideramos que os materiais escolares desempenham
outras funcdes para além daquelas explicitas e imediatas, como escrever, apagar,
guardar e apontar. Em outras palavras, importamo-nos, principalmente, com o0s
valores e discursos que esses artefatos culturais trazem consigo. As visualidades e
os discursos colados a tais artefatos, fazem com que os materiais escolares operem
como marcadores de identidades dos sujeitos, como objetos de fetiche, capazes de
atribuir certos status a quem os possui. Nessa logica de pensamento, as criangas
que tém os materiais escolares que estdo “em alta” passam a ser vistas pelas
demais como dotadas de poder, como alguém que deve ser seguido, respeitado e
imitado. Na Figura 1, reunimos alguns exemplos de objetos escolares que trazem

em sua materialidade estampas e referéncias aos personagens da cultura popular.
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Figura 1: Materiais escolares
Fonte:<http://www.tilibra.com.br/tilibra/pt/produtos > Acesso em: 19.out.2016

A escola, como parte integrante da sociedade, ndo pode impedir que os
artefatos culturais adentrem seus muros e nem que as criangas desenvolvam gosto
pelas visualidades da cultura popular. E nés - como pesquisadores/as que falam a
partir do Estudo da Cultura Visual - nem almejamos que isso aconteca. Ocorre que,
por se tratar de imagens trazidas e valorizadas pelos/as alunos/as, néo integrando o
curriculo escolar, os/as educadores/as tendem a ndo problematizar estes artefatos
culturais, ignorando-os. Em outras abordagens, quando fazem mencdo ou
valorizam as imagens oriundas da cultura popular, percebemos que as utilizam
exclusivamente para contemplacdo, como se fossem aderegos para decoracao,
sem que seus ensinamentos sejam considerados (CUNHA, 2014).

Buscando nos afastar dessas abordagens, concordamos com a perspectiva
autorreflexiva, proposta por Hernandez (2007), que prioriza analises criticas dos
artefatos culturais e dos discursos que trazem consigo. Concordamos com o autor
gue nao é preciso ignorar a satisfacao que tais imagens nos proporcionam, porém
ndo podemos nos ater somente a esses aspectos hedonistas. A perspectiva
autorreflexiva sugere que os/as professores/as, alunos/as e demais sujeitos
interessados/as pelas visualidades enfoquem “[...] os temas: analise, satisfacéo,
posicionamento e audiéncia, de tal maneira que favorecam o debate e a aquisicado
de critério de analises” (HERNANDEZ, 2007, p.68). Assim, nessa perspectiva, as
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criangas, assim como os/as adultos/as, ndo sdo vistos/as como passiveis e
receptores/as de informagfes, mas sim como construtores/as de significados a
partir das relagdes que estabelecem com os artefatos culturais.

Por meio da perspectiva autorreflexiva do Estudo da Cultura Visual
(HERNANDEZ, 2007), nesse capitulo, buscamos responder ao nosso problema de
pesquisa que é como as mulheres sdo representadas nas capas de cadernos
tipo universitarios? Para isso desenvolvemos uma pesquisa documental, tipo de
pesquisa que se assemelha a uma pesquisa bibliogréfica, porém, que atribui
tratamento analitico a um documento. Para Gil (2002, p. 46), “[...] enquanto na
pesquisa bibliografica as fontes sdo constituidas sobretudo por material impresso
localizado nas bibliotecas, na pesquisa documental, as fontes sédo muito mais
diversificadas e dispersas.”.

Nosso corpus de andlise é integrado por 13 capas de cadernos tipo
universitarios da marca Tilibra, que comp8em 4 cole¢bes lancadas em 2016. A
marca Tilibra foi escolhida por nés, por ser a marca lider em vendas no segmento
em 2015'®; por ser reconhecida com intmeros prémios®®, e por disponibilizar um

vasto e atualizado catalogo online®.

4.1 — Apresentando nosso corpus de analise

As capas de cadernos, consideradas artefatos culturais nessa abordagem,
carregam imagens estampas que, em suas cores, tragos, temas e cheiros,
inclusive, representam o que é esperado para cada género. Escolhemos analisar as
capas de cadernos, pois, apesar de meninos e meninas terem e precisarem de tais
materiais, estes se diferem muito entre si conforme o género.

Em uma analise ampla dos modelos de cadernos 2016, divulgados pelo
catdlogo online da marca Tilibra, constatamos que aqueles enderecados aos
meninos possuem em suas capas cores fortes e sdbrias, como o azul, o verde, tons
de cinza e o preto, e apresentam personagens masculinos, corajosos, poderosos e

ageis. Os principais temas desses cadernos séo carros e motos velozes, esportes

'® Dados disponiveis em <http://exame.abril.com.br/topicos/marcasttilibra>. Acesso em: 29.set.2016

' prémio Master de marca mais reconhecida em papelaria, pela Revista LOJAS Papelaria, por dez
anos consecutivos, Prémio Mérito Lojista?, concedida pela Confederacdo Nacional dos Dirigentes
Lojista, por 25 anos consecutivos.

%0 Catalogo disponivel em: <http:/Aww.tilibra.com.brftilibra/pt/produtos>. Acesso em: 29.set.2016.
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radicais, bandas de rock, animacfes também enderecadas a esse publico, jogos de

videogame, super-herdis, e times de futebol (Figura 2).

Figura 2: Capas de cadernos enderecados aos meninos
Fonte: <http://www. tilibra.com.br/tilibra/pt/produtos/cadernos> Acesso em: 19.0ut.2016

Os cadernos voltados para as meninas, por sua vez, sd0 compostos
principalmente pelas cores rosa, lilas e roxo, e, como pode ser analisado na Figura
3, trazem personagens que se destacam por ser belas, vaidosas e delicadas. Os
principais temas dos cadernos enderecados a esse publico sdo personagens
femininos, coracgdes, princesas, flores, objetos de maquiagens e tendéncias da

moda.
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Figura 3: Capas de cadernos enderecados as meninas
Fonte: <http://www.tilibra.com.br/tilibra/pt/produtos/cadernos> Acesso em: 19.out.2016

Apesar de os cadernos das Figuras 2 e 3 apresentarem diferengas entre si,
destacamos que também ha pontos em comum em suas ilustragdes e nas maneiras
como representam meninos e meninas, respectivamente. Ja nessa analise geral foi
possivel constatar que ha: 1) Valorizagcdo da pele branca: pois, o numero de
personagens brancos/as é maior e, além disso, os/as poucos/as negros/as
representados/as possuem o cabelo e demais tracos fisicos similares aos de
sujeitos brancos. 2) Valorizagdo de corpos especificos: pois, as ilustragdes nao
fazem referéncias a personagens gordos/as, com deficiéncias fisicas, nem mesmo
a sujeitos com aparelhos ortodénticos, 6culos, ou qualquer outro objeto que indique
debilidade; 3) Valorizacdo de culturas especificas: pois, as personagens usam
roupas e acessorios restritos, que marcam culturas ocidentais, de classe média e
consumistas; 4) Delimitacdo dos espacos e papéis de género, pois ao passo que
os cadernos enderecados aos meninos ressaltam a coragem, poder e a liberdade,
os enderecados as meninas ressaltam a docilidade, a vaidade e o consumismo.
Além disso, é importante destacar que poucos cadernos rednem meninos e
meninas em uma mesma capa-contexto, o que sugere que as diferencas e as
divergéncias de gostos e interesses entre eles/as sdo naturais e que, por isso,
assim como os cadernos, os individuos infantis devem ser separados em dois

grupos distintos, um de meninos, e outro de meninas. De um montante de 401
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cadernos, apenas trés apresentam contextos em que meninos e meninas
interagem, misturando-se, um caderno da colecdo Avengers e dois da colecdo
Turma da Ménica Toy (Figura 4). E importante analisar que além de estarem no
mesmos contextos, meninos e meninas interagem, desequilibrando compreensdes

gue insistem em segrega-los/as conforme o género.

Figura 4: Cadernos com meninos e meninas juntos
Fonte: Disponivel em:<http://www.tilibra.com.brftilibra/pt/produtos/listar>. Acesso em 02.
nov. 2016

Diante dessas quatro constata¢cdes, priorizamos seguir com a Ultima delas -
as Delimitacdo dos espacos e papéis de género — em uma analise mais
aprofundada de quatro das cole¢cbes de cadernos langcadas pela Tilibra no ano de
2016. Essas quatro colecdes foram escolhidas por nés por: a) serem destinadas a
clientela feminina; b) por trazerem em suas capas representacdes de mulheres; c) e
por, segundo o site da marca, serem as mais vendidas e, portanto, por hipétese,
serem mais populares no cotidiano escolar. As quatro cole¢gdes escolhidas séo
divididas em quatro grupos, a partir de suas personagens, As Menininhas, Jolie,
Monster High e Betty Boop. Na tabela 1, sistematizamos 0s processos e 0s critérios

a partir dos quais selecionamos 0s objetos que integram nosso corpus de analises.

Critérios de recorte Quant.
Total de cadernos de 10 matérias disponiveis no catdlogo online da marca 401
Tilibra
Cadernos enderecado ao publico de feminino 169
Quatro colecdes mais vendidas de cadernos enderecados ao publico feminino 16
Cadernos que apresentam mulheres na capa 13

Tabela 1: Critérios de recorte para a escolha do objeto de pesquisa.
Fonte: Criacéo nossa.
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Na Tabela 1, procuramos sintetizar os nossos critérios de recorte, para a
selecdo e delimitacdo de nosso corpus de analises. Inicialmente, por meio do
catalogo online da marca Tilibra, identificamos e localizamos os 401 modelos de
cadernos diferentes, sendo esses divididos em 108 colecdes diferentes. Logo apés,
selecionamos os cadernos enderecados ao publico feminino, o que resultou em 169
modelos diferentes, agrupados em 42 colegbes. Dessas 42 colegbes selecionamos
as quatro mais vendidas, cada qual composta por quatro capas diferentes,
resultando em 16 cadernos. Por fim, verificamos que, desse montante, trés
cadernos nao trazem representagfes femininas em suas capas. Dessa maneira,
considerando os critérios explicitados, nosso corpus de andlise € integrado por 13
capas de cadernos tipo universitarios divididos em quatro cole¢gfes: As Menininhas,
Jolie, Betty Boop e Monster High.

Os quatro cadernos da colegdo de As Menininhas, foram selecionados, pois,
tém como centro de sua capa uma representacao feminina. Conforme informacdes
no site oficial da Tilibra?, a marca As Menininhas teve inicio no ano de 2002, com as
personagens Kizy, Mel, Tamy e Luly e, no ano de 2006, foram incorporadas ao
grupo a oriental Lie e a afrodescendente Cléo. Desde 2005, a marca As menininhas,
passou a ser licenciada e a partir de entdo diversos produtos, como materiais
escolares, vestimentas, roupa de cama e banho passaram a estampar as cinco
amigas. No ano de 2016, a linha de cadernos tipo universitarios de As meninas foi
composta por quatro estampas diferentes, sendo que cada uma delas representa

uma personagem mulher (Figura 5).

2 Disponivel em: <http://iwww.asmenininhas.com.br>. Acesso em: 01.0ut.2016
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Figura 5: Capas de caderno da colegcao As Menininhas
Fonte:<http://www.tilibra.com.br/tilibra/pt/produtos/visualizar/codproduto/125369/caderno-
espiral-capa-dura-universitario-10-materias-menininhas-200fls.html>.

A colecdo As menininhas, apresenta quatro personagens femininas em suas
capas. Trés personagens sao brancas e uma é negra, todas sdo magras. As quatro
personagens estdo com uma maquiagem leve e com cabelos ondulados, em tons
diferentes, sendo que duas das garotas apresentam as pontas do cabelo
artificialmente coloridas. Em relagdo as vestimentas, todas utilizam roupas
contemporaneas, como shorts jeans desfiados com bolsos para fora, jardineiras e
camisa de renda. Todas as personagens possuem acessorios como brincos,
colares, braceletes, pulseiras ou anéis, que variam de acordo com o estilo de cada
garota (esportiva, roqueira, romantica e despojado). Outros acessorios encontrados
nas personagens nos ajudam a compreender o estilo e personalidade de cada uma,
como os patins, o copo de refrigerante, a guitarra e o celular.

A segunda linha que nos propusemos a analisar foi a Jolie, que, por sua vez,
se divide em duas: Jolie Pet e Jolie Love. Jolie Pet traz em suas estampas apenas
animais de estimacgéo —gatos e cachorros-, e Jolie Love, assim como a linha anterior,

€ estampada por quatro personagens femininas diferentes. Tendo em vista 0 nosso
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objetivo e o critério de apresentar personagens mulheres na capa, dessa linha
analisamos apenas 0 segundo grupo.

Conforme informacdes extraidas do site oficial da marca®, essa colecéo teve
inicio em 2003, visando atender um publico feminino mais romantico. A colegdo foi
inspirada nas lolitas japonesas, estilo de moda alternativa do Jap&o a partir do qual
meninas e mulheres buscam se parecer ao maximo com bonecas de louga, com

vestimentas vitorianas®® (Figura 6).
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Figura 6: Capas de caderno da colecao Jolie
Fonte: < http://www.tilibra.com.br/tilibra/pt/produtos/listar/marca/442/jolie.html> Acesso em:
19.jan.2016

A colecdo Jolie apresenta quatro personagens brancas e magras. As
personagens sdo acrescentadas de motivos delicados e romanticos, o que é
enfatizado por suas roupas, penteados, animais e acessorios. As personagens

pouco se diferem entre si, trés delas vestem blusinha e saia, e uma outra, vestido.

2 Disponivel em: <http://www_jolieclube.com.br/>. Acesso 01.0ut.2016
% As vestimentas vitorianas, sdo datadas do reinado da rainha Vitéria (1837-1901), as roupas eram
repletas de volumes, forma baldo, mangas fofas, muitos babados, rendas e gola alta.
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Todas as pecas de roupas possuem cores claras e tracos delicados, assim como 0s
sapatos. Os cabelos estdo arrumados, demonstrando disciplina e controle. Apesar
da alternancia de cores, nenhum cabelo é curto, enrolado, ou tingido em cores “fora
do padrdo”. Todos os penteados sédo harmonicos e romanticos, com fitas, trangas e
chapéu. A maquiagem segue o mesmo padrdo dos penteados. Os aderegos que
aparecem ao lado das meninas sdo animais de estimacéo, sacola de compras e um
cesto de flores que sinalizam e deturpam agdes de interesses femininos. Nenhuma
das personagens aparece estudando ou trabalhando. As capas séo repletas de
flores. Como o proprio nome diz, a cole¢cdo tenta mostrar a beleza da mulher
delicada e vaidosa.

A terceira colegcdo que analisada foi a Monster High. No site oficial da marca
Monster High?*, as personagens, destinas a pré-adolescentes, comecaram a ser
desenvolvidas no ano de 2007, pela Mattel, mas s6 estiveram disponiveis para o
consumo no ano de 2010. As bonecas Monster High langaram uma animac¢éo que
conta a historia de um colégio frequentado pelas filhas de monstros famosos, como
Drécula, O monstro do lago Ness e Frankenstein. As principais personagens s&o:
Frankie Stein, Draculaura, Clawdeen Wolf, Cleo de Nile, Deuce Gorgon, Lagoona
Blue, Clawdeen Wolf e Operetta.

A colegdo 2016 de cadernos tipo universitarios Monster High, assim como as
colegBes ja citadas, possui quatro capas diferentes, porém dessas apenas trés tém
figuras femininas estampadas em sua capa e, por isso, foram contempladas em
nossa andlise. Frankie Stein, Lagoona Blue e Draculaura sdo as personagens
representadas nas estampas das capas da colecdo Monters High de 2016 (Figura
7).

** Disponivel em: < http://monsterhigh.com/pt-br/index.html>. Acesso 01.out.2016
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Figura 7: Capas de caderno da cole¢cdao Monster High
Fonte:<http://www.tilibra.com.br/tilibra/pt/produtos/visualizar/codproduto/140996/caderno-
espiral-capa-dura-universitario-10-materias-monster-high-200fls.html>. Acesso em:
19.jan.2016

A colecdo Monster High é composta por trés capas diferentes, que sao
estampadas pelas personagens Draculaura, Frankie e Lagoona. As trés
personagens apresentam corpos magros, ao ponto de serem cadavéricos. Duas
personagens possuem a pele com uma tonalidade azulada e outra com uma
tonalidade rosa-clara. As trés personagens possuem cabelos tingidos e maquiagem
forte. As vestimentas sdo ousadas e apresentam cores contrastantes - o que
demonstra a personalidade forte das protagonistas. Apesar das cicatrizes explicitas
nas longas pernas de Frankie, 0s acessoOrios e vestimentas acentuam a

sensualidade e a vaidade das garotas-monstros.
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A quarta e ultima coleg&o selecionada e analisada por nés é Betty Boop. A
personagem foi criada no ano de 1930, idealizada por Max Fleischer (1883-1972) e
desenhada por Grim Natwick (1890-1990), como uma espécie de caricatura da
cantora Helen Kane (1904-1966). Ao longo dos anos, a personagem que
protagonizou uma série de desenho animado teve diversos episédios censurados
por motivos de conotagdo sexual e apologia as drogas. Conforme informacdes no
site oficial da marca Betty Boop®, a partir de 1934, a Paramount Filmes, detentora
dos direitos da personagem, estabeleceu um cédigo de producéo, no qual diversas
caracteristicas da Betty Boop tiveram que ser cortadas ou adaptadas para que esta
personagem pudesse estrelar animacgdes infantis. Betty Boop brilhou em historias
em quadrinhos, curtas e longas metragens e possui centenas de produtos
licenciados.

No ano de 2014, a Tilibra adquiriu a licenga para uso da imagem em seus
cadernos e, em nossa selegao, verificamos que essa colecdo se difere das demais,
pois, possui apenas uma personagem — a Betty Boop- e, dos quatro modelos de
capa de cadernos tipo universitarios de 2016, apenas dois deles apresentam

imagens de uma mulher em sua estampa (Figura 8).

AT

Figura 8: Capas de caderno da colegéo Betty Boop
Fonte:<http://www.tilibra.com.br/tilibra/pt/produtos/visualizar/codproduto/612006/caderno-
espiral-capa-dura-universitario-10-materias-betty-boop-200fls.html>. Acesso em: 19.jan.2016

% Disponivel em < http://bettyboop.com/fan-club-2>. Acesso em: 03. Out.2016



46

Betty Boop exala sexualidade. O vestido justo e curto, bem como a cinta-liga
aparente, contribuem para reforgar essa imagem sexy da personagem. O sapato de
salto alto, a cintura fina e as pernas e seios evidentes seguem a mesma linha,
formando uma silhueta esguia e ao mesmo tempo marcada por volumes. Seu cabelo
curto e enrolado e sua maquiagem forte assinalam a moda e a estética entre as
celebridades femininas do inicio do século XX.

Juntas, as Figuras 5, 6, 7 e 8 se referem as 13 capas de cadernos tipo
universitarios selecionadas por nds a partir de critérios que priorizam a
representacdo contemporanea das mulheres por meio de tais artefatos culturais. O
que As Menininhas, Jolie, Monster High e Betty Boop tém em comum? H4 algo em
que elas divergem? Que individuos femininos sdo autorizados nessas capas? E

quais sao invisibilizados? Como essas imagens nos ensinam a ser mulher?

4.2. A beleza cadavérica

Percebemos que em todas as capas analisadas as mulheres/meninas
representadas possuem corpos magros. Denunciamos que os corpos-ficticios
valorizados pelas e nas capas dos cadernos tipo universitarios, dentre outras
visualidades, ndo correspondem aos corpos “humanamente possiveis” as meninas e
mulheres reais. Em nossa sociedade, as mulheres séo induzidas cada vez mais a
conquistarem um ideal de beleza, marcado, sobretudo, pelo corpo magro.

Vale ressaltar que o ideal de beleza das mulheres nem sempre foi 0 mesmo,
esse conceito passou e passa por mudancas de acordo com o periodo historico,
aspectos geograficos, culturais, religiosos e afetivos. Na pré-historia, por exemplo, a
mulher bela era a que possuia seios e cintura volumosos, e que, semelhante a
Vénus de Willendorf® (aproximadamente 23.000 anos a.C.) exibia atributos visuais
que sinalizavam fertilidade e seguranga. Na Antiguidade, por sua vez, o ideal de
beleza foi marcado pela harmonia e equilibrio. Com isso, seios e quadris
avantajados, simétricos e proporcionais ao restante do corpo eram sinbénimos de
beleza feminina. Na Idade Medieval, a Igreja criticava o culto ao corpo e o ideal de
beleza passou a ser a Virgem Maria, menos por seus aspectos estéticos e mais pela

obediéncia e castidade que caracterizavam sua fé. No Renascimento valores

% A Vénus de Willendorf, hoje também conhecida como Mulher de Willendorf, é uma estatueta com
11,1 cm altura, representa uma mulher, do periodo paleolitico. O artefato foi encontrado perto
de Willendorf, na Austria em 1909.
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estéticos da cultura greco-romana foram resgatados e, juntamente com estes, a
gordura e o volume corporal passaram a ser valorizados, pois representavam a
riqueza e nobreza de uma mulher que se alimentava bem (NAO ME KAHLO, 2016;
MAROUN E VIERA, 2008). Na Figura 9, reunimos imagens de producdes artisticas
que indicam ideais de belezas femininas referentes aos periodos e contextos

mencionados.

Figura 9: Vénus de Willendorf (aproximadamente 23.000 anos a.C.); A virgem de Ognissanti
(1310) de Giotto; La velata (1515) de Rafael Sanzio
Fonte: Montagem nossa a partir de imagens encontradas na internet.

Ainda que sucinta, essa retomada de aspectos histéricos, assim como a

diversidade de belezas explicitas na Figura 9 demonstra que,

Ao longo da histéria, as qualidades que um determinado periodo
considera belas nas mulheres sdo apenas simbolos do
comportamento feminino que aquele periodo julga ser desejavel e
aceitavel. Assim, em varias sociedades e periodos histéricos, ha a
representacdo social do que é beleza, que modela o padrédo
preponderante da época e da cultura. (NAO ME KAHLO, 2016, p.
202).

No século XX e principalmente no século XXI, os corpos volumosos das
mulheres sdo substituidos por corpos magros e esguios. Especialmente apos a
década de 1970, esses corpos ganharam destaque no mundo da moda, em
fotografias, brinquedos e nos filmes hollywoodianos. As revistas, especialmente as
voltadas para as adolescentes, traziam e trazem ainda hoje, em suas paginas,

corpos quase esqueléticos, salientando que ser magra € sinbnimo de ser bela.

Acompanhando essas imagens seguem dicas de beleza, exercicios fisicos e dietas
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para que essas jovens se aproximem desse padréo de beleza-magreza inalcangéavel
(NAO ME KAHLO, 2016; MAROUN e VIERA, 2008).

Em busca desse ideal de beleza alicercado a magreza excessiva, mulheres e
meninas colocam sua saude em risco. O ndmero de mulheres com distirbios
alimentares, especialmente a anorexia, tem crescido cada vez mais, conforme indica
0 Coletivo Nao Me Kahlo (2016). Caracterizada por Alves et al (2008), como um
transtorno alimentar marcado pela recusa do individuo em manter um peso
adequado para a sua estatura, a anorexia provoca um medo excessivo pelo ganho
de peso e proporciona distor¢bes da imagem corporal, além de negacéo da prépria
condicdo patoldgica.

Estima-se que quatro em cada 100 adolescentes no mundo sofram desse
disturbio, o qual possui uma taxa de mortalidade de aproximadamente 20% dos
casos.?”” A midia tem um papel importante na difusdo desse padrdo de beleza, as
modelos sdo sempre magras, as celebridades consideradas belas seguem 0 mesmo
padréo. Nas capas de revistas vemos mulheres cada vez mais magras. Vale lembrar
gue esses corpos nem sempre sdo verdadeiros. Muitos passam por edicdo de
imagem, por retoques, inser¢cdes e modificacdes em programas especificos.

Na colegdo Monster High, todas personagens representadas nas capas dos
cadernos possuem um nivel de magreza excessivo, chegando a serem cadavéricas,
no sentido literal da palavra. Como representado na Figura 10, a personagem
Frankie apresenta um corpo desproporcional para uma mulher humana-real. Isso
fica ainda mais perceptivel quando comparamos a personagem com a top model
Alessandra Ambrésio (1981--), eleita uma das mulheres mais belas do mundo,
segundo a Revista People; ou até mesmo com a russa Valéria Levitin (1974--),
considerada vitima de anorexia. Mesmo comparada com mulheres reais,
reconhecidas por sua magreza excessiva, o corpo de Frankie é desproporcional:
apresenta uma cintura marcada por angulos agudos, bragos demasiadamente finos

e pernas longas, que compdem cerca de 2/3 de seu corpo.

*’Dados disponiveis em <http://www1.folha.uol.com.br/folha/cotidiano/ult95u128390.shtml>. Acesso
em: 20.0ut.2016.
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Figura 10: A beleza cadavérica (Capa de caderno colecdo Monster High-Frankie; Top Model
Alessandra Ambrosio e a anoréxica Valéria Levitin)
Fonte: Montagem nossa a partir de imagens encontradas na internet.

Uma contradicdo identificada por nds nas representacfes e visualidades das
capas de cadernos tipo universitarios da Tilibra é que, apesar de toda a ditadura dos
COorpos magros, ao mesmo tempo, somos estimuladas ao consumo de alimentos
ricos em acglcares e gorduras. Nas trés capas selecionadas na Figura 11, duas
personagens da cole¢cédo Jolie e uma de As Menininhas consomem sorvetes e milk-
shake, talvez, fazendo uma analogia que, assim como tais produtos, as mulheres

precisam ser adocicadas e agradaveis.
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Figura 11: Capas de caderno das colecdes Jolie e As Menininhas
Fonte:<http://www.tilibra.com.br/tilibra/pt/busca?q=caderno+universit%C3%Alrio+10+mat%
C3%A9rias>. Acesso em: 19.jan.2016

Sobre esse assunto, Nunes (2010) relata que alunas da terceira série (atual

quarto ano) do Ensino Fundamental, ja manifestam, inclusive nos espacos
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escolares, preocupacdes com a alimentacdo para que possam atingir um corpo
magro e esguio semelhante aos das modelos e celebridades. Encontramos nas
capas de cadernos e em demais imagens que divulgam representacdes
semelhantes incentivos cada vez mais intensos para que meninas sejam -
indiscutivelmente- magras. O discurso emitido pelas capas de revistas, cadernos e
demais artefatos da Cultura Visual estdo inseridos em relagbes de poder. Esse
poder regula até mesmo o que as meninas podem ou ndo comer.

Nunes (2010), por exemplo, relata que durante o recreio se deparou inimeras
vezes com alunas que nao lanchavam para que ndo corressem o ‘risco’ de engordar;
com amigas que se criticavam e se supervisionavam para que evitassem comer
chocolate ou tomar refrigerante. Os expostos pela pesquisadora e as
representacdes femininas apresentadas em nosso corpus de analise reforcam que
desde cedo, as meninas sdo apresentadas a suposta regra inviolavel de "ser magra"
e também as estratégias para que seus corpos sejam (e permanecam) belos,

(entendo como sinénimo de beleza, a magreza).

4.3. Por que tudo t&o branco?

Das 13 capas que compdem nosso corpus dessa pesquisa, oito fazem
referéncia a personagens femininas brancas, o que investe na hegemonia e na
valorizag&o da pele clara em detrimento de outras etnias. Na figura 12 reunimos as 9
personagens brancas, que pela repeticAo que apresentam, ensinam meninos e

meninas quais cores de pele séo valorizadas e desvalorizadas.
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Figura 12: Capas de caderno com personagens brancas
Fonte:<http://www.tilibra.com.br/tilibra/pt/busca?g=caderno+universit%C3%Alrio+10+mat%
C3%A9rias>. Acesso em: 19.jan.2016
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Encontramos personagens ndo-brancas em apenas 2 capas: uma oriental,
outra negra. A personagem oriental pertence a cole¢do Jolie e se chama Julia. E
importante destacar que, salva a caracterizacdo de Julia, cujo os olhos séo
levemente puxados e o cabelo é liso e preto, na capa em questdo, nao ha mencao a
nenhum elemento que represente ou lembre a cultura oriental. Ndo ha cenarios,
contextos, trajes tipicos ou outras referéncias orientais. Inclusive as roupas utilizadas
pela personagem, a boina em sua cabeca, bem como a torre Eiffel em destaque no
canto direito, nos remetem mais ao contexto francés do que ao oriental, o que
acentua a valorizagdo da cultura europeia. Além disso, conforme evidenciado em
destaque na figura 13, na parte superior da capa ha uma padronagem composta por
repeticbes da imagem da Torre Eiffel, acompanhada de bicicletas, arabescos e da

palavra “Paris”- o0 que fortalece nossa hipétese inicial.
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Figura 13: Figura 13: Parte superior da capa pertencente a personagem Julia, da colecdo
Jolie.
Fonte: Montagem nossa a partir de recortes da imagem.

Apesar de na capa de 2016, a personagem nao apresentar vestimentas,
acessorio e contextos que lembrem a cultura oriental, como demonstramos
anteriormente, sua representacéo ja foi diferente, conforme apresentado na Figura
14.
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Figura 14: Personagem Julia, da colecéo Jolie, nas cole¢des de 2008, 2010 e 2012,
respectivamente.
Fonte: Montagem nossa a partir de imagens encontradas na internet.

Diante desse historico analisamos que ao longo dos anos a personagem Julia
passou por uma “mudanca de visual’. No ano de 2008 vemos tracos da cultura
oriental, como o calgcado utilizado pela personagem caracteristicos da tradicdo
japonesa e a flor de cerejeira utilizada como enfeite de cabelo e da cesta utilizada
pela personagem. A capa de 2010, por sua vez é mais semelhante a capa de 2016.
As roupas utilizadas pela personagem, assim como seu sapato e a tiara em sua
cabeca, sdo oriundos da cultura ocidental e ndo possuem nenhum trago significativo
gue evidencie a cultura japonesa. A capa do ano de 2012, por fim, apresenta
diversos elementos ligados a cultura japonesa, como o quimono, o leque e a flor de
cerejeira. Outro aspecto interessante sobre as trés capas da figura 14 é que os olhos
da personagem sdo mais “puxados” que na representacdo da capa de caderno
langado no ano de 2016. Em comum, analisamos que nas quatro capas de cadernos
a personagem possue tracos e elementos romanticos, como flores e cores em tons
pastel, o que sugere que uma menina ou mulher que se identifique com Julia pode
até mesmo modificar 0s seus gostos e interesses a respeito de sua etnia e cultura,
mas ndo modificara sua delicadeza e meiguice- elementos que enfatizam sua
feminilidade. Além disso as quatro versées sdo marcadas pela presenca de um
animal de estimacgé&o, o que simboliza o lado cuidador e afetivo da personagem.

A segunda personagem nao branca encontrada em nosso corpus de analise,
vem da colecao As Menininhas. A personagem Cléo é a Unica negra da colecdo por
nés selecionada e uma das trés negras que estampam os cadernos da marca

Tilibra. Ocorre que em nossa investigacdo da capa do ano de 2016, percebemos
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que a personagem Cléo (Figura 15), mesmo sendo caracterizada com a pele mais
escura que as demais, apresenta nariz e labios sédo finos e cabelos levemente
ondulados descaracterizando a cultura africana em um processo de

“branqueamento”.

Figura 15: Personagem Cléo, da colecao As menininhas, no ano de 2016.
Fonte:<http://www.tilibra.com.br/tilibra/pt/busca?q=caderno+universit%C3%Alrio+10+mat%
C3%A9rias>. Acesso em: 19.jan.2016

Esse possivel processo de “branqueamento” de Cléo fica mais evidente
guando recorremos a histéria da personagem e as suas representacdes em capas

de edi¢bes anteriores a de 2016, como destacado na figura 16.

M
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Figura 16: Personagem Cléo, da colecao As menininhas, nos anos de 2006, 2010 e 2014,
respectivamente.
Fonte: Montagem nossa a partir de imagens encontradas na internet.

Na primeira capa, em destaque, a do ano de 2006, observamos uma
personagem composta por tracos mais estilizados e por formas de representagao
menos complexas, porém mesmo assim identificamos que Cléo possui um tom de

pele mais escuro, cabelos crespos e mais volumosos, labios grossos e nariz
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arredondado. Na capa do ano de 2010, com excecdo ao tom de pele, que é
levemente mais escuro, sdo poucas as mudangas apresentadas em relacdo a
apresentacdo anterior. JA no ano de 2014, verificamos que a personagem assume
contornos mais proximos aos de uma pessoa real, distanciando-se da representacéo
simplificada. E é justamente nessa transicdo que identificamos o processo de
branqueamento da Cléo. Tal afirmacdo é justificada pela caracterizacdo que Cléo
assume a partir de 2014. Os cabelos antes crespos, volumosos e soltos passaram a
serem ondulados e presos, 0 nariz antes arredondado passa a ser fino, os olhos
antes pretos ganharam uma coloragéo castanha e a pele, antes marrom, passa a ser
rosada. Além disso em nenhuma das capas em que Cléo aparece, percebemos
elementos que fazem mencéo a cultura africana.

Nas capas de cadernos Tilibra, percebemos racgas/etnias diferentes da
branca- a oriental e a negra- tém suas caracteristicas invisibilizadas diante da
hegemonia branca e europeia. Por que cada vez mais as personagens assumem
caracteristicas fisicas e culturais dos povos brancos ocidentais? Segundo Djokic
(2014), o branqueamento dos corpos, dentre outras coisas é resultado do
colonialismo europeu na Africa e da escraviddo dos povos oriundos desse
continente nas Américas. Ha ainda hoje, segundo a autora, um colonialismo
invisivel, praticado pelos meios de comunicacdo e por suas visualidades, por
exemplo, que reforgam o racismo, gerando na populagdo negra uma autonegagao
de sua cor/raga. A autora defende a ideia de que as criangas negras desenvolvem
uma espécie de a autodepreciacdo por conta da sociedade que a cerca e dos

investimentos sociais e afetivos que recebe.

Numa sociedade como a brasileira em que na midia, a imagem da
crianca negra € constantemente associada a criminalidade, a
pobreza e toda sorte de estereétipos negativos, ndo surpreende
perceber, j& na mais tenra idade, marcas de auto-negacdo e auto-
o0dio. Além desses ataques, essas criangas sofrem represdlias
racistas em suas rotinas diarias, através de colegas de escolas, de
vizinhos, de professores e as vezes até mesmo de membros da
prépria familia. (DJOKIC, 2014, p.01)

Ainda hoje, mesmo em um pais que se anuncia multicultural, acolhedor e que
‘supostamente’ valoriza a diversidade, vivemos sob a hegemonia da cultura norte-
americana e europeia e dos padrdes fisicos e estéticos que elas legitimam. Se

levarmos em consideragcdo que, segundo o censo de 2010 a maior parte da
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populacao brasileira se declara negra ou parda, podemos interpretar que capas dos
cadernos Tilibra ndo refletem o corpo, as cores e, sobretudo, a cultura da populacao
brasileira j& que das capas analisadas, um montante de 84,6% delas, faz referéncia

unicamente a personagens brancas, valorizando-as.

4.4- Ter para ser

Nas capas de cadernos da figura 17, percebemos que a visualidade e
caracterizacdo das personagens operam como estimulos ao consumismo, pratica
representada pelo celular na personagem da Luly e pelas sacolas da personagem
Elisa, respectivamente das cole¢bes As Menininhas e Jolie.

N
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Figura 17: Capas de caderno das colec¢des Jolie e As Menininhas
Fonte:<http://www.tilibra.com.br/tilibra/pt/busca?g=caderno+universit%C3%Alrio+10+mat%

C3%A9rias>. Acesso em: 19.jan.2016

As mulheres representadas nessas capas sao brancas, magras, estédo
vestidas com roupas da moda, apresentam varios acessorios. Pelas vestimentas e
demais objetos presentes nas imagens podemos inferir que as mesmas pertencem
a classe média. Segundo Nunes (2010), as visualidades e artefatos culturais que

rodeiam as criancas e jovens pos-modernos/as, insistentemente interpela-os/as a

consumir sem restrigoes.

Toda a novidade que surge em sala de aula acaba se transformando
no objeto de desejo de todos, ganhando a insisténcia para a compra
no ambito familiar. Assim aconteceu com os ténis com rodinhas, com
as bonecas Polly, com as cartinhas do Naruto, com os carrinhos de
corrida de um filme infantil, com as tatuagens do desenho animado
do Bob Esponja, com a casa e o carro da Barbie e com diversos
outros produtos que, se ndo consumidos pelas criangas, causam
nelas a sensacdo de ndo pertencimento ao grupo com quem
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convivem. Nesse caso, as condi¢cdes de consumo determinam os
relacionamentos sociais. (NUNES, 2010, p. 92)

O segundo grupo social que as criangas, em sua maioria, passam a pertencer
€ a escola. Mais influente do que qualquer peca publicitaria é a opinido dos/as
amigos/as. Quando um objeto, seja ele um brinquedo, uma vestimenta ou até
mesmo um material escolar, passa a ser "fetichizado" pelo grupo, as criangas
passam a vé-lo ndo apenas como um utensilio funcional, mas sim como objeto de
desejo que lhe proporcionaré pertencimento e valorizagcdo do grupo e que, por isso,
precisa ser capturado o mais rapido possivel.

Percebemos que cada vez mais as criangas e os/as adultos/as séo
impulsionados/as a comprar, ndo unicamente por sua satisfacdo pessoal, mas
principalmente, para que sejam aceitos/as e reconhecidos/as pelos seus grupos
sociais que manifestam interesse. Na escola, ndo é diferente. A crian¢ca que possui
0s materiais escolares, vestimentas e brinquedos da moda é respeitada e admirada
pelo grupo; ao passo que outras criangas, que ndo manifestam interesses ou
possibilidades de consumir os objetos de desejo do coletivo séo isoladas do grupo,
como se ndo fossem ‘dignas’ de pertencé-lo.

Essas e outras representacdes investem na ideia de que fazer compras é
uma necessidade (exclusivamente). Comumente ouvimos comentarios do senso
comum que refletem as pedagogias e ensinamentos propostos por essas
visualidades. “Para uma mulher relaxar nada melhor do que uma ida ao shopping”.
“Ela esta triste, dé-lhe seu cartdo de créditos”.

A personagem Elisa, da colegcédo Jolie, retrata bem essa situagédo. A garota
aparece feliz segurando varias sacolas, como se a ac¢ado ou prética de fazer compras
causasse-lhe satisfagdo. Segundo o site oficial da marca, Elisa € uma personagem
muito querida pelas amigas que a admiram pelo bom gosto que deixa transparecer

€m Suas roupas.

4.5 Mulher para casar X Mulher para curtir

Segundo N&o me Kahlo (2016), a sexualidade é aprendida e construida por
meio da cultura que coordena as atividades mentais e corporais dos sujeitos. Nesse
sentido, concordamos que a sexualidade ndo € determinada, fixa e muito menos

constituida unicamente por aspectos bioldgica, mas sim um fenébmeno que é
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constantemente construido e transformado pelos e nos fatores socioculturais. Ocorre
que, como destaca Adichie (2015, p. 38), “Ensinamos as meninas que elas néo
podem agir como seres sexuais, do modo como agem 0S meninos”.

Desde a mais tenra idade, ensinamos meninos e meninas a se expressarem,
viverem e reprimirem sua sexualidade. Os meninos devem controlar melhor as
emocdes, serem dominadores, independentes e tém maior liberdade para vivenciar
e expor seus desejos e praticas sexuais (desde que sejam heterossexuais); ao
passo que as mulheres séo estimuladas a serem emotivas, contidas e virtuosas - 0
que, de certa forma, as posicionam sexualmente dependentes das iniciativas,
desejos e permissGes dos homens. Nessa l6gica machista e heteronormativa, o
homem é visto como um ser ativo enquanto a mulher como um ser passivo e,
portanto, as mulheres deveriam ‘dispor’ de seu corpo e de sua prépria sexualidade
aos seus companheiros.

Ao longo da histéria ocorreram diversas mudancgas em relacao ao conceito de
sexualidade e sobre a educacdo sexual feminina. Segundo Gezoni (2011), na pré-
histéria, homens e mulheres possuiam uma “igualdade sexual’, em que o ato era
voltado apenas para o prazer fisico. Contudo, com o passar do tempo, houve a
instauracdo e a soberania dos diversos mecanismos de manutengdo do patriarcado
que investiram na compreensdo do ato sexual como um jogo de poder, cercado por
regras que valorizavam grupos de classe, raca, sexualidade e, é claro, géneros
especificos.

Com a chegada da Igreja no poder, durante o periodo da Idade Média, as
mulheres eram vistas como tentagdo, e o ato sexual ou qualquer manifestagéo que
possuisse conotagdo sexual eram vistos como pecaminosos. A mulher passou a ser
reprimida, especialmente na questdo sexual, e a relagcdo sexual, pelo menos
discursivamente, passou a ter como "Unica" finalidade a reproducédo da humanidade.
Assim, s6 seriam dignas e merecedoras da béncédo divina as mulheres que se
"guardassem" para o seu (Unico) homem. Caso desrespeitassem ou questionassem
esse principio, as mulheres poderiam até mesmo ser julgada pela Santa Inquisicéo e
terminar queimadas.(NAO ME KAHLO,2016)

Na Revolugéo Industrial, com a entrada massiva das mulheres no mercado de
trabalho, elas conquistaram certa independéncia e passaram a “[...] buscar outras
formas de experimentar e praticar sua sexualidade” (NAO ME KAHLO, 2016, p.88).

Porém, tal fenbmeno ndo ganha muito destaque, visto que ainda ocorriam vérias
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interdicbes morais e fisicas a essas praticas. Até o final do século XIX, a sexualidade
e reproducdo eram intrinsecos, e tal visdo s6 comec¢a a se modificar a partir do
desenvolvimento da sexologia, em meados do século XX. (XAVIER FILHA, 2003).
Até metade do século XX, a compreensao de que a sexualidade, o corpo e o prazer
femininos deveriam responder as vontades dos sujeitos masculinos era pouco
questionada. Com as reivindicagdes e lutas do movimento feminista (e em seguida
com a popularizacdo da pilula anticoncepcional), as mulheres passam a desenvolver
condigdes para que sejam mais livres sexualmente. Na década de 1970, segundo
Xavier Filha (2003, p. 10), podemos perceber mudangas incisivas nas formas como

a sociedade abordava a sexualidade feminina.

A mulher frigida é encorajada a ter multiplos orgasmos... Registra-se,
enfim, em curto espaco de tempo, uma mudanca radical nos
discursos e enunciados da imprensa feminina. Essa nova linguagem
acaba por afetar a subjetividade de homens e mulheres na vivéncia
de suas sexualidades.

ApOs as conquistas e inquietudes visibilizadas a partir do movimento
feminista, foi possivel defender que o corpo da mulher é fonte de prazer para ela
propria e ndo para um "outro" indiscutivelmente masculino. Apesar dos avancos que
essas lutas e debates proporcionaram, é preciso destacar que ainda hoje,
percebemos que existe um grande tabu em relagdo a sexualidade da mulher e que
esse assunto estéd longe de chegar a um consenso social. A sociedade ocidental,
muito influenciada pela religido cristd (especialmente pelo Catolicismo), continua
convocando a mulher para que ocupe um papel santo que envolve a castidade, o
casamento e a fidelidade, ao passo que a virilidade dos meninos ainda € motivo de
orgulho para a familia.

Com isso, ainda é vigente a compreensdo de que as mulheres devem ser
divididas em dois grupos: as que sao para casar — as virgens, as santas e as
contidas- e as que sdao para curtir — as mundanas, as experientes, as putas. Nas
capas de caderno que analisamos, encontramos personagens representantes
desses dois grupos que oferecem as meninas e as mulheres repertorios visuais para
gue assumam seus papéis de santas ou, (se forem capazes de arcar com as
consequéncias) de putas. Na figura 18, podemos observar a divisdo dos dois grupos
citados anteriormente: o primeiro representado pela colegcéo Jolie e o segundo pela

colecao Betty Boop.
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Figura 18: Santas X Putas
Fonte:<http://www.tilibra.com.br/tilibra/pt/busca?g=caderno+universit%C3%Alrio+10+mat%
C3%A9rias>. Acesso em: 19.jan.2016

As personagens da colecdo Jolie representam o que a sociedade espera das
mocgas que sao para casar: castidade e pureza. As roupas, penteados, maquiagens
e cores utilizadas evidenciam a personalidade romantica e ingénua das meninas.
Muito provavelmente as representagfes femininas emitidas nas capas da colegao
Jolie ndo séo capazes de preocupar os sujeitos masculinos. Elas ndo os ameacam.
Ndo os intimida. Pelo contrario, Jolie e suas amigas respondem aos desejos
heteronormativos no qual o homem cuida (e usa) da mulher como se ela fosse uma
boneca capaz de satisfazer seus prazeres. Segundo o site oficial da marca, a Tilibra
desenvolveu essa colecdo com o intuito de agradar meninas e jovens mais
romanticas e tradicionais.

A personagem Betty Boop, por sua vez, é ousada e foge aos padrbes
impostos pela sociedade, especialmente 0os que regiam o0 momento histérico em que
ela foi criada (1930). Inspirada na cantora Helen Kane e na atriz Clara Bow(1905-

1965), esbanja sensualidade por meio de suas curvas, suas vestimentas (vestidos
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curtos e cintas-ligas sempre a mostra), seu cabelo curto e suas maquiagens fortes.
Diversos episodios do desenho foram censurados, com a justificativa de possuirem
forte conotagdo sexual e apologia ao uso de drogas. Até hoje, ao se procurar
noticias e a origem da personagem na internet encontramos muitas andlises
pejorativas relacionadas a liberdade sexual representada pela personagem,
especialmente em sites e blogs protestantes.? Diferente da representacéo de Jolie e
suas amigas, Betty Boop, por sua forca e transgresséo, € capaz de intimidar os
homens, todavia, ainda assim, o faz por meio da serotizagcdo, reforcando a
objetificagdo do corpo e dos prazeres femininos as vontades e desejos dos homens.

Para concluir as andlises realizadas, salientamos que as criancas tém uma
forte relagdo com os/as personagens que adotam como idolos. Nunes (2010)
argumentava que as criangas, em especial, as meninas, buscam demonstrar a
identificacdo que alimentam, com as suas personagens favoritas. Para isso, passam
a imitar vestimentas, penteados e comportamentos que s&do apresentados e
valorizados por elas. Segundo a autora, algumas criangas sentem necessidade de
demonstrar as maneiras como as personagens da cultura popular influenciam suas
vidas, por exemplo, se uma personagem possui cabelo com determinado corte ou
cor, as meninas buscardo copia-las, tanto para se sentirem realizadas com esse
fato, bem como se sentirem participantes de um grupo que manifesta gostos e
predilecdes semelhantes aos delas. Isto posto, reforcamos a importancia da
representatividade de mulheres que s&o invisibilizadas pelos grupos hegemonicos,

como, por exemplo, as mulheres negras, as gordas e deficientes.

% 0 texto Quem é Betty Boop, € um exemplo das criticas soffidas pela personagem sobre o modo
que apresenta sua sexualidade. Texto disponivel em
<http://ww.panoramacristao.blogspot.com.br/2011/11/quem-e-betty-boop.html>. Acesso em:
01.dez.2016



61

CONSIDERACOES FINAIS

Para concluir as reflexbes aqui apresentadas, em um primeiro momento,
retomamos o0 objetivo deste trabalho que foi analisar como as mulheres s&o
representadas nas capas de cadernos tipo universitarios, inicialmente decidimos
elaborar uma pesquisa qualitativa de cunho bibliogréfico e documental. Ao decorrer
de nossa pesquisa, passamos a dividi-la em duas etapas de acordo com a
metodologia utilizada.

No inicio de nossa pesquisa bibliografica, apresentamos os Estudos Culturais
e 0 Estudo da Cultura Visual como campos de investigacdo de aspectos
contemporaneos que embasariam nossa pesquisa. Discorremos sobre essas duas
perspectivas trabalhando conceitos como pds-modernidade, metanarrativas, o0s
binarismos presentes na modernidade focando a relagdo desses conceitos com o
cotidiano escolar.

Em seguida, investigamos as relagbes presentes entre identidade, género e
feminismos. Para isso, trouxemos o conceito e uma breve retomada histérica de
cada termo. Abordamos de modo sucinto quais papéis a familia, a midia e o
ambiente escolar desempenham para a formagédo e manutengado das identidades de
género.

Na segunda parte de nossa pesquisa, a documental, analisamos as capas de
quatro cole¢cdes de cadernos da marca Tilibra, sendo elas: As Menininhas, Jolie,
Monster High e Betty Boop. Nessa analise, verificamos que os cadernos tipo
universitarios, enquanto artefatos culturais capazes de (des)valorizar ensinamentos,
oferecem mensagens e representagdes que expressam a opinido, a cultura e ideais
de grupos hegemonicos. Como era de se esperar, 0 mesmo oOcofre com a
representacdo de género. Nessa analise que desenvolvemos de 13 capas de
cadernos tipo universitarios, encontramos representagbes que fomentam
associagbes entre a beleza e magreza, o consumismo e aceitacdo social, a
hegemonia da beleza branca e a repreensao da sexualidade feminina.

Em todas as capas que analisamos, as personagens encontradas eram
magras, o que refor¢a a ideia de que as meninas devem se encaixar nesse padréo
para serem consideradas belas. As mulheres presentes no nosso corpus, possuiam
diversos acessorios e aderecos que estimulam o consumido, especialmente por

serem aceitas nos grupos sociais que pertencem. Percebemos que as mulheres ndo
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brancas, apresentam apenas pequenos tracos que as diferenciam das demais,
porém suas vestimentas e acessorios, assim como a maioria dos tragos fisicos se
assemelham aos das mulheres brancas, demonstrando uma hierarquia que deve ser
seguida e respeitada. Por fim, analisamos a dicotomia presente em relagdo a duas
colegdes: a colegao Jolie representando todo o pudor que se cobra das mulheres e a
colec@o Betty Boop, trazendo consigo uma sexualidade explicita, porém, nem por
isso, livre, pois a mesma, em sua criagdo, tinha objetivo em responder os desejos
masculinos.

Cremos que a pesquisa foi relevante para o campo educacional, pois
encontramos poucas que tratassem dos artefatos culturais relacionados com a
formacdo e manutencdo das identidades de género no contexto escolar. Além
disso, as perspectivas tedricas que utilizamos em nosso trabalho, ndo s&o
abordadas na atual matriz curricular do curso de Pedagogia da Universidade
Estadual de Maring4, bem como as teméticas género e feminismo.

Discutir os artefatos culturais de forma critica, especialmente os que se
encontram dentro de sala de aula, se faz necesséario nos cursos de formacéo de
professores/as. Muitos/as docentes acabam assumindo uma visdo intolerante a
esses ou entdo contemplativa o que contribui para criarmos pessoas que buscam

seguir os padrdes dos grupos hegemdnicos sem questiona-los.
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