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RESUMO

O conceito de infancia sofreu modificagdo com o passar do tempo, atualmente pode ser
representado pela midia de modo a ser lucrativo para a mesma e para 0 mercado
capitalista. Os grandes meios de comunicacdo, muitas vezes, utilizam criangas a fim de
atingir os adultos e leva-los ao consumo, por isso desenvolvemos esta pesquisa sobre os
concursos de beleza de misses infantis: sentidos pedagdgicos e midiaticos, considerando
que esses sdo produtos da midia e utilizam em seus desfiles; principalmente meninas, como
meio de influenciar as criancas que os assistem, bem como os pais ou responsaveis pelas
mesmas. Quando propagados pelos meios de comunicacdo sao representados de forma
atraente ao publico, mostrando uma ideia de vantagem e privilégio para a infancia. No
entanto, existem varios outros fatores negativos que nao sdo apresentados. Os concursos
de beleza mirins podem modificar o comportamento infantil, trazendo uma adultizacdo
precoce, entre outros prejuizos. Além disso, traz também o consumo desnecessario, criando
uma imagem idealizada. Sendo assim, os Unicos beneficiados nesse contexto sdo a midia e
o capitalismo. Diante disto, podemos considerar relevante o tema visto que abordamos
como se tem apresentado para as crian¢cas um padréo de mulher, sendo que estas estdo
sendo educadas para estarem dentro destes padrdes. Para isso, realizamos uma pesquisa
de carater bibliogréafico e por meio de algumas obras e andlises de videos podemos alcancar
alguns resultados que nos mostram as consequéncias negativas que tais concursos podem
trazer para a infancia ao embutirem um padréo de beleza e de certa maneira educa-las para
serem uma mulher ideal.

Palavras-chaves: Infancia; Concursos de beleza infantis; Consumo; Midia.

ABSTRACT

The concept of childhood has changed within the time, nowadays can be represented by
media in a way to be profitable for itself and for the capitalist market. The great medias,
several times, make use of children in order to reach the adults and lead them to
consumerism, that's why de developed this research about the children misses beauty
pageants: pedagogic and media senses, considering that these are the media’s products and
use them is its fashion shows; mainly girls, in a way to influence the children that watch
them, as well as the parents or responsible by themselves. When diffused by media they are
represented in an attractive way to the public, showing an advantage and privilege idea for
the childhood. However, there are several other negative factors that are not represented.
The beauty pageants can modify the child’s behavior, bringing a premature maturation,
among other losses. Moreover, it also brings the unnecessary consumerism, creating an
idealized image. Thus, the only ones beneficiated in this context are the media and the
capitalism. As a result, we can considerate relevant to the seen theme that we had
approached how has been presented for the children a pattern of woman, wherein this are
being educated to be inside this patterns. Thereunto, we've realized a research of
bibliographic character and by means of some works and video analyses we can achieve
some results that show us the negative consequences that such parades can bring to the
childhood when embed a beauty pattern and in a certain way educate them to be an ideal
woman.

Keywords: Childhood; Child beauty pageants; Consumerism; Media
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Introducéo

Inicialmente, cabe mencionarmos a importancia do tema, considerando que
tais concursos moldam as criancas de modo que trazem um modelo de educacédo
para se tornarem mulheres perfeitas dentro dos padrdes determinados com atitudes,
falas, expressoes, etc. Dessa forma geram uma transformacdo na infancia que

tratamos no decorrer do trabalho.

Desta forma a pesquisa busca analisar os significados, consequéncias e
associagles trazidas pelos concursos de beleza de misses infantis ao publico que
lhes assistem. Por serem produtos midiaticos e transmitidos para muitas pessoas ao
mesmo tempo, tornam-se interessantes, visto que ao serem realizados, conseguem
atingir ndo somente as criancas, mas também os préprios pais ou responsaveis das

mesmas.

No decorrer dos estudos percebemos o quanto estes eventos podem ser
prejudiciais a infancia. No entanto, € comum vermos pais que entendem tais
concursos como uma oportunidade de ter beneficios em termos pessoais, sociais e
financeiros para as criangcas que deles participam. Sendo assim, percebemos o
guanto este conceito de vantagem deve ser repensado, considerando que o0s
maiores lucros séo voltados a industria, alimentando a sociedade de consumo que
utiliza a crianca, muitas vezes, tornando-a vitima do sistema para alcancar seus
propdsitos referentes a padrbes de beleza, venda de mercadorias, servicos, entre

outros.

Os concursos de beleza mirins também podem produzir mudancas nos
comportamentos infantis, ha alguns anos e cada vez mais, percebemos que 0s
padrbes mostrados pela midia estdo sendo seguidos. Até mesmo nas escolas
encontramos criangas, principalmente meninas; imitando falas, gestos e

comportamentos expostos pela midia.

Esses concursos moldam o pensamento de alguns pais, mostrando 0 oposto
daquilo que realmente €, expondo a uma impressao de ganhos, que os leva a
pensar que esses eventos sdo formas de desenvolver postura, confianga, entre
outros fatores nas participantes. Além disso, influenciam valores e comportamentos,

gue muitas vezes, sdo vistos como desejaveis pelos pais, mées e filhas que tanto
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sonham em participar de tais concursos e conquistar o titulo de miss. Ao mesmo
tempo, sdo esquecidos e deixados de lado os valores naturais da infancia,

prejudicando as criangas e preconizando a fase adulta nas mesmas.

Tais concursos de beleza, segundo o raciocinio de Neil Postman (1999) sobre
as criancas, produzem comportamentos adultizados nas participantes, assim como

as expdem de formas eréticas e atraentes.

Nos anuncios de todos os meios de comunicagdo visual séo
apresentadas ao publico como se fossem mulheres adultas espertas
e sexualmente atraentes, completamente a vontade num ambiente
de erotismo. (POSTMAN, 1999, p.17).

Além da adultizacdo precoce e as exposi¢cdes sensuais das meninas, estes
concursos de beleza mirins podem ser meios de manipulagéo, resultando em
alteracdes no comportamento infantil. Ante ao exposto, pode ser considerado que o

objetivo principal de tal publicidade € levar ao consumismo, atendendo aos

interesses da sociedade de consumo capitalista.

Assim como os concursos de misses infantis mostrados pela midia podem
levar ao consumo, outras propagandas lancadas por estes meios de comunicagao
social fazem o mesmo papel, Jane Felipe (2012), uma das autoras que compde o
livro “Corpo, género e sexualidade: um debate contemporaneo na educagao”,
juntamente com a autora Guacira Lopes Louro e Silvana Vilodre Goellner, aponta

que:

Propagandas de brinquedos dirigidos para as meninas, investem de
forma importante na ideia de cultivo & beleza como algo inerente ao
feminino, aliado sempre ao supérfluo, ao consumo desenfreado.
(FELIPE, 2012, p. 55).
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Desse modo, compreende-se 0 quanto a industria desenvolve produtos que
levam ao consumo excessivo e desnecessario. Perante a isso, usa as criangas
como isca para alcancarem seus objetivos, ou seja, exibem produtos aparentemente

tidos como ideais e necessarios, buscando atrair o consumo.

Para dar conta do proposto, a presente pesquisa foi cimentada em autores
como Neil Postman (1999), Jane Felipe, Silvana Volodre Goellner, Sandra dos
Santos Andrade (2012), Victor C. Strasburguer, Barbara J. Wilson, Amy B. Jordan
(2011), Philippe Ariés (2012), alguns artigos encontrados no Google académico, no

site do Instituto Alana, blogs e alguns videos que tratam sobre o assunto.

No decorrer da pesquisa, buscamos principalmente evidenciar como 0s
concursos de beleza mirins podem influenciar certas modificacdes na infancia, de

forma aparentemente inofensiva e lucrativa.

Histdria da infancia, criacéo e influéncia dos meios de comunicacgéo

Estudar a infancia historicamente € fundamental para que possamos
compreender o tema abordado. Entender como as criangas eram vistas pela
sociedade - antes de todo o interesse da midia em bombarde&-las com propagandas
e influencia-las para o consumismo - € essencial para compreendermos como 0S

comportamentos infantis puderam ir se modificando com o passar das décadas.

Para iniciarmos com a discussao sobre a infancia, recorremos a Postman
(1999), que descreve em seu livro “O desaparecimento da infancia”, o
comportamento dos adultos em relacdo as criancas na Antiguidade. Assim,
podemos contextualizar e compreender a relacdo adulto/ crianca, e o0

comportamento infantil na atualidade.

Postman, no primeiro capitulo, apresentou a sociedade grega. Apesar desta
se apresentar completamente a favor da educacdo para os jovens e do ensino de
virtude e coragem; a concepcéao de crianca para os gregos era bem diferente da que

se tem na contemporaneidade. A infancia ndo era considerada uma faixa etaria
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especial, a estima pelas criangcas era tdo pouca, que ndo se preocupavam em
representa-las em suas pinturas ou estatuas. Ainda foi ressaltado pelo autor que, na
época de Aristoteles, ndo existiam restricbes morais ou legais quanto ao infanticidio,
mostrando por meio deste comportamento, o quanto a infancia era desvalorizada na
Antiguidade e o quanto a relagéo entre adulto e crianga se modificou com o passar
do tempo.

Dando continuidade ao capitulo, Postman, relatou sobre a compreensao de
infancia para os romanos, esta, segundo 0 autor superava a concepgao anterior,
também se preocupava com a escolarizacdo, pode-se dizer que emprestaram esta
ideia da sociedade grega, além de se preocupar com a criangca pequena ou em
crescimento. Os romanos, também estabeleceram uma conexdo entre a nocao de
vergonha e a crianca em crescimento, o que foi decisivo para a evolu¢édo do conceito
de infancia. No entanto, Postman acredita que esta conexdo se nao for bem
desenvolvida pode interferir no conceito de infancia, bem como nos salientou “[...] a
guestdo é, simplesmente, que sem uma nocdo bem desenvolvida de vergonha a
infancia ndo pode existir’. (POSTMAN, 1999, p. 23).

Quintiliano, professor de retdrica e oratéria, foi mencionado por Postman
neste capitulo, considerando que este era contra o comportamento dos adultos
romanos perante as criancas, em uma de suas falas Quintiliano apontou que os
segredos e principalmente os impulsos, em especial os sexuais, dos adultos

deveriam ser guardados e mantidos longe dos ouvidos jovens.

Sendo assim, percebemos que jovens e criancas, deveriam ser protegidos e
poupados de algumas acdes adultas. Vale ressaltar sobre a promulgacao da lei que
proibia o infanticidio; pratica da época de Aristételes ja mencionada. A lei
contemplava que a crianga necessitava de prote¢do, cuidados e escolarizacdo, além
de estar longe dos segredos adultos. Esta lei foi publicada trés séculos depois de
Quintiliano, no ano de 374 da Era Crista.

Mais adiante, Postman, mencionou a concepc¢ao de infancia na Idade Média,
nesta época a infancia terminava aos sete anos, considerando que as criangas ja
dominavam as palavras nesta idade e ja poderiam compreender as coisas que um

adulto compreende. Isso pode explicar o motivo pelo qual a Igreja Catélica na Idade
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Média definiu os sete anos como supostamente a idade da razdo, ou seja, a idade
em que possivelmente ja podia diferenciar o certo do errado.

Na Idade Média, o conceito de protecdo as criancas em relacdo aos segredos
sexuais dos adultos era desconhecido, alguns atos nesta época eram comuns com
as criangas, tais como ter uma linguagem vulgar na presenca delas, ou até mesmo
discutir assuntos sexuais na frente das mesmas era considerado normal. Para
Postman, “a falta de alfabetizacdo, a falta de conceito de educacdo, a falta do
conceito vergonha — estas sdo as razGes pelas quais 0 conceito de infancia nao
existiu no mundo medieval”. (POSTMAN, 1999, p.31).

A acdo dos adultos em relacdo as criancas, também se apresentava nas
vestimentas infantis da época, como tratavam de assuntos e segredos adultos com
criancas, ndo existindo uma diferenciacdo entre ambos, as roupas também
possuiam as mesmas caracteristicas, assim como nos apresenta as autoras Pereira
e Andrade (2013) “Por néo existir sentimento diferenciado do ser crianca, eram
vestidas com roupas com as mesmas caracteristicas dos adultos tornando-os com a
aparéncia semelhante a uma versdo miniatura” (PEREIRA; ANDRADE, 2013, s/p)

Ainda relacionando a indumentéria infantil desta época as atitudes adultas
mediante as crian¢as o autor Philippe Ariés (2012) nos indica que:

[...] a Idade Média vestia indiferentemente todas as classes de idade,
preocupando-se apenas em manter visiveis através da roupa o0s
degraus da hierarquia social. Nada, no traje medieval, separava a
criangca do adulto. Nao seria possivel imaginar atitudes mais
diferentes com relacéo a infancia. (ARIES, 2012, p. 32)

Vale ressaltar que, os adultos de certa forma néo tinham esperanca que as
criangas vivessem muito tempo, e por outro lado nem davam muita importancia a

iSSO.

Até o final do século quatorze as criangcas ndo sao nem mesmo
mencionadas em legados e testamentos, um indicio de que os
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adultos ndo esperavam que elas vivessem muito tempo. De fato,
provavelmente por causa disso, em algumas partes da Europa as
criangas eram tratadas como se pertencessem ao género neutro. Na
Itdlia do século quatorze, por exemplo, 0 sexo de uma crianca que
tivesse morrido nunca era registrado. (POSTMAN, 1999, p. 32).

Durante a Idade Média, Postman, destacou que ocorreram varias mudancas
sociais. Dentre estas mudancas e acontecimentos, o autor mencionou com énfase a
invencdo da impressdo com caracteres moveis em meados do século XV. Com a
tipografia criou-se um novo mundo simbdlico, exigindo assim, uma nova concepc¢ao
de idade adulta. Logo, as criancas foram excluidas desta nova concepcéo e foi
preciso encontrar um novo ambiente que as encaixasse, esta nova categoria veio a

ser conhecido como infancia.

Sendo a tipografia uma nova tecnologia da comunicagdo, surgiram Nnovos
interesses, além de considerar os individuos como Unicos para pensar e falar. Surgiu
assim a ideia de que o individualismo é importante em si mesmo, dai a concepcéo
de infancia comecou a se desenvolver. Vale ressaltar que, no século XVIII, ja havia
desaparecido grande parte da aceitacdo da mortalidade infantil, assim como nos é

apresentado por Postman.

[...] quando a ideia de identidade pessoal se desenvolveu, seguiu-se
inexoravelmente sua aplicacdo também aos jovens, de forma que,
por exemplo, no século dezoito, a aceitacdo da inevitabilidade da
mortalidade infantil ja tinha em grande parte desaparecido. De fato,
guase no final do século dezesseis a morte de uma crianga comegou
a ser representada de varias maneiras nos tamulos dos pais. Um fato
macabro, talvez, mas indicativo de uma crescente consciéncia de
gue a vida de toda gente é importante. (POSTMAN, 1999, p.42)

No entanto, o autor ainda mostra que com a invengao da tipografia houve
uma divisdo na sociedade, os que sabiam ler e os que ndo sabiam, assim, aqueles
gue nao sabiam ficavam limitados, enquanto que para aqueles que sabiam, surgiram

novas oportunidades.
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Dentre estas, a oportunidade da escrita foi valiosa, varias publicacdes de
livros, como o de pediatria, foi bastante importante; pois se tornou uma forte prova
ao conceito de que a infancia comecou a se formar menos de um século depois da
prensa tipografica, além deste indicio, ainda houve um grande avanco na area dos
conhecimentos, devido as publicagBes de livros guias e com manuais variados. 1sso
também muito contribuiu ao comércio, visto que comecaram a utilizar contratos,

escrituras, notas promissaorias, entre outros meios vindos da tipografia.

Para ndo nos desviarmos do tema abordado, apesar da tipografia ter sido um
fator muito importante para a histéria da infancia, voltamos a tratar sobre a infancia
em si. Esta foi reconhecida depois dos séculos XVI e XVII. E valido destacar que foi
a partir do século XVII, que segundo Ariés “[...] a crianca, ou a0 menos a crianca de
boa familia, quer fosse nobre ou burguesa, ndo era mais vestida como adultos. Ela
agora tinha um traje reservado a sua idade, que distinguia dos adultos” (ARIES,
2012, p. 32). Enquanto que, “os pobres usavam roupas que lhes davam ou que

compravam em belchiores” (ARIES, 2012, p. 39).

Vale ressaltar que as vestimentas, apesar de diferenciadas, ndo se pareciam
com as que temos na contemporaneidade, segundo Ariés 0s meninos pequenos da
época, por exemplo, durante todo o século XVII, vestiam-se com um vestido
comprido, aberto e abotoado na frente. Contudo, tais vestidos eram diferentes dos
vestidos das meninas. Ja os bebés, mesmo que meninos vestiam-se como meninas,
com saia, vestido e avental. Sendo assim, antes de quatro e cinco anos, era dificil

diferenciar um menino de uma menina.

Os costumes, dessa época em diante, ditaram regras de vestir para
as criancas, de acordo com sua idade: primeiro o vestido das
meninas, e depois “o vestido comprido com gola”, que também era
chamado de jaquette. (ARIES, 2012, p.34)

Segundo o autor, “[...] o hébito de afeminar os meninos s6 desapareceria
ap6s a Primeira Guerra Mundial” (ARIES, 2012, p. 39). E importante destacar que

essa distincdo de roupas infantis e adultas, se voltou principalmente para os
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meninos, visto que, como Ariés nos aponta, as meninas pouco se diferenciavam das

mulheres adultas em suas indumentarias.

[...] a preocupagdo em distinguir a crianga se tenha limitado
principalmente aos meninos: as meninas sé foram distinguidas pelas
mangas falsas abandonadas no século XVIII, como se a infancia
separasse menos as meninas dos adultos do que 0s meninos.
(ARIES, 2012, p. 39)

Ainda que as indumentarias infantis comecassem a ser diferenciadas das dos
adultos, em algumas ocasifes, as criancas ainda eram tratadas como tais,
principalmente as das classes menos favorecidas, considerando algumas

transformacdes que ocorreram na sociedade nesta época.

A industrializacdo do século XVIII prejudicou de forma razoavel a infancia,
visto que, até o final do século XVII, o conceito de infancia, alfabetizacdo e
escolarizacdo se desenvolveu rapidamente e, apdés a industrializacdo e o
crescimento das grandes industrias, as criancas foram subordinadas a mao de obra
barata nas fabricas e minas. Além disso, em 1814, a condenac¢do para uma crianca
era igual a de um adulto, muitas vezes, até o enforcamento servia como castigo,
entre muitas outras penalidades voltadas principalmente aos filhos dos pobres desde
0 século XVIII, até meados do século XIX.

Depois de 1840, as coisas comecaram a se modificar em relacdo a infancia; o
analfabetismo, por exemplo, foi diminuindo seus indices entre as classes de forma
tdo rapida que no final do século XIX, pouco existia. O crescimento da educacédo
primaria se desenvolveu de forma significativa entre todas as classes. Ainda no
século XIX, a Franca ja havia se igualado a Inglaterra em relacdo a alfabetizagéo e

escolarizacéo, logo com a preocupacao ao significado de infancia.

O periodo entre 1850 e 1950, foi o momento em que a infancia se tornou mais
respeitada, ou seja, foi quando as criangas ndo se encontravam mais trabalhando e
sendo tratadas como adultos, estavam dentro de escolas, em torno de leis que as

protegiam e as diferenciavam dos adultos. Vale destacar que na virada do século a
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infancia passou a ser considerada como direito natural de cada um, essa nova forma
de pensar sobre a crianca, fez com que se modelasse a familia moderna, na qual os
pais modificaram seus comportamentos em relacdo aos filhos, voltando-se com mais

responsabilidade e carinho as criancas.

Em 1832, despertou-se em Samuel Finley Breese Morse, interesses sobre as
possibilidades comunicativas da eletricidade, foi em uma viagem realizada no navio
Sully, que Morse tomou conhecimento que a eletricidade podia ser enviada ao longo
de um arame, o que levou a mais investigacées. Segundo Postman, “[...] foi Morse o
principal responsavel pelo envio da primeira mensagem elétrica publica ja
transmitida neste planeta”. (POSTMAN, 1999, p.82)

Com as investigacfes realizadas criou-se o telégrafo, que por ser mais
eficiente e rapido, superou a palavra escrita e a impressa. Visto que a noticia passa
a nao ser mais “selecionada” pelas pessoas de modo que fosse pertinente as
mesmas. Para Postman, ap0s a criacdo do telégrafo, diversas noticias eram
transmitidas ao mesmo tempo, por toda parte, gerando assim um entendimento

fragmentado pelas pessoas.

A invencdo do telégrafo trouxe significacbes para a infancia, segundo
Postman, as informacgfes controladas por adultos, logo se tornaram disponiveis e
assimiladas pelas criancas. Com a criacdo do telégrafo, de acordo com o mesmo
autor, se “[...] alterou o tipo de informacéo a que as criancas podiam ter acesso, sua
qgualidade e quantidade, sua sequéncia, e as circunstancias em que seria
vivenciada”. (POSTMAN, 1999, p.86)

Entre 1850 e 1950, diversas outras invencdes além do telégrafo, foram
mencionadas por Postman em seu livro, assim como a prensa rotativa, a maquina
fotogréfica, a televisdo, radio, cinema, entre outros meios de comunicacdo. Com a
criacdo de tantos meios de comunicagdo, consequentemente, criou-se um mundo
cheio de anudncios, figuras, ilustracdes, etc. As informacbes passaram a ser
transmitidas cada vez mais rapido, sendo que a imagem produzida em massa
modificou a formagdo propria da informacdo, ou seja, a imagem passou a ser
transmitida com mais emotividade e menos racionalidade. Isso também gerou uma

ameaca a linguagem, de forma como nos expds Postman, “[...] a linguagem é uma
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abstracdo da experiéncia, ao passo que as imagens séo representacdes concretas
da experiéncia”. (POSTMAN, 1999, p. 87). A imagem ainda envolve mais a emogao
do que a razdo, por isso, muitas vezes essa possui 0 poder de induzir a mente

humana.

A imagem se tornou um fator contribuinte para uma grande transformagéao na
infancia, sendo que essa modificacdo pode ser ocasionada pela forte influéncia da
televisdo. Para o autor, 1950 foi 0 ano em que este meio de comunicacdo se instalou
em muitos lares americanos, além de que “[...] é na televisdo que registramos o

advento simultédneo das revolugdes elétrica e grafica” (POSTMAN,1999, p.89).

Embora a linguagem seja ouvida na televisdo, a imagem sobressai, por isso,
Postman colocou que as pessoas, tanto adultos como criancas, veem televisdes e
nao as leem ou escutam. Para o autor “[...] 0 que véem sao imagens dinamicas, em
mudanga constante, umas 1200 imagens diferentes a cada hora” (POSTMAN, 1999,
p. 92) Postman continuou abordando que “[...] uma das mais ingénuas ilusbes a
respeito da televisdo € pensar que pode haver grande variabilidade no nivel
conceitual dos programas” (POSTMAN, 1999, p. 92). Sobre a televisdo ainda €
valido mencionar que esta ao alcance de todos, tanto adultos como criancas, por ser
um objeto que ndo pode ser guardado, ou escondido em qualquer lugar. Por isso,
para Postman:

A televisédo destréi a linha diviséria entre infancia e idade adulta de
trés maneiras, todas relacionadas com sua acessibilidade
indiferenciada: primeiro, porque ndo requer treinamento para
apreender sua forma; segundo porque nao faz exigéncias complexas
nem a mente nem ao comportamento; e terceiro porque ndo segrega
seu publico. (POSTMAN, 1999, p. 94).

Vemos entdo que a televisdo, sendo um produto midiatico e de facil acesso, é
utilizada com o intuito de alcancar o publico cada vez mais rapido e em massa, por
meio de suas publicidades tdo atrativas e envolventes. E na televisdo que, muitas
vezes, as criangas e até mesmo adultos aprendem maneiras de se comportarem e

agirem, por meio de modelos idealizados transmitidos cada dia mais pela televiséo e



19

outros meios midiaticos, tais como internet, revistas, etc. Assim como menciona a
autora Sandra dos Santos Andrade (2012) “...] somos constantemente
bombardeados por informac¢des que nos chegam principalmente através da midia e
gue nos ensinam como devemos nos relacionar com o mundo.” (ANDRADE, 2012,
p. 109). Compreendemos assim que a midia mantém o objetivo de conduzir o
comportamento e influenciar as pessoas, a fim de direciond-las as praticas de
consumo desenfreado, visto que ao estabelecer um comportamento ideal, leva as
pessoas a comprarem aquilo que Ihe € mostrado, se tornando consumidoras e

lucrativas a sociedade de consumo.

Para compreendermos melhor a afirmacgédo feita acima, segundo a autora
Jane Felipe (2012)

Com o surgimento dos veiculos de comunicagdo de massa, em
especial a TV, as criancas passaram a ser vistas como pequenos
consumidores, e a cada dia sdo alvos constantes de propagandas.
(FELIPE, 2012, p. 56)

Portanto, percebemos que as criangas sao alvo da midia, considerando que
ao serem atingidas com propagandas e publicidades pensadas e elaboradas com o
propésito de influenciar, também se alcanca aos adultos, levando assim ao consumo
excessivo, em massa. E importante destacar que esta estratégia da midia de usar as
criancas para alcancar os adultos ndo é de agora, segundo Victor C. Strasburguer,
Barbara J. Wilson e Amy B. Jordan (2011), esta tatica ocorre desde 1930, quando

comecaram as transmissdes do radio.

Produtos domésticos como pasta de dentes e aspirina também eram
anunciados durante a programacado infantil. Nestes primeiros
esforgos, as criancas eram consideradas importantes principalmente
porque elas eram capazes de influenciar o comportamento de
consumo dos seus pais. (STRASBURGUER; WILSON; JORDAM,
2011, p. 67)
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Os autores continuam ainda dizendo que:

Na década de 1960, também as redes transmissoras reconheceram
o lucro potencial que acenava o direcionamento para as criancas. No
entanto, os adultos continuavam a ser 0s consumidores mais
lucrativos a serem atingidos. Assim sendo, 0s programas infantis que
ainda iam ao ar no horario nobre foram transferidos para as manhas
de sébados, quando um grande numero de criancas poderia ser
atingido de forma eficaz, e com boa relacdo custo-beneficio, pelos
desenhos animados. Durante a década de 1970, as emissoras
aumentaram o numero de horas no sdbado de manha que eram

s

dedicadas & programacgdo infantil, em resposta ao crescente
interesse dos anunciantes nos  jovens consumidores
(STRASBURGUER; WILSON; JORDAM, 2011, p. 68)

Percebemos assim que, ha varias décadas a midia propde propagandas e
estuda formas de como chegar até ao adulto utilizando as criangas. Desde 1930 até
a atualidade, ela vem alcancando seu objetivo. No entanto, com o0 surgimento da
televisdo e de outros meios de comunicagdo mais recentes, as propagandas se
tornam cada vez mais atraentes e influencidveis, o que se torna benéfico ao

mercado capitalista.

Padrdes impostos pela midia e influéncia sobre a infancia

Como mencionado anteriormente, a influéncia da midia sobre as pessoas tem
grande importancia, considerando que a publicidade esta presente por toda parte e
cada vez mais, ela usa formas de seduzir para o consumo e modificar o

comportamento das pessoas.

Como o foco principal da pesquisa é direcionado a crianca, torna-se
importante ressaltar como a infancia é abordada pela publicidade. Felipe (2012)
relata que, apds a Segunda Guerra Mundial, com os avancos tecnoldgicos, varios

produtos fabricados foram voltados ao publico infantil, dentre eles encontramos:
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roupas, calgados, brinquedos, alimentos, revistas, entre outros. A existéncia destes
produtos fez com que as criangas se tornassem consumidoras cada vez mais cedo.

A criacdo desses produtos, dos novos meios de comunicacdo e 0s avangos
dentro da sociedade provocaram modificacbes no comportamento infantil. Dessa
forma, podemos perceber que, cada vez mais cedo, as criangas, principalmente as
meninas, se preocupam com a beleza e o corpo. Preocupacdes essas que levam ao
consumismo; pois deve ser levado em consideracdo que, cada vez mais, elas
guerem possuir aquilo que lhe estad sendo apresentado como belo e imposto como
ideal. Sendo assim, para que as criangas possam sentir a necessidade e vontade
de consumir, o comércio investe e aposta em produtos infantis, tais como:
maquiagens, perfumes, etc. Tentando incutir na crianca o desejo de estar dentro das

exigéncias pregadas pela sociedade de consumo.

A preocupacdo em se enquadrar no que é considerado belo e do que esta
sendo imposto, vem atingindo ndo s6 as mulheres adultas, mas também as criancgas,
em especial as meninas. Podemos compreender isso por meio de um relato trazido

pela autora Felipe (2012) que afirma:

Recentemente, uma menina de seis anos disse a sua mae que
gostaria de comer apenas alface para nao correr o risco de engordar.
Outra menina de apenas dois anos recusou-se a colocar o casaco
para ndo parecer gorda. (FELIPE, 2012, p. 55)

O relato de ambas as meninas mostra como esta sendo proposto um padréo
de beleza em nossa sociedade e como cada vez mais cedo as meninas vém sendo
atingidas. Buscando seguir padrOes estabelecidos, mesmo que, em muitas das
vezes, seja necessario sacrificio. Vale reforcar que ao seguirem determinados
padrdes, acabam modelando seus comportamentos e modificando suas atitudes, por

exemplo, falas, gestos, expressdes, roupas, corpos, etc.

J& que estamos tratando sobre as modificacdes geradas por meio da midia -
dentre essas modificagfes citamos 0Ss corpos - torna-se importante entendermos
sobre a producao cultural do corpo, visto que este como j& colocado, também sofre

modificacbes com as imposicoes da sociedade e as exibicdes idealizadas
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transmitidas pela midia. E visivel dentro da sociedade o modelo de beleza imposto,

visto que se nota facilmente o padrao existente entre um corpo e o outro.

Vale ressaltar que o corpo nao é constante, ou seja, pode sofrer modificacbes
dependendo do momento histérico que se encontra, assim como nos afirma a autora
Silvana Vilodre Goellner (2012).

O corpo é uma construcdo sobre a qual sdo conferidas diferentes
marcas em diferentes tempos, espacos, conjunturas econdmicas,
grupos sociais, étnicos, etc. Nao é portanto algo dado a priori nem
mesmo € universal: o0 corpo € provisorio, mutavel e mutante,
suscetivel a inUmeras intervengdes consoante o desenvolvimento
cientifico e tecnoldgico de cada cultura bem como suas leis, seus
codigos morais, as representacdes que cria sobre 0s corpos, 0s
discursos que sobre ele produz e reproduz. (GOELLNER, 2012, p.
28).

Assim, consideramos que o corpo € produzido de forma cultural e histérica, ou
seja, pode se modificar conforme a cultura, tempo, espaco e novas tecnologias.
Todavia, o0 modelo de corpo proposto pela midia, em determinado momento
histérico, sempre é desejado pelas pessoas, por ser considerado ideal. Esta
preocupacdo com o corpo, segundo Goellner (2012), teve inicio no final do século
XVIII, se intensificando no século XIX, visto que nesse momento histérico o corpo

ganha grande valor nas relag6es dentro da sociedade.

Considerando que a midia, frequentemente, expde imagens de criancas em
suas propagandas, € valido salientar que a grande maioria busca seguir os padrdes
de beleza exigidos pela sociedade naquele determinado momento histérico. No
entanto, estes padrdes podem trazer consequéncias para o corpo infantil, ja que séo
exibidas crianga com roupas, maquiagens e comportamentos adultos. A0 mesmo
tempo em que a ingenuidade e a pureza natural da crianca se escondem atras de
tantos acessorios. Postman (1999), considera que as exibicdes e as modificacbes de

comportamentos geram um desaparecimento da infancia.
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Ainda tratando das publicidades voltadas a infancia, podemos considerar que
a midia tenta passar estas exposi¢cdes infantis com um aspecto positivo, iludindo
assim, ndo somente as criancas que estao sendo exibidas, mas também os pais e
as criancas que estéao na frente da televisdo, assistindo as exposicdes e acreditando

ser vantajoso por atrair fama e dinheiro.

Um trabalho realizado por uma crian¢ga quando exposta na midia, em que é
exibida como um adulto, com roupas, salto alto, maquiagem e comportamentos que
nao sao compativeis a sua idade, nunca é comparado a um trabalho infantil, com
criangas que trabalham nas ruas ou nos lixdes. Ambos os trabalhos, s&o formas de
exposicao da crianga, mas 0 sucesso conquistado pelo primeiro justifica todos os

esforcos feitos pela mesma.

Estas exibicdes feitas pela midia geram uma grande transformacédo no
comportamento infantil, além da exposicao, existe a erotizacdo dos corpos infantis,
considerando que, na maioria das vezes, as criangas usam roupas atraentes e séo
treinadas para fazerem poses sensuais. Assim como nos aponta a autora Felipe
(2012).

Os corpos vém sendo instigados a uma crescente erotizagéo,
amplamente veiculada através da TV, do cinema, da mdsica, dos
jornais, das revistas, das propagandas, outdoors, e, mais
recentemente, da internet, tem sido possivel vivenciar novas
modalidades de exploracdo dos corpos e da sexualidade. Tal
processo de erotizagdo tem produzido efeitos significativos na
construcdo das identidades de género e identidades sexuais das
criancas, especialmente as meninas. (FELIPE, 2012, p.56)

Perante a isso, observa-se que, por meio da televisdo e de outras midias, 0s
corpos infantis estdo sendo mostrados ao publico de forma erotizada e sensual,
como se fossem mulheres adultas, deixando para trds os valores proprios da
infancia e construindo uma nova identidade. Essa transformacdo de corpos,
comportamentos e criagdo de novas identidades, geradas por meio das imagens
propagadas pela midia, torna-se lucrativa para o mercado de consumo, assim como

nos coloca Andrade (2012)
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A construcdo e a negociacdo das diferentes identidades passam
hoje, necessariamente, pelo corpo e sdo associadas ao consumo,
alimentando um mercado milionario que cresce incrivelmente a cada
dia, juntamente com a obsesséo pelo corpo belo, malhado, magro e
saudavel. (ANDRADE, 2012 p. 113)

Sao nestas exibicbes de imagens que séo transportados ao publico padrées
de beleza, novos produtos industrializados e novas marcas a serem consumidas.
Desse modo, mais uma vez, as pessoas sao influenciadas a seguir o modelo que
estd sendo pregado como ideal, gerando o desejo de comprar, alcancando assim, o

objetivo da midia e do mercado de consumo como foi intensamente mencionado.

Concursos de misses infantis e suas consequéncias

Sendo os concursos de misses infantis um produto midiatico, podem trazer
varias consequéncias ao serem exibidos, visto que ao ser representado por modelos
mirins podem causar grande influéncia, tanto para as criangas como para 0s pais
que assistem. Os concursos de beleza surgiram na Grécia Antiga e no século XIX,
na Franca, onde se iniciou a divulgacéo das fotografias, foi assim que comecaram a
publicar fotos de belas mocas francesas em jornais, revistas, etc. Com o intuito de
alcancar lucros com a venda desses materiais, comegaram a investir nessas
publicacdes e foi desse modo que surgiu o concurso Miss Universo. Com isso,
compreende-se que esses concursos foram criados para adultos e s6 mais tarde
foram levados para a categoria infantil.

Atualmente, existem diversos concursos de beleza infantil, que s&o
transmitidos pela midia. Apesar de parecer uma escolha vantajosa por oportunizar
fama, sucesso, dinheiro e desenvolver aspectos como postura, confianga,
autoestima e maturacdo, podem trazer consequéncias ruins para as participantes,
tais como: cansaco, privacdo da infancia, estresse, adultizacao precoce entre outros.

Os pais das participantes, muitas vezes, investem nesta area, gastando muito

dinheiro, com maquiagens, cabeleireiro, aulas de treinamentos, etc, para suas filhas,
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acreditando ser compensador e saudavel. Esquecendo o quanto podem estar
contribuindo para que a infancia se perca e a adultizacdo de suas filhas ocorra mais

cedo.

Alfonso Daniels (2011) descreveu sobre um concurso de beleza infantil que
ocorreu nos Estados Unidos em 2010 em um saldo de baile no terceiro andar de um
hotel.

Em um dos quartos do hotel, seis meninas sentam-se em cadeiras
no lugar onde ficavam as camas, enquanto suas maes se apressam
para dar os ultimos retoques. O lugar € uma bagunca, com frascos
de esmalte, rimel, potes de maquiagem e vestidos por todo lado,
enquanto a TV exibe o desenho animado Tom e Jerry. "Me pego
chorando, ndo posso evitar. Quero que ela pareca uma moca e fique
bonita", diz Melissa Shuford, mée da candidata Emily, de 11 anos,
gue em 2010 participou de uma dlzia de concursos.

_ Sente- se como uma mocinha?
_ Sim, responde Emily, timida.

_ O que quer ser quando crescer?
_ Veterinaria.

_ Qual sera sua fantasia?

__Serei uma borboleta.

"Havera um baile lirico", interrompe a mae. "Ela adora usar vestidos,
€ minha menina mais nova, brincamos de Cinderela o tempo todo.
Gastamos uns 1.500 délares neste concurso, ndo € muito dinheiro
comparado com outras garotas. Financiamos os gastos vendendo
anuncios a empresas de nossa cidade que aparecem no catalogo do
concurso." (Afonso Daniels/ Opera mundi, 2011)

Nestes concursos, muitas vezes, Sd0 menosprezadas as caracteristicas
tradicionais da infancia e é priorizado o ideal de beleza imposto pela midia, tanto que
€ comum vermos nas participantes, excesso de cabelos, maquiagens, unhas, roupas
pesadas, etc. Tudo para alcancarem o ideal, conquistarem o titulo de miss e uma

coroa ou troféus, muitas vezes, maiores que elas mesmas. Sem contar que nestes
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desfiles, as modelos recebem apoio total dos pais ou responsaveis, assim como

percebemos na reportagem de Daniels (2011).

Algumas modelos mirins fotografadas pela fotdégrafa americana Susan
Anderson em 2009, revelaram o quanto a infancia pode ser explorada por meio
destes concursos e o quanto as participantes, cada vez mais sao representadas
como adultas em miniaturas utilizando produtos que ndo sdo adequados para

criangas.

Fotos: Susan Anderson (2009)
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Atualmente, existem concursos que sdo defendidos por serem considerados
concursos menos estereotipados, no qual as participantes ndo usam muito apliques,
unhas posticas, maquiagens fortes, ou seja, desfilam exibindo a beleza “natural” da
infancia. No entanto, tais concursos também séo formas de expor as criancgas, além
de gerarem competitividade entre as participantes. Desse modo, as que néo

conquistam o titulo de miss sofrem e choram, considerando que ainda sao criancas.

A fotografa americana Susan Anderson, descreveu em uma reportagem a
experiéncia que teve ao fotografar alguns concursos de misses infantis em sua
carreira profissional, segundo ela, as participantes se comportavam como
miniartistas, bem como se inspiravam em personagens conhecidos por elas
mesmas. Nos comportamentos e nos gestos naturais feitos pelas misses ficava

evidente a influéncia cultural que recebiam.

Para a realizacao da pesquisa, foram analisados trés videos que abordam o
assunto, dentre estes videos um com 16.208 mil acessos, chama a atencao pelo
fato de mostrar como algumas maes podem chegar ao extremo para alcancar a
vitéria de suas filhas nestes concursos. O video é uma reproducdo do programa
Mais Vocé, da Rede Globo e postado na internet dia 19/05/2011. Segundo a
apresentadora Ana Maria Braga, uma noticia chocou o mundo inteiro, quando uma
esteticista, nos Estados Unidos, confirmou ter aplicado injec6es de toxina botulinica
(botox) em sua filha de apenas oito anos de idade, para ajudar a vencer as

competicdes dos concursos de beleza de misses infantis.

De acordo com a mae da menina, a filha estava incomodada com algumas
rugas no rosto quando participou de um concurso de beleza, e entdo resolveu fazer
as aplicacdes. Na reportagem, a menina diz que as injecbes doiam um pouco no
comeco, mas depois ia se acostumando com a dor. Consoante a reporter, foram
cinco aplicagdes em trés partes do rosto. A esteticista ainda garante que nao seria a
primeira mae a aplicar inje¢des de botox na filha para ganhar os concursos, porém,
depois da exibicdo da entrevista, muitas dendncias foram feitas as autoridades sobre
a conduta perigosa da mée, o que levou a perda a guarda da filha.

Na mesma reportagem, alguns dados levantados, merecem destaque.
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Segundo os organizadores de eventos de beleza, no Brasil, estes concursos infantis
existem ha mais de trinta anos, sendo que acontecem cerca de duzentos concursos
de beleza mirins por ano. Tais concursos atraem varias meninas, normalmente entre
cinco e treze anos, sendo que todas possuem um Unico objetivo, conseguir ganhar a
competicdo e ser considerada a mais bonita entre tantas outras. Vale destacar que,
muitas vezes, o Unico prémio € a faixa de miss e o orgulho de ter sido a vencedora,

nada além isso.

Ainda é mostrada uma modelo infantil brasileira, Natélia Stangherlin, que ja
conquistou o titulo de miss mundo infantil por duas vezes. Ela participou dos
concursos desde os dois anos de idade e, quando ganhou as competigdes, tinha
entre cinco e seis anos. Mesmo sendo muito nova, para ganhar os concursos utilizou
produtos como luzes e apligue nos cabelos, maquiagens, e dentes posticos, visto
que na época os de leite haviam caido. Ana Maria Braga recebeu, ainda no mesmo
programa, a visita da miss Brasil infantil 2011 Julie Rodrigues e da mini miss mundo
2008-2009 Natélia Stangherlin, que mencionamos anteriormente. A pequena Julie,
ao conversar com a apresentadora Ana Maria Braga, deixou claro que recebeu
influéncia da midia, visto que sentiu vontade de ser miss quando via as meninas
usando vestidos de princesa e coroas na cabeca. Além disso, Julie no final do video,
ensinou a apresentadora a desfilar e as poses que faz, confessando que aprendeu
na televisdo. A menina conversava e usava expressdes como se fosse adulta, e
disse que apesar de ter uma vida corrida, com tantas ocupacdes gostava de ser

miss.

Ana Maria Braga, também conversou com Natalia, que disse que tinha uma
vida corrida, assim como Julie. No entanto, ao parecer um pouco timida,
percebemos que a mde de Natélia comeca a conversar mais com a apresentadora
do que a propria miss. A mée disse que a filha levava uma vida normal, igual a de
outras criancas e defendeu que a carreira que estava seguindo nao atrapalhava

seus estudos, conforme muitos acreditam.

A mée disse ainda que, muitas vezes, ao abrir revistas e ver as Angels
Victoria Secrets, enxergava sua filha nas imagens, assim como outras famosas
bonitas e conhecidas. Ela continuava dizendo que em sua vida ja desfilou algumas

vezes, porém nao possuia altura para modelo, mas que por intermédio da filha,
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comecou a trabalhar com moda e hoje é consultora de moda infantil. Vale ressaltar
que a mae afirmou que Natalia tinha uma grife que fabrica roupas exclusivas para
ela e que varias meninas ja seguiam os modelos de roupas produzidos.

Ambas as maes admitiram que o gasto com tais desfiles € muito grande, sédo
roupas, despesas de viagens, inscricdes para 0S Concursos, entre outros custos que
ficam por conta da familia das participantes. No entanto, com a reportagem,
percebemos que tanto uma como outra acreditam que vale a pena qualquer custo

tido para que suas filhas estivessem onde estéo.

Com a andlise do video, percebemos mais uma vez a influéncia da midia
sobre as pessoas. Lembrando que, a mini miss Brasil Jolie, afirmou que recebeu
influéncia da televisdo e que aprendeu suas poses por meio deste meio de
comunicacdo e a mae de Natdalia, a Miss mundo infantil, disse que enxergava sua

filha quando via outras modelos famosas e conhecidas, nas revistas, etc.

E importante destacar que, apesar da reportagem inicial em que Ana Maria
Braga mostrou no programa da mée que vai além dos limites para que a filha possa
participar dos concursos, entre as outras falas da mesma em relacdo a estes
eventos, no final percebemos que a apresentadora deseja boa sorte para as
meninas na carreira como modelo e lembra as mées que devem impor bom senso e
alguns limites, mas que os sonhos das filhas devem ser respeitados. Para finalizar,
parabenizou as maes pelas filhas e disse que esperava ver as meninas brilhando
daqui uns dez anos como modelos. Dessa forma, percebemos que apesar das
criticas iniciais, foi dado destaque aos concursos de beleza mirins ao término do
programa, notamos isso com a fala da apresentadora, quando a mesma pede que

as meninas desfilem.

O segundo video analisado trata, novamente, da mini miss mundo infantil,
Natélia Stangherlin, exibido pelo Fantastico, também um programa da Rede Globo,
postado na internet dia 16/08/2009, com 25.655 mil acessos, mostrando como é a
vida da pequena miss. Outra vez, a mae defendeu os concursos, dizendo que se
fosse algo ruim, nao teria colocado sua filha para participar. No entanto, a psicéloga
Ddris Della Valentina, que participou da reportagem, disse que por mais cuidado e

precaucado que a mae possa ter, sempre estara adiantando a fase adulta na crianca.



30

No programa em que foi reproduzida esta reportagem, percebemos o quanto
€ estimulada a questdo dos desfiles, mostrando como € bonito e atraente tal
universo. Dessa forma, é representado incentivando os concursos de beleza, ndo se
atentando aos prejuizos que os mesmos podem gerar. Contudo, ao final da

reportagem, uma parte do video analisado chamou atencdo quando disse:

[..] Mas nem o gosto pelas passarelas, pelo glamour evita o
cansaco. Producgdes, entrevistas, assédio nas ruas com distribuicao
de autografos. Situacbes que as vezes escondem o sorriso da
pequena miss Natdélia. O rostinho se ilumina mesmo quando ela esta
curtindo a familia, os brinquedos e as aulas de balé. (parte do video:
Natélia Stangherlin ganha Mini Miss Mundo infantil 2008- 2009)

Vemos entdo 0 quanto essa carreira pode modificar a vida das participantes,
mesmo que a mae de Natdlia afirme que sua filha segue uma vida normal como as
outras criancas. Prova disso ocorreu no video analisado anteriormente; pois
percebemos que, ao contrario do que diz, a carreira de miss diferencia a vida de
uma participante das demais, que ndo participam de tais eventos, uma vez que,
considera-se que uma crian¢a normal ndo precisa passar por tantas producoes e ter

tantas responsabilidades quanto uma miss infantil.

O objetivo destes concursos, como ja mencionado € influenciar aqueles que os
assistem, tanto as criancas como 0s pais, para gerarem dinheiro e trazer lucros ao
capitalismo. Tais concursos, por exemplo, “[...] movimentam cerca de cinco bilhdes
de dolares por ano nos EUA” (DANIELS, 2011).

Sao muitos os gastos das familias e grandes os investimentos do comércio ao
produzirem produtos voltados para a infancia; sdo perfumes, maquiagens,
acessorios, roupas, entre outros. Postman, afirma que “[...] a histéria da infancia se
tornou agora uma industria importante entre os especialistas”. (POSTMAN, 1999, p.
19). Isso indica o quanto a industria aposta em suas producdes, a0 mesmo tempo
em que a midia transmite e busca influenciar por meio de suas propagandas e

comerciais.
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Apesar de tantos gastos, 0 maior prejuizo obtido com estas competicbes ndo sédo
0s causados no bolso dos pais das participantes, mas sim nas proprias meninas que
competem, considerando que suas infancias sofrem grandes modificacdes, dentre

as quais ja mencionamos no decorrer do artigo.

O terceiro e ultimo video analisado, foi postado recentemente, dia 02/04/2013.
Esse também mostra a mini miss mundo infantil, a qual estamos retratando desde o
primeiro video. Neste Natélia esta aproximadamente com dez anos de idade e com
muita confianca, mostra sua nécessaire ao publico, reproduzindo um comportamento

extremamente adultizado.

Esse comportamento adultizado se prova pela fala, gestos e expressdes que a
pequena miss apresenta no video, além do que, os produtos que esta carrega
dentro de sua nécessaire ndo deveriam jamais ser usados com tanta frequéncia por
uma crianca de dez anos. Natdlia apresentou os produtos como se estivesse
fazendo propaganda dos mesmos, falando a marca e o quanto gosta de usa- los. Os
produtos anunciados por ela sédo: disco removedor de maquiagem, po facial, po
mosaico, splash, perfume de adulto, brilho labial, lapis de olho, mascara para cilios,
alcool em gel, batom e creme. No final do video uma fala da menina nos chama
atencao quando diz que os produtos anunciados “sao coisas basicas mais que toda

mulher deve ter”.

A fala final da pequena Natélia, os gestos e as expressfes confirmam ainda mais
gue participar dos concursos de beleza pode trazer consequéncias negativas a
crianca. A garota falava como se ja fosse uma mulher adulta aos dez anos de idade.
Percebemos assim que nestes concursos as criangas sao direcionadas a manterem
um padrdo de comportamento, o que as leva a continuarem se comportando da

forma que foi ensinado e divulgando-os a medida que vao para a midia.

Com estes modelos transmitidos pela midia mostrando quais séo os estereo6tipos
de beleza, falas e comportamento adequados, a cada dia que passa, 0s pais e as
criangas sdo conduzidos a quererem seguir tais padrdes impostos pela midia,
considerando que é aquilo que esta sendo mostrado e proposto como belo,
favoravel e saudavel. No entanto, por meio da pesquisa, percebemos o quanto esta

ideia de tantos beneficios estava equivocada e o quanto deve ser refletida.
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Orgdos que defendem a infancia contra a publicidade abusiva

Considerando que os concursos de beleza mirins sdo produtos midiaticos, assim
como outras propagandas, como ja exposto, é valido mencionar que atualmente os
anuncios voltados ao publico infantil, transmitidos pela midia tém gerado vérias
discussbes entre os orgaos defensores dos direitos da crianca e do adolescente,
visto que nesta faixa etaria, o individuo ainda é vulneravel perante as propagandas e
aos apelos para o consumo; pois estdo em fase de desenvolvimento psiquico,
afetivo e cognitivo. Por isso, é fundamental que a publicidade dirigida as criancas

nesta etapa (até doze anos) seja regularizada.

No entanto, para que esta autorregulacdo da publicidade se efetive é

fundamental uma fiscalizacéo, porém, segundo o instituto Alana, vemos que:

No Brasil, a atua¢do do Conar (Conselho de Autorregulamentacdo
Publicitaria) ndo tem apresentado resultados efetivos com relagéo
aos interesses publicos no tema da publicidade infantil. Também se
demonstra resistente ao necessario compartiihamento da regulacéo
publicitaria com o Estado, a chamada corregulagdo — ndo ha
fiscalizacdo da autorregulacao. (Instituto Alana, 2013)

Desse modo, o Instituto Alana, juntamente com as outras organizacdes de
defesa ao consumidor e da crianga, buscam a efetivacdo da autorregulacdo de
publicidade, ou seja, reduzir o direcionamento das propagandas voltadas para essa
faixa etéria, ja que é considerado alvo das propagandas e comerciais.  Alguns
estudos realizados pelo IBOPE (Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica),
sobre as propagandas direcionadas as criancas, levantaram alguns dados
preocupantes para o Instituto Alana. “Segundo a pesquisa, mais de 700 mil
publicidades foram veiculadas nos canais infantis por assinatura em um periodo de

31 dias — uma média de mais de 22 mil inserc¢des por dia”. (Instituto Alana, 2013).
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Isso mostra o quanto as publicidades propagadas pela midia busca introduzir
comerciais e propagandas atrativas aos olhos da crianga, a fim de direciona-la ao
consumo. A midia trabalha buscando prender a atencdo das mesmas de forma
rapida e favoravel ao mercado. Conforme o Instituto Alana, “bastam 30 segundos

para uma marca influenciar uma crianga”. (Instituto Alana, 2013).

Com tantas informac¢fes negativas, o instituto Alana, se preocupou e defendeu a
necessidade de protecdo da crianca brasileira perante as propagandas voltadas a

ela, no qual esse modelo de publicidade foi considerado abusivo ao publico infantil.

Ainda existem outros érgdos que atuam em favor da criangca, 0 CONANDA
(Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente), por exemplo, é de
carater normativo e deliberativo e tem participacdo e controle sobre as politicas
publicas voltadas para a infancia e adolescéncia, além de ser responséavel pela

aplicacédo das leis de protecdo a esta faixa etaria.

Tendo como finalidade a protecdo da crianca e do adolescente no Brasil, o
CONANDA fiscaliza a aplicacdo de algumas normas. Dentre varias resolucdes do
CONANDA, uma se destaca aqui, a Resolucdo n°163, aprovada no dia 13 de marco
de 2014, considerando a publicidade e a comunicacdo abusiva quando dirigida as
criancas de até 12 anos com a intencdo de incentiva-las ao consumo de produtos e

Servicos.

Considera-se abusiva, em razdo da politica nacional de atendimento
da crianca e do adolescente, a prética do direcionamento de
publicidade e de comunicacdo mercadoldgica a crianga, com a
intencdo de persuadi-la para o consumo de qualquer produto ou
servigo e utilizando-se, dentre outros, dos seguintes aspectos:
I-Linguagem infantil, efeitos especiais e excesso de cores;

Il - Trilhas sonoras de mausicas infantis ou cantadas por vozes de
criancga,;

Ill- Representacédo de crianca;
IV- Pessoas ou celebridades com apelo ao publico infantil;
V- Personagens ou apresentadores infantis;

VI- Desenho animado ou de animacé&o;
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VII- Bonecos ou similares;

VIIIl- Promocdo com distribuicdo de prémios ou de brindes
coleciondveis ou com apelos ao publico infantil, e

IX- Promocdo com competicdes ou jogos com apelo ao publico
infantil. (Art. 2°, Resolucdo n° 163, CONANDA)

Sendo assim, na resolugdo mencionada acima, percebemos fatores que sao
considerados abusivos as criancas, por serem direcionados a elas por meio da
publicidade de forma atraente de modo a cativa-la. Considerando que a crianca €&
um ser vulneravel a estas praticas, essa resolucdo alega que, a partir de sua
aprovacao toda publicidade que até entdo fosse direcionada para o publico infantil,
deveria ser reformulada. Entretanto, alguns anunciantes juntamente com o
mercado publicitario e veiculos de comunicacao insistem em continuar com a pratica
da publicidade direcionada ao publico infantil, indo contra a legitimidade desta
resolucdo que zela pela protecdo e pelos direitos da crianca e do consumidor, mais
fortemente o Art. 37 do Cdadigo de Defesa do Consumidor diz que “é proibida toda
publicidade enganosa ou abusiva”. Sendo assim, certas propagandas que utilizam
alguns artificios para influenciar a crianca, tornam-se abusivas e, de acordo com as

resolugbes ndo devem ser propagadas.

Além das possibilidades apresentadas sobre as propagandas voltadas ao
publico infantil, ainda podemos citar a revista Vogue Kids, publicada dia 15/09/2014.
Nesta edicdo, a revista trouxe criancas com poses consideradas sensuais por muitos
leitores, gerando dendncias por alguns sites e polémica nas redes sociais. Nessa
situacdo, a justica determinou que as imagens fossem retiradas do ar, bem como, de
alguns sites, dentre eles: Yahoo, Facebook, Google, Carta Capital e Porta Imprensa.
Determinando ainda que a revista Vogue Kids fosse recolhida de todo o pais sob
uma multa de R$ 50 mil por dia. Caso os sites mencionados acima ndo cumprissem
a determinacao da justica, eles estariam sujeitos a uma multa diaria de R$ 10 mil.
Sendo assim, percebemos que ha acgbes afetivas que investem na protecdo da

infancia com relacdo a exposicdo e abusividade da publicidade contra a mesma.
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A Vogue é uma revista respeitada e de grande porte, elaborada para 0s
adultos. Todavia, a Vogue Kids foi desenvolvida para o publico infantil e, apesar de
punida, divulgou a matéria que dava énfase a ideia sensualizada e consumista. Em
suma, podemos comparar a matéria publicada na revista com 0s programas
reproduzidos nos videos analisados anteriormente, no qual os concursos de misses
infantis foram divulgados pelo programa Fantastico e Mais Vocé atribuindo as
mesmas finalidades da Vogue Kids ao ser estimulada a participacdo das criancas
nos desfiles e nos concursos de beleza. Sendo assim, podemos considerar
inadequada a matéria divulgada pela revista, ao tentar alcancar o publico infantil,
representando um modelo de infancia, induzindo ao consumo. Prova da
inadequacado se refletiu nas discussdes e nas punicdes que a revista recebeu,
conforme ja colocado. Dessa forma, percebemos que a revista Vogue Kids, assim
como outros meios midiaticos, possuem intencdes de influenciar o publico ao

propagarem imagens e produtos refletidos como ideais.

Considerac0es finais

Mediante as resolugbes destacadas anteriormente e a toda a pesquisa
realizada, conclui-se que as publicidades deveriam ser examinadas ao abordar a
infancia, considerando as diversas consequéncias negativas que podem oferecer a
crianca e como isso pode afetar em seu crescimento. As propagandas que séo
elaboradas para incentivar o consumo poderiam ser organizadas de forma a
favorecer o processo educativo e contribuir para a aprendizagem das mesmas, Visto
que, atualmente, torna-se impossivel viver sem a midia. Sendo assim, esta poderia
oferecer conteddos mais ricos que colaborassem com a formacdo do sujeito
enquanto cidaddo e ndo somente como consumidor que gera lucro ao mercado

capitalista.

Sendo os concursos de beleza infantis apresentados pela midia influenciaveis
e organizados a fim de favorecer ao capitalismo, bem como ja apresentamos, ao
serem propagados poderiam ser repensados quando utilizam as criangas que

participam como instrumentos para alcangcarem outras que os assistem.
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Hoje, tais concursos de misses para muitos pais representam formas de suas
filhas alcancarem fama e status dentro da sociedade, entre outros beneficios, como
ja nos referimos, mas vimos 0 quanto esses concursos podem gerar consequéncias
negativas a crianga. Ao se utilizar o concurso de beleza como produto midiatico, com
a finalidade de gerar lucros, a crianga sofre modificacdes em sua infancia, além de

ficarem presas a imagem idealizada defendida pela midia.

Concluimos assim que, o0s concursos da forma como estdo sendo
propagados, representam uma arma contra o conceito de infancia, além da
adultizacdo precoce entre outros prejuizos causados na crianca, levando-as ao
consumo excessivo, além dos danos ocasionados nos comportamentos, gestos,
falas, expressfes, etc. Assim, ainda induzem gastos desnecessarios, sempre
associados aos padrdes divulgados pela midia. Ante ao exposto, o Unico beneficiado
com esses eventos tratados na pesquisa € o mercado capitalista, ao passo que 0s
maiores prejuizos sdo sofridos pelas criancas, de forma que, nem sempre sao
percebidos, por estarem escondidos atras de uma capa que mostra apenas a fama,

dinheiro, beleza, popularidade, entre outros privilégios.

No entanto, torna-se importante salientarmos que, ndo se pode generalizar a
midia como um fator negativo em todas as &reas, apesar das consequéncias
negativas apontadas na pesquisa, pois, a mesma apresenta pontos que favorecem e
contribuem para a informacédo e socializacdo do individuo, mediante a isto, deve ser
pensada e elaborada de modo que contribua para a formacao do sujeito desde sua

infancia.
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