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RESUMO

O presente trabalho expde a influéncia da midia na infancia e seus possiveis beneficios,
quando de sua utilizacdo, para o desenvolvimento e aperfeicoamento do ensino na
escola. Para tanto, apresenta alguns conceitos pertinentes ao assunto conforme
levantamento bibliografico realizado, evidenciando a importancia da inovacdo e da
eficiéncia da utilizagdo das novas midias. Discute-se seus conceitos e historicidade, sua
influéncia na infancia e por fim o papel da midia como precursora de novas formas de
capacitacdo, aliando a realidade informacional e a tecnologia ao ensino. Procurou-se
enfatizar os pontos mais relevantes sobre o assunto, destacando-se o significado préatico
de cada um dos itens acima elencados. Por fim, fez-se uma breve analise da possivel
aplicabilidade destes conceitos e tema na pratica, ou seja, no ambiente escolar, como um
mecanismo de otimizagdo e melhoria no ensino do Brasil, reduzindo assim o
desinteresse dos alunos pela educacdo e melhorando os resultados finais obtidos com o
ensino. Conclui-se que apesar dos avancos obtidos na educagéo, por meio do trabalho
incansavel de muitos profissionais na area, a utilizacdo a midia e das novas tecnologias
na escola como um mecanismo de informacdo e aperfeicoamento do ensino ndo é
realidade para muitos alunos.

Palavras-chave: Midia. Infancia. Ensino.



ABSTRACT

This work aim to discuss the influence of media in childhood and its potential benefits,
when used for the development and improvement of teaching in the school. It presents
some relevant concepts to the subject as bibliographical survey, highlighting the
importance of innovation and efficiency in the use of new media. Discuss whether their
concepts and history, its influence on childhood and finally the role of the media as a
precursor to new forms of training, combining reality and informational technology to
traditional teaching. Sought to emphasize the most relevant points on the subject,
highlighting the practical significance of each of the items previously listed. Finally,
presents a brief analysis of the possible applicability of these concepts and subject
matter in practice, ie, in the school environment, as a mechanism for optimization and
improvement in Brazilian education, thereby reducing the students' disinterest by
traditional education and improving final results obtained with teaching. It is concluded
that despite the progress achieved in education, through the tireless work of many
professionals in the field, the use of new media and technology in school as a
mechanism for information and teaching improvement is not true for many students.

Keywords: Media. Childhood. School.



SUMARIO

L INTRODUGAOD ...ttt sttt 7
2 CONCEITO E HISTORICIDADE DA MIDIA ..o, 9
2.1 A INFLUENCIA DA TELEVISAO ..o, 15
SAMIDIANA INFANCIA ..o oot ee e e e e s e e e e e e et e e e et e e esaee s 18
3.1 OS EFEITOS DA MIDIA PUBLICITARIA SOBRE AS CRIANCAS ................ 23

3.2 0 DOMINIO DAS NOVAS TECNOLOGIAS POR PARTE DAS CRIANCAS .25

4 AMIDIANAESCOLA ..ottt 26
4.1 A FORMAGCAQ DOS PROFESSORES .......oooueveieveieieeieeieeeseeeseesessses s 30
4.2 TELEVISAO E INTERNET COMO RECURSOS DIDATICOS.........cccccevuncec 32
5 CONSIDERAGOES FINAIS........ooieieeieie et 34

REFERENCIAS ..ot e e e e e e et e s et e e er e e e et e e anans 36



1 INTRODUCAO

A midia contemporaneamente se configura por meios de maior acessibilidade na
sociedade, em todos 0s seus aspectos, seja ela por meio das novas tecnologias como € o
caso das midias digitais como a internet, utilizando-se das ferramentas conhecidas por
computadores, celulares, tablets ou pela midia ja utilizada ha muito tempo como a
televisdo, se estabelecendo assim como um mecanismo de informacdo de massa,
podendo trazer beneficios em todas as areas do conhecimento e tornando possivel uma

melhor comunicagdo entre o mundo.

A midia pode intensificar a possibilidade de acesso ao conhecimento e quando
adequadamente utilizada pode ser uma grande aliada na educacdo. Todavia, faz-se
necessario a preparacdo tanto das instituicbes de ensino, por meio de um ambiente
propicio e estrutura para receber tais midias, quanto dos professores, com a formacéo e
capacitacdo pertinente para transmitir os conhecimentos por meio destas ferramentas

tecnoldgicas.

Neste trabalho busca esclarecer as seguintes questdes: Quais sdo as principais
implicagbes da midia na infancia? Como se constitui a influéncia da midia
contemporaneamente? Qual é o papel da midia na escola? De que forma a midia pode

ser introduzida ou reforg¢ada no ensino?

O presente trabalho pretende-se abordar o tema e compreender as relacdes
estabelecidas entre a midia, infancia e a escola. Com respaldo do levantamento
bibliografico dos principais autores e idéias relacionadas ao tema. Estas conceituagdes
serdo explanadas brevemente. De inicio sdo apresentados as principais conceituacdes e a
historicidade da midia, bem como suas principais influéncias sobre a populacdo
brasileira. Em seguida, busca-se dar énfase a influéncia da midia na infancia como um
mecanismo de insercdo de cultura, habitos e valores. Por fim, faz-se uma breve
avaliacdo sobre o papel da midia na escola e seus beneficios para o desenvolvimento da

educacéo nas instituicoes de educacgéo infantil.

Quanto a metodologia, esse € um estudo de cunho bibliografico classificado
como exploratorio e descritivo, pois de acordo com Kahlmeyer Mertens et al. (2007, p.
53) uma pesquisa pode ser considerada como exploratdria “quando ndo existe elementos

ou dados disponiveis para o pesquisador formular uma hipotese final sobre o assunto,
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podendo surgir esta ao longo da investigagdo” e descritiva por ter o objetivo de “expor

caracteristicas de uma determinada populag¢éo ou fenémeno”.

Justifica-se 0s estudos neste sentido, uma vez que mesmo nos cursos de
Pedagogia ndo é comum uma disciplina que aborde a midia como um instrumento de
informacdo e tecnologia para a melhoria do conhecimento nas instituicbes de ensino.
Muitos profissionais da area ndo tém se quer uma nocdo das novas ferramentas
disponiveis e aplicaveis nas escolas através da midia, por ndo possuirem uma formacéo

coerente com as necessidades atuais de ensino.

Esse estudo encontra sua relevancia por se tratar de um tema em constante
destaque e principalmente diante da grande influéncia que a midia apresenta na
sociedade atualmente, além disso, ela pode ser considerada um instrumento de
construcdo da realidade para seus usuarios. Ao resgatar suas concepgoes fundamentais
verifica-se que tal tema é extremamente promissor para a eficiéncia na educacdo no
Brasil, além de estar em evidéncia como pauta para discussdo e aprofundamento sobre

sua real praticidade e implantagéo nas instituicdes de ensino.



2 CONCEITO E HISTORICIDADE DA MIDIA

A midia compde a classificagdo dos meios de comunicacao social, o qual utiliza
ferramentas tecnoldgicas como internet, televisao, revistas, radio, etc, para transmitir a

populagéo novas informacgdes e propor entretenimento.

Segundo Dordor (2007), definir quais sdo as midias ndo se configura como uma
tarefa facil, isto porque sdo aceitas universalmente como grandes midias a imprensa, a
televisdo e o radio, que por seu contetudo informativo, geram uma audiéncia da qual
muitos tiram proveito, inclusive a publicidade. Todavia, 0s puristas apenas considerardo
midia a imprensa paga, a televisdo aberta e o radio de alcance nacional ou local. Isto
porque a midia traz intrinseca a idéia de comunicacdo em massa ou informacao

acessiveis a todos.

A informacdo durante muito tempo se configurou como prioridade exclusiva da
nobreza, estudiosos e clero. Nenhum conhecimento era transmitido as classes
consideradas inferiores, pois ndo tinham direito ao estudo (leitura e escrita), ao voto, ou

seja, 0 poder de decidir os rumos de seu pais.

Os primeiros meios de comunicacdo de massa, ou as midias propriamente ditas,
se configuraram de modo muito simples, por meio da fala oral, da escrita e os livros em
sua maioria didaticos. Cortez (2007, p. 144) faz o seguinte comentario sobre midia na

antiguidade:

A expansdo da midia como um todo na sociedade é tdo intensa que
nos leva a pensar que esses fendmenos sociais contém propriedades e
praticas culturais bem mais antigas que os identificados durante o
processo de ascensdo da classe burguesa e de seu intenso
desenvolvimento industrial e comercial, principalmente a partir dos
séculos XVIII e XIX. Na sociologia da comunica¢do, de um modo
geral, o periodo anterior a modernidade ndo tem grande valor histérico
porque esta ausente de todo processo industrial que estruturou e
organizou de forma bastante delimitada a pratica da midia.

Na antiguidade, como evidenciado pelo autor, ndo havia manifestacdes que
envolvessem a midia, ou seja, uma forma de conversacdo e informacdo para todas as
camadas sociais. Todas as formas de comunicacéo eram realizadas de modo muito mais
lento e dificil, ou seja, havia certo periodo de tempo entre a emissdo da informacéo, até

sua recepcao.
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A ocorréncia da comunica¢do humana no transcorrer do tempo é muito mais
antiga do que os meios de comunicagdo atualmente em uso. Este processo, segundo
Mcquail (2013), faz parte da organizacdo das primeiras sociedades, mesmo o elemento
de divulgacdo de ideias em grande escala, ou seja, em massa esteve presente em muitos
momentos precoces, na propagacdo da consciéncia e das obrigacGes politicas e

religiosas.

No inicio da Idade Média, a igreja na Europa dispunha de meios elaborados e
eficazes para garantir a transmisséo a todos, sem excecdo. Isto poderia ser chamado de
comunicacdo de massa, embora tenha sido em grande parte, independente de quaisquer

midias no sentido contemporaneo.

Com o passar do tempo, e diante das mudancas na sociedade, a informacao
passou a ser requisito basico de qualquer pais em desenvolvimento. Com o capitalismo
e a abertura dos mercados a procura de novas negociagdes com diversos territorios, a
cultura, comunicacao e informacdo passou a ser transmitida de forma muito mais fécil e
precisa. Com as novas tecnologias, 0s usuarios da informacdo passaram a utilizar uma
gama de novos aparatos eletrdnicos que possibilitou a comunicacdo em tempo real,
tornando o conhecimento e as midias muito mais acessivel a toda a populagdo. O que
antes era considerado um artigo de luxo, onde somente individuos afortunados
poderiam desfrutar, como a televisao, telefonia, livros, aparelhos eletronicos, atualmente
com o avanco da tecnologia e a queda dos precos, uma parcela muito maior da

populacdo pode se beneficiar.

Um dos meios de maior acessibilidade na sociedade atual é a midia, em todos o0s
seus aspectos, seja ela através das novas tecnologias como € o caso das midias digitais
como a internet, utilizando-se das ferramentas de tecnologia como computadores,
celulares, tablets, etc, ou pela midia ja utilizada ha muito tempo como a televisao.
Mesmo nos lugares mais remotos, onde a populacdo local ndo tem acesso a grandes
inovacOes, as pessoas podem contar com a televisdo para se informar dos

acontecimentos.

Mcquail (2013, p. 31) afirma que ao conferir a historia da midia de massa,

quatro sdo os elementos principais para sua ocorréncia em sociedade:

1. Devido a necessidade de certos prop6sitos ou usos comunicativos;
2. Diante da necessidade das tecnologias para comunicar
publicamente, a muitos, a distancia;
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3. Consiste em formas de organizagéo social que proporcionam as
habilidades e as estruturas de organizacdo, producdo e
distribuigéo;

4. Por constituirem-se como formas de regulamentacéo e controle.
Porém, quando ndo utilizada de forma segura, ou seja, levando-se em conta o
objetivo central de levar a informacdo dos fatos e a comunicagdo aos usudrios, a midia
pode ser prejudicial. Um exemplo disso é a midia politica, que alguns paises como
Coréia do Norte, Ira, Venezuela, Cuba, China, utilizam para impor ou até mesmo
persuadir seus cidaddos a possuirem um senso comum ingénuo, onde é transmitida aos
telespectadores e usuarios da midia, uma ideia ou idealizacdo de modo t&o contundente,
que os ditadores conseguem salvaguardar seu poder de mando absoluto sobre todo o

pais.

Segundo Mcquail (2013), é provavel que certo grau de liberdade de pensamento,
expressao e acdo tenha sido a condicdo necessaria para o desenvolvimento dos meios
impressos e outros. Em geral, quanto mais aberta a sociedade, mais ha a inclinagcdo para
0 desenvolvimento de tecnologia de comunicacdo até o seu potencial total,
principalmente no sentido de disponibilidade universal e uso amplo. Os regimes mais
fechados ou repressivos limitam o desenvolvimento ou estabelecem limites rigorosos as

formas pelas quais a tecnologia pode ser utilizada.

Por meio do controle da midia as pessoas delimitam seus acessos a informacao,
isso se configura devido ao fato de tais ndo poderem tomar suas proprias decisdes
embasadas em uma visdo mais abrangente e generalista sobre os assuntos, e
acontecimentos que quando melhor refletidos poderiam trazer muito mais beneficios
para a populacdo, ou seja, as pessoas desconhecem o real contexto da situacdo. Assim,
verifica-se que um povo bem informado e aberto a todos os conhecimentos que a midia
pode transmitir, alcanca com maior facilidade efeitos sociais produtivos, 0s quais
trazem melhorias para a propria populacéo.

Verifica-se que a midia exerce uma influéncia direta sobre o individuo, tudo o
que é visto e ouvido é interpretado pela inteligéncia humana de modo direto. Assim, as
informacdes e a diversdo proporcionadas por ela podem aumentar a capacidade das
pessoas aprenderem e comunicar-se com 0 mundo de modo muito mais eficaz. Todavia,
ela apresenta uma vasta opgdo de conhecimentos extremamente contrastantes, desta
forma, pode ser um instrumento produtivo e positivo, no sentido de transmitir idéias,
descobertas, educacgdo, diversdo, entretenimento e conhecimentos ou danoso, quando

utilizada para fins que védo contra a boa convivéncia em sociedade, como € 0 caso da
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violéncia, racismo, atos de terrorismo, pontos de vista e comportamentos inadequados,

trazendo muitas consequéncias para a coletividade.

Os meios de comunicagdo estdo cada vez mais presentes no cotidiano das
pessoas, € comum deparar-se com computadores, sistemas eletrénicos, telefonia fixa e
movel, etc. Tal realidade se configura devido a necessidade de uma maior conversagéo e
maior informagdo dos acontecimentos do Brasil e no mundo. Todavia, tais tecnologias
de informacBes passam a ser um problema quando é utilizada de modo inapropriado.
Segundo Straubhaar (2004, p. 10), “em termos de consumo de midia estima-Se que 0
americano adulto gaste cerca de quatro horas por dia assistindo a televisao, cerca de trés
horas ouvindo radio e cerca de meia hora lendo jornal”. No Brasil esta temética se
configura da mesma forma, se for analisado os habitos da populacdo atualmente,
percebe-se que até mesmo os habitos de lazer sdo realizados utilizando-se das midias,
COmMOo um passeio ao cinema, ouvir masica, conversas pelo computador, leitura de livros
e revistas, todos esses elementos juntos configuram uma forma de troca de informacéo,

onde o elemento da comunicagdo em massa tem papel fundamental.

Straubhaar (2004, p. 10) faz a seguinte consideracéo:

A convergéncia de sistemas de comunicacdo e tecnologias da
informacdo é tdo importante que emergiu como um tema de legislacéo
publica ao redor do mundo, paises ricos e pobres reconheceram a
significancia desse desenvolvimento e transformaram-no na peca
central de suas estratégias de desenvolvimento econdémico. As nac¢des
agora lutam para instalar avangadas redes de comunicacdo, da mesma
forma como antes competiram para ter 0s misseis mais potentes ou 0s
maiores navios de guerra.

Como evidenciado na citacdo, o sistema de comunicacdo atualmente € a base
sustentadora do desenvolvimento de qualquer nacdo. Tempos atrds, os mais diversos
paises lutavam pela disputa de mercado e territério através dos seus dispositivos de
armamento, com tropas bem estruturadas e planos de ataques e salvaguarda.
Atualmente, a nova estratégia utilizada pelos paises é a comunicagéo e informacdes, o
seja, 0s paises que mais se destacam e consegue alcancar um nivel de exceléncia em
suas negociacGes mercadoldgicas s@o justamente aqueles que possuem tecnologia como
as midias em suas universidades, empresas, comunidade fazendo assim possuir um
potencial muito maior para o desenvolvimento. Diante de tal realidade, as nagdes agora

lutam para instalar avancadas redes de comunicagéo, possibilitando aos seus usuarios
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aspectos importantes como o oferecimento de uma infra-estrutura basica para o suporte

de vida em uma sociedade da informagéo.

A midia tem sofrido grande transformacédo na atualidade, esse desenvolvimento
se da em partes pela mudanca na forma de comunicacdo entre os individuos. Todas as
poténcias mundiais estdo se direcionando para um sistema estruturado de tecnologia da
informagao, formando assim uma rede baseada em computadores, circuitos de ultima
geracdo, que terdo como maior objetivo fornecer informagdes sob qualquer forma, seja

ela em formato sonoro, verbal, impresso ou em video.

Tais desenvolvimentos garantirdo a sociedade uma nova forma de viver, ou seja,
através dos recursos das novas midias as pessoas poderdo se comunicar com diversas
partes do mundo de maneira muito mais réapida, eficiente e barata. As tecnologias,
melhorias na educacao, novas descobertas na area da salde, acontecimentos politicos e
sociais estardo acessiveis para todos os usudarios. Todavia, cabe a acdo governamental
tornar os beneficios da midia possivel a toda populacdo. A garantia do acesso equitativo
aos recursos de informacdo de ultima geracdo parece ser a questdo mais urgente a ser

enfrentada a medida que se penetra no padrdo da nova midia.

De acordo com Dizard (2000 p. 13),

as mudancas no campo da midia estdo acontecendo em trés niveis:
técnico, politico e econdmico. Tecnicamente, todas as midias estdo se
adaptando as novas perspectivas abertas pela digitalizacdo dos seus
produtos tradicionais. Politicamente, novas leis e regulamentacfes ao
nivel federal, estadual e local estdo reduzindo as barreiras que
limitavam as organizacbes de midia no aproveitamento completo das
novas tecnologias. Economicamente, duas tendéncias dominam o
cenario. Em um nivel, ha em andamento uma consolidacdo do poder
dentro dos grandes conglomerados de midia. Em oposic¢ao a isso esta
0 aparecimento de novas empresas e pequeno porte que estdo
desafiando esses conglomerados.

Como evidenciado pelo autor, as midias tem passado por constantes
transformagfes em todas as areas devido as novas necessidades dos usuérios, pelas
novas tecnologias e principalmente pela popularizacdo da comunicacdo em massa,
tornando possivel que uma grande parte da sociedade esteja interligada com algum tipo
de midia.

Em nenhum lugar o impacto da nova midia sobre a antiga € mais evidente do
que na televisdo. Atualmente a programacédo aberta vem sendo aos poucos substituida

pelos canais a cabo, por aparelhos ligados a internet, isto porque seu publico esta sendo
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estimulado pelo meio a utilizar mecanismos mais relacionados a necessidade individual
de cada pessoa. Assim, diante de tantas midias disponiveis, cada individuo devera
direcionar sua atencdo aquilo que mais julga pertinente e se desprender do que néo julga
importante para sua informacdo e conhecimento. Ndo obstante, apesar dos impactos
sofridos a televisdo ainda € o veiculo de massa mais poderoso e difundido no Brasil e no
mundo. Segundo Dizard (2000, p. 126), “nenhuma outra midia pode igualar-se ao seu
dominio sobre dezenas de milhdes de telespectadores que passam muitas horas por dia

diante da telinha”.

Dentre as midias mais utilizadas na atualidade, a internet ocupa um dos papeis
de maior destaque devido sua répida popularizacdo e por ser uma tecnologia que
promove o0 conhecimento e a informacdo de modo muito eficaz. Dizard (2000)
evidencia que na década de 1990 a web deixou de ser utilizada por um pequeno grupo
de fanaticos por computadores para se tornar um recurso de consumo de massa por mais
de 10 milhGes de brasileiros. Além disso, evoluiu de um simples canal de texto para a
distribuicdo de servicos digitalizados e impressos, voz e video. Porém, no processo, ela
vem representando um desafio a forma, como todo setor de midia em massa vem
sofrendo.

A principal prerrogativa, no entanto, € repensar como as pessoas atualmente estdo
lidando com os novos ambientes midiaticos criados pela internet e tantas outras
tecnologias, ou seja, como tanta informacdo disponivel tem sido aproveitada e utilizada
para a melhoria da educacdo, da salde, da vida em sociedade. A forma como a
sociedade se beneficiard com tais tecnologias definira os contornos e a direcdo da
sociedade brasileira.
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2.1 A INFLUENCIA DA TELEVISAO

Um dos maiores desafios encontrados com a utilizacdo das midias e novas
tecnologias da area esta no fato de que tais ferramentas continuam a exercer poderosa

influéncia nas pessoas e principalmente em seu comportamento.

Segundo Bezerra (1999), atualmente ha uma preocupacdo por parte dos
politicos, educadores, lideres de organizacdo e a sociedade como um todo, que por
intermédio de seus representantes, que tém manifestado o desejo de participar da
discussdo sobre as conseqliéncias da exposi¢cdo demasiada da populagdo brasileira a
midia televisiva e sobre os caminhos para uma possivel reacdo por parte dos

telespectadores.

Uma das desvantagens advindas do uso inadequado da televiséo é que as pessoas
se preocupam cada vez menos em evidenciar suas proprias conclusdes sobre 0s assuntos
transmitidos nas programacgdes e se conformam com as ideias prontas impostas pela
midia. Tais argumentos estdo exemplificados na figura 1, em que € evidenciado o
automatismo humano, controlado pelo sistema da midia, em especial a televiséo, onde a
pessoa ndo demonstra nenhum tipo de atitude ou vontade propria que seja contraria aos

moldes verificados na midia.

St ST B et )
Figura 1: Representacdo da alienacéo da midia
Fonte: Pagina do ponto de pauta na internet.
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Bezerra (1999) afirma ainda que a televisdo deveria ser repensada para torna-la
efetivamente e prioritariamente um veiculo de comunicagdo de fim social e encarando-a
como um problema relevante de carater publico dos dias atuais. Isto porque sua
programacdo tem o poder de interferir na construcao da personalidade, do carater e na

maneira de o publico infantil se ver e entender o mundo a sua volta.

J& o Capitulo V da Constituicdo Brasileira (BRASIL, 1988) trata diretamente da
comunicagdo social, via radio e TV, destacando principios e finalidades, como segue:

Art. 221. A producdo e programacdo das emissoras de radio e
televisdo atenderdo aos seguintes principios:

I- preferéncia a finalidade educativa, artisticas, culturais e
informativas;

I1- programacéo da cultura nacional e regional e estimulo & produgao
independente que objetive sua programacao;

I1l- regionalizagdo da producdo cultural, artistica e jornalistica,
conforme percentuais estabelecidos em Lei;

IV- respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia
(BRASIL, 1988).

Diante do apresentado, a televisao deveria ter como finalidade principal o papel
social, ou seja, o de transmitir informacgdes Uteis ao desenvolvimento intelectual,
educacional de seu usuério e ainda néo interferindo nos valores morais e éticos da
sociedade, obedecendo assim os preceitos contidos na Constituicdo Brasileira. Contudo,
atualmente o nimero de programas que premiam a educa¢cdo em compara¢do com 0S

que simplesmente visam oferecer entretenimento € minoria.

Todavia, de acordo com Machado (2005, p. 9),

Dizer que na televisdo s existe banalidade é um equivoco, porque,
em primeiro lugar, ha o erro de considerar que as coisas sd0 muito
diferentes fora da televisdo. O fendmeno da banalizacéo é resultado de
uma apropriagdo industrial da cultura e pode ser hoje estendido a toda
e qualquer forma de producdo intelectual do homem.

Como evidenciado pelo autor, ndo se trata apenas de rotular uma midia como
negativa ou positiva para a melhoria da educagdo e informacdo da populacdo. Neste
caso é preciso sabia decisdo de cada usuario do modo como ira utilizar e o tempo que

sera disponibilizado para cada midia.

Ainda de acordo com Bezerra (1999, p. 19), “a televisdo ao longo de sua
existéncia continua sendo capaz de reunir em torno de si a familia, oferecendo a todos,

momentos destinados ao lazer, um carddpio de assuntos pouco variados.” Tal
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prerrogativa pode ser identificada na Figura 2 em gque é mostrado uma familia em torno

da televisdo.

Outro problema advindo da televisdo sdo os valores morais que deveriam ser
transmitidos de pai para filho, ou pela familia de um modo geral, que estdo sendo
repassados para as criancas pela televisdo e meios de entretenimento através de
desenhos, filmes, etc. Além disso, o tempo tomado por tal midia passa as barreiras do
sadio.

Segundo Bezerra (1999), pesquisas constatam que 58% das familias fazem as
refeicbes e costumam conversar com a televisdo ligada, e 61% nas novas geracdes véem
mais televisdo durante as refeicdes. Ao dormir e acordar, em diversos casos, a televisao
gera a primeira e a ultima imagem do dia para milhdes de pessoas, de um lado, pela
informacdo canalizada pelos programas noticiosos, sugerindo a agenda dos temas
principais gque estardo presentes no cotidiano coletivo, e de outro, o entretenimento, pela

ficgéo das novelas e seus dramas.

Figura 2: Tipica familia dacada de 1980t Funlda em torno da televisdo
Fonte: Pagina do Yahoo noticias.

Certamente desligar a televisdo ndo representa uma saida capaz de modificar
quaisquer elementos, mas quando realizado de modo organizado e seguro por um
conjunto de cidaddos, torna-se uma forma de pressionar aqueles que produzem os

programas da midia televisiva.
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3 A MIDIA NA INFANCIA

Considera-se como infancia a fase que se inicia com o nascimento e termina com
0 inicio da puberdade. Trata-se de um periodo importantissimo na vida de cada pessoa
por formar as bases de desenvolvimento em todos os sentidos: fisico, emocional,
psicoldgico, social, etc. Em cada um desses aspectos as influéncias externas sao

preponderantes e de fato moldam a personalidade e o carater de cada individuo.

Em seus estudos Berns (2002) explica que o desenvolvimento, por definicao,
refere-se a mudancas progressivas ao longo do tempo. Essas mudangas podem ser de
carater quantitativo, as quais sdo mensuraveis e comparaveis a determinados parametros
0 que as torna mais objetivas. Podem ainda ser mudancas de natureza qualitativa, estas
ultimas apresentam maior subjetividade o que dificulta uma parametrizacdo logica e

absoluta.

A autora também afirma ainda que durante seu desenvolvimento as criangas
sofrem influéncias de forcas externas, forgas estas que podem ser classificadas em trés
grandes grupos: da familia, da escola e da cultura. Desta forma, a influéncia exercida
sobre a crianca poderia ser enquadrada nesta Gltima classificacdo, isto &, influéncia
cultural uma vez que a midia esta fortemente disseminada em todas as nacGes e tornou-

se parte integrante da cultura dos mais diversos povos.

Sob este prisma a construcdo e as transformagfes que acontecem durante a
infancia sdo influenciadas por todas as forcas externas que compde o cotidiano da
crianca, quer sejam advindas do ambiente em que vivem, do exemplo dos pais e
familiares, das tradicBes e culturas populares e enfim, das préaticas sociais a que ela,
crianca, esteja exposta.

Na sociedade contemporanea boa parte dos costumes, ritos, tendéncias,
modismos sdo ditados em Gltima instancia pelo sistema econémico vigente. Por razbes
historicas o capitalismo se sobrepds a outros modelos econémicos e estd fortemente
presente na sociedade moderna. Nao é papel do presente trabalho discutir os pros e
contras do modelo capitalista, mas cabem aqui algumas rapidas ponderacGes. Este
modelo econémico ndo é de todo ruim, afinal constitui a base da sociedade moderna,

impulsionou avancos tecnologicos e cientificos admiraveis e proporcionou conforto a
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vida moderna. Por outro lado produziu, em muitos casos, quadros de desigualdade, ma

distribuicdo de renda e uma série de outros problemas sociais.

Um dos sérios problemas que tiveram sua génese no modelo econémico
capitalista é a instauracdo do consumismo como valor social e cultural. As pessoas
passaram a ser valorizadas por suas posses e por seu poder de compra. A ideia da
necessidade de consumir € um dos pilares que sustenta o capitalismo. Nesse contexto a

midia surge como ferramenta indispensavel para promover o0 consumo.

Assim surgiram mercados consumidores com suas demandas. Industrias,
comércios e prestadores de servico para atender tais demandas. Publicitarios para
estudar estes mercados e intermediar o didlogo entre produtores e consumidores.
Surgem dai as segmentacfes de publico consumidor nas quais a infancia também ¢é

contemplada. A crianca também é um consumidor com demandas a serem atendidas.

Se a infancia for considerada como fase da vida em que se inicia a construcao
(ou a percepcgdo) da realidade, isto é a fase em que a pessoa adquire e acumula
conhecimento e por meio de associagdes passa a entender ou a conceber o0 mundo bem
como a insercdo de si propria no mesmo, percebem-se as implicacdes que a exposicao a

midia podem ter nesse contexto.

As criangas interagem com 0 ambiente em que vivem e a partir de suas
experiéncias pessoais adquirem conhecimento e fazem algumas conexdes de fatos e
objetos, idéias e conceitos e assim vao assimilando o mundo em que estdo inseridos.
Desta forma desenvolvem-se intelectualmente, emocionalmente e fisicamente. Boa
parte das influéncias advindas do ambiente sdo proporcionadas pelos pais e parentes do
infante e até por outras pessoas de seu convivio. Os brinquedos, as brincadeiras e outras
atividades ludicas sdo igualmente marcantes nesse processo de construcdo. Os meios de
comunicacdo mostram-se também muito presentes no ambiente infantil: televiséo,
computador, celulares, radio, midias impressas, sdo parte comum do cotidiano moderno
e consequentemente estdo ao alcance das criancas. Por serem bastante atrativos estes
meios de comunicacdo desempenham um papel importante nesse processo de

construcdo da realidade.

Vale ressaltar que embora possam variar de uma cultura para outra em forma ou
intensidade, este tipo de influéncia € comum a todas as criangas. Sobre este tema Berns
(2002 p. 314) “afirma que embora 0 mecanismo basico de aprendizagem seja 0 mesmo

em todos os seres humanos, o que as pessoas aprendem ou o que elas lembram e como
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usam seu conhecimento para resolver problemas, recebe influéncia direta do contexto

cultural em que cresceram”.

Para além das tradicBes, costumes e cultura passadas pelos pais, a midia
contribui fortemente na formacdo do individuo repassando dados, informacoes,
conhecimentos que posteriormente sdo convertidos em valores, crengas, conceitos e
cultura. Nao ¢ tarefa facil mensurar a extensdo desta “contribui¢do” midiatica, mas ha

que se admitir sua presenga na infancia e mesmo sua importancia.

O conteudo do material que chega até a crianca pode ser de boa ou ma
qualidade. Cabe aos pais e educadores filtrarem estes conteudos inibindo a chegada de
mensagens improprias & idade ou a maturidade de seus filhos e alunos. No entanto,
Silva (2006, p. 97) “lembra que por muito tempo os trabalhos académicos voltados ao
assunto focaram sempre nos contetidos sem levar muito em conta a interpretacdo dos
mesmos por parte das criangas”. Publicos diferentes podem interpretar as mesmas
mensagens de maneira completamente diversas. Assim a variavel interpretacdo adquire
grande destaque e se sobrepde as demais quando se analisa as construg@es infantis de

mundo e suas assimilacdes.

A influéncia da midia tem diversos pontos positivos e negativos. Nao ha como
simplesmente demonizar os efeitos da midia sobre a crianga sem levar em consideracéo
sua utilizacdo pedagbgica, didatica, etc. Filmes, livros, revistas e aparelhos que
permitam acesso a internet permitem que paises e pessoas, préximos ou distantes
possam ser conhecidos e explorados. Animais, flores, plantas, brinquedos comuns ou
exoticos, simples ou complexos possam ser compreendidos, explicados ou apenas
admirados numa sala ou quarto de uma familia qualquer. Desta forma a construcao de
mundo e a formacdo da crianga podem ser inclusive impulsionadas pelos meios de

comunicacao.

Na internet, acessada por vérias plataformas: tablets, smartphones ou
computadores, a crianga pode ter acesso a sites com contetido pedagogico-educativos,
0s quais permitem um nivel razoavel de interacdo e consequentemente de apropriacéo
de conhecimento por parte do individuo e contribuem para a aprendizagem. Estes
conteudos sdo especialmente atrativos por sua variedade e constante atualizagcdo. Além
disso, conforme destaca Pereira (2002, p. 84), “a familiarizacdo da criangca com as novas
tecnologias é praticamente imediata, o que faz com que elas sintam-se, mesmo na tenra

idade, completamente a vontade para usar a internet”.
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Destaca-se ainda, a existéncia de programacao televisiva dedicada aos publicos
infantis e especialmente planejadas e produzidas com o viés educacional. S&o
programas que além do entretenimento auxiliam na aquisicdo de conhecimentos pré-
alfabetizadores, conceitos basicos de geometria, aritmética, etc. Além disso, o cuidado
com a elaboracdo desta programacao no que diz respeito a ética e aos bons costumes
exige aten¢do ao “politicamente correto” e consequentemente transmite valores morais

as criangas.

Em contraposicdo aos aspectos positivos da midia na construcdo da
personalidade, do intelecto e até do carater do individuo estdo os varios fatores
negativos por ela provocados. Esta negatividade muitas vezes se sobrepde aos pros
previamente apontados devido a seu efeito devastador que apresentam sobre criancas e
adolescentes. Cumulativamente estes efeitos negativos tornam-se um problema que
transcende a esfera individual tornando-se um problema social o qual é alvo de muita
polémica e debate, na propria midia, nos meios académicos e em outras entidades da
sociedade civil organizada. Nos meios académicos e nos debates sociais que envolvem a
midia, possivelmente, estes problemas sejam mais enfatizados que os beneficios
advindos dos meios de comunicacdo. Talvez porque evoquem mais guestionamentos,

“incomodem” mais e assim gerem mais polémicas e mais assunto para discussao.

Um dos assuntos comuns nestes debates é a questdo da exposicdo das criancas a
midia. Além da televisdo, do computador, dos tablets, dos smartphones, existem o0s
outdoors, os anuncios luminosos, as faixas 0s banners, os comerciais no radio e tantas
outras formas de midias que formam uma verdadeira avalanche de informacdo. Se a
midia esta tdo presente no cotidiano ha alguma forma de evita-la? Estes canais de midia
sdo controlaveis? Perguntas como essas poderiam fomentar novas séries de debates que

se desenrolariam em outra enorme série de conclusoes.

Uma faceta deste problema a ser considerada é o tempo de exposicdo a midia.
Na cultura contemporénea, com o a inser¢do da mulher no mercado de trabalho e com a
invasdo das midias no cotidiano, alguns fenémenos tornaram-se comuns. E o caso, por
exemplo, da televisdo que se tornou aos poucos uma espécie de “baba eletronica”: um
meio de entretenimento para a crianga que permite a seus pais ou cuidadores envolver-
se em outras atividades enquanto a programacéo televisionada prende a atencdo dos
pequenos. Diversos pesquisadores tém estudado este fenémeno. Os resultados dos

estudos, em geral, indicam que as criancas ficam boa parte de seu tempo em frente a
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televisdo e isto acaba por interferir profundamente em seu aprendizado e nos valores

éticos, morais e culturais que apropria.

Dentre os problemas gerados pelo excesso de tempo dedicado as midias,
especialmente a televisdo e a internet, alguns ganham especial destaque, por exemplo: a
crianca que gasta tempo demasiadamente prolongado em frente a TV tem a tendéncia de
ser adepta do sedentarismo. A falta de atividades fisicas regulares pode contribuir para
problemas como a obesidade infantil e a prépria saude.

Além disso, as atividades que poderiam ser desenvolvidas durante este periodo
tém importancia por serem fontes de lazer e socializacdo, os quais sdo fundamentais no
pleno desenvolvimento infantil. Mesmo as brincadeiras, proprias desta fase, e também
importantes no desenvolvimento da capacidade motora e nas habilidades intelectuais,
podem ser afetadas gerando prejuizo as criancas, prejuizos estes que poderdo refletir-se
futuramente em dificuldades de aprendizagem escolar, de relacionamento interpessoal,

entre outras.

Cabe ressaltar aqui o papel dos pais como mediadores deste contato entre a
midia e a crianca. A precocidade e o tempo de exposi¢cdo podem, até certo ponto, ser
“controlados” pelos pais. Um filtro prévio também pode ser feito no que se refere ao
que é ou ndo apropriado aos infantes em alguns tipos de midia. E ainda: atividades
fisicas, de socializacdo, e de lazer também podem ser incentivadas pelos pais em

detrimento da utilizacdo de computadores, celulares ou televiséo.

Um outro sintoma desencadeado por este processo de invasdao de midia é o
amadurecimento precoce das criangas. Assuntos que em outros tempos eram exclusivos
do publico adulto estdo cada vez mais préximos e influentes na vida infantil. Assim o
trabalho, a moda, a criminalidade e a erotizacdo comecam desde cedo a fazer parte do

cotidiano das criancas.

Este amadurecimento precoce pode contribuir para a “perda da infancia”,
coibindo préticas esportivas, brincadeiras e atividades de socializagdo. Novamente o
papel dos pais e educadores é preponderante para contornar essa situacdo. E qual seria a
motivacdo para a presenca tdo constante da midia no mundo moderno com nichos

dedicados ao publico infantil inclusive?
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3.1 OS EFEITOS DA MIDIA PUBLICITARIA SOBRE AS CRIANCAS

A dindmica da sociedade atual baseada no capitalismo implica nos sistemas
produtivos e, desde um passado recente, tem supervalorizado o consumismo como
pratica comum e como aspecto cultural da vida moderna. Nesse contexto a midia

publicitéaria surge como principal atividade para impulsionar o consumo.

Assim, fabricantes tornam-se anunciantes e entre outros mercados consumidores
encontram no publico infantil uma grande demanda a ser atendida. Trata-se de um
publico muito exigente e com forte apelo consumista. E assim surgem 0s programas
voltados especialmente para este publico, repleto de comerciais e produtos voltados as
criancas. Em muitos casos 0s pequenos sdo ndo sO expectadores como também

protagonistas de tais comerciais.

Para Sampaio (2000, p. 14), “a midia nesse sentido € vista fundamentalmente
como veiculo de difuséo da ideologia das classes interessadas nos sistemas produtivos e
no incentivo ao consumo”. Verifica-se que ela constitui um instrumento de
padronizacdo cultural do publico que, qualificado como massa manipulavel e acritica,

figura um papel meramente passivo nesta comunicagao.

Nesse contexto as campanhas publicitarias veiculadas por midias escritas,
televisionadas, radiofonadas ou andncios na internet cumprem o papel de efetivamente
incentivar o consumo. A autora frisa ainda a compreensdo da propaganda como uma
comunicacdo persuasiva a qual pode ser voltada ao oferecimento e promocdo de
produtos e servicos, a divulgacdo de ideias ou propaganda de opinido, ou ainda a

propaganda de relac6es publicas.

Sob este prisma a publicidade é caracteristicamente persuasiva. Toda
propaganda tem um fim especifico: convencer ou influenciar o espectador em
determinado ponto fazendo com que o mesmo adote determinado plano de agéo. Para
alcancar este proposito a propaganda abusa de elementos apelativos tornando-se

bastante sedutora.

As criangas sdo um publico extremamente vulneravel a estes apelos. Elas estdo
em uma fase de desenvolvimento intelectual e ndo possuem maturidade suficiente para
adotarem uma postura critica diante do que lhes é apresentado. Conhecendo esta
fragilidade o mercado publicitario carrega seus anuncios de produtos voltados ao

publico infantil com imagens e frases de efeito que facilmente envolvem e incentivam o
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consumo de produtos e servi¢cos. Na maioria das vezes a imagem da propria crianca é
explorada como elemento de publicidade. N&o é sé consumidor mas também estrela de

comerciais.
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3.2 0 DOMINIO DAS NOVAS TECNOLOGIAS POR PARTE DAS CRIANCAS

Outro aspecto notavel da presenca da midia na infancia é a insercdo de novas
tecnologias e a facilidade com que as criancas se adaptam a estas. De acordo com
Pereira (2002, p. 86):

A desenvoltura com que a crianga lida com as “eternamente novas”
tecnologias audiovisuais ndo somente a coloca numa posi¢do de
independéncia diante do adulto, como a transforma na tradutora, para
0 adulto, dos significados de uma cria¢do que € sua (adulto), mas que
a ele proprio ainda soa como estranha.

Percebe-se facilmente esta situagdo ao observar criangas operando tablets e
smartphones. Os sistemas operacionais e aplicativos desenvolvidos para estes aparelhos
foram projetados para serem faceis de ser usados, seu funcionamento € bastante
intuitivo o que faz com que criangas consigam utiliza-los sem dificuldade ao passo que
alguns adultos, especialmente mais velhos, encontrem mais problemas para fazer o
mesmo. Conforme destaca Pereira, possivelmente isso se deva a resisténcia adulta a
adaptar-se a algo novo. Para as criancas nao € novidade, elas cresceram e aprenderam

com essas tecnologias.

Essa realidade impacta diretamente na apropriacdo de conhecimento por parte da
crianca. A facilidade com que o publico infantil acessa e assimila os contetdos por elas

acessados contribui em muito no acumulo de informac6es adquiridas.

Desta forma, é uma grande ingenuidade imaginar que a crianca venha para o
ambiente escolar ausente de informac6es ou conhecimentos. De fato, quando chega a
fase de freqlentar a escola o publico infantil ja se encontra completamente imerso no
universo da informacdo. Em outras palavras, as criancas ja estdo inseridas na midia

desde pequenos.

Admitir este fato ajuda professores e educadores a trabalharem este
conhecimento de forma mais eficaz, tornando a exploracdo dos conhecimentos pré-
existentes na mente das criancas mais fluente e natural. Enfim, o papel do professor
torna-se o de mediador no processo da constru¢do do aprendizado e na apropriacao do
conhecimento ao invés de mero passador de informacdes. O professor colabora na

organizagdo do conhecimento e ndo somente na sua aquisi¢éo.
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4 O PAPEL DA MIDIA NA ESCOLA

A midia se adequadamente utilizada pode ser uma grande aliada na educacéo.
Para que isso ocorra de fato faz-se necessario a preparacdo tanto da escola quanto dos
professores. Por um lado o ambiente escolar deve ser adequado, com bons recursos
multimidia, espacos adequados, etc. Ja os professores carecem de formacdo especifica
que os faca aptos a tirarem o melhor proveito possivel do que as midias a disposicao

possam oferecer.

Desta forma podera haver um enriquecimento das aulas na medida em que 0s
assuntos abordados despertem a atencdo e o interesse dos educandos e que estes
participem ativamente, e em algumas situacGes interativamente, questionando,
comentando e apropriando saberes a partir da midia utilizada. Este processo é facilitado
quando h& dominio por parte do professor do assunto e dos materiais usados de forma
que 0 mesmo esteja apto para explorar o assunto tratado com propriedade e conduzir

debates baseados no que se apresentou.

Para tanto, o educador deve abordar temas atuais condizentes com a idade, com
a realidade e até com as expectativas das criancas e a0 mesmo tempo servir como
mediador na interpretacdo do que se apresentou, corrigindo prontamente interpretacfes
distorcidas e conduzindo os debates em grupo de modo a construir 0 conhecimento da

turma.

Para Moran (2004, p. 21), “A escola precisa repensar urgentemente a sua relacéo
com os Meios de Comunicacdo, deixando de ignora-los ou considera-los inimigos”. A
escola é incapaz de imitar a televisdo, por exemplo, uma vez que o objetivo principal
daquela € o entretenimento ao passo que desta é a educacao, assim ha que se estabelecer
pontes com 0s meios de comunicacgdo utilizando-os como motivadores dos contetdos

ensinados tornando mais dindmico e interessante um assunto a ser estudado.

As criancas sao fascinadas por televisao e internet e ja trazem de seu proprio lar
horas e horas acumuladas de conhecimento adquirido através destes meios de
comunicagdo. Este acimulo tem inicio mesmo na idade pré-escolar e se mantém de
forma continuada na fase escolar e, em ultima instancia, pode-se afirmar que ao virem

para a escola ja terdo uma bagagem considerdvel de educacdo recebida através destas
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midias. Este fato ndo pode ser ignorado. Cabe, no entanto, a escola direcionar e tirar

proveito pedagogicamente desta situagéo.

Por outro lado alguns maus héabitos e costumes das criancgas, adquiridos atraves
da televisdo e da internet, sdo trazidas para o ambiente escolar e constituem um desafio
adicional aos educadores. Durante a infancia os individuos tém a tendéncia de imitar o
que véem e desta forma sdo influenciados por mensagens transmitidas por meio de
programas de TV e sites da internet. Assim, comportamentos violentos ou obscenos
podem ser apresentados pelos alunos de forma a criar situacbes que exigem

interferéncia e correcdo por parte dos professores.

H& ainda a questdo da educacdo para a midia. As escolas podem contribuir
incentivando os alunos a selecionarem o que irdo assistir na televisdo ou acessar por
meio da internet de modo a tirar maior proveito destes conteldos para seu
aprimoramento pessoal. Além disso, este processo ajuda na conscientizacdo e na
formacdo de cidaddos criticos, capazes de elaborarem opinibes préprias a respeito do

que Ihes seja apresentado.

A utilizacdo da midia no ambiente escolar surte maior efeito quando a estrutura
fornecida pelo estabelecimento de ensino utiliza-se de equipamentos e salas adequadas.
Recentemente programas governamentais tém sido efetivados no sentido de equipar as
escolas publicas com televisores e laboratérios de informética adequados ao uso das
midias em salas de aula. Cabe & escola buscar estes recursos e até mesmo cobrar das

autoridades competentes a adequacdo dos ambientes dedicados a midia.

Concomitantemente, as liderancas escolares precisam supervisionar 0s
contetidos a serem utilizados em sala de aula, servindo de filtro quanto a adequacédo dos
mesmos aos alunos, quer seja por faixa etaria ou por outros critérios. 1sso pode ser feito
através de orientacdo adequada aos professores por meio de cursos de capacitacao e
reunibes pedagogicas freqientes. A supervisao adequada pode melhorar a qualidade das
midias utilizadas e evitar transtornos gerados pelo uso indiscriminado das midias no

ambiente escolar.

E ainda, as escolas, aos nucleos de educacéo, as secretarias de educacéo, aos pais
e professores fica incumbido e dever de cobrar junto as autoridades governamentais
incentivos para a area. Os governos estaduais e o governo federal podem fomentar a
producdo de programas de carater pedagogico e que possam ser utilizados como auxilio
didatico na aprendizagem. Isso ocorre mediante iniciativas como a TV Cultura e a TVE

Brasil (TV Escola), porém, o que é produzido nem sempre atinge 0s anseios de
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professores e alunos, ou ndo contempla adequadamente as demandas educativas

existentes.

Bons exemplos como é o caso do TELECURSO, produzido pela iniciativa
privada em parceria com o Sistema Nacional de Aprendizagem Industrial — SENAI,
juntamente com algumas Federacfes de Inddstria de alguns estados e apresentados em
canais de TV aberta, voltados ao publico juvenil e adulto poderiam ser replicados com
programacéo voltada ao publico infantil. Para que tal ocorra as esferas governamentais
necessitariam colaborar com incentivos fiscais e eventualmente com o aporte de verbas

publicas.

Visto que a influéncia da midia na infancia e consequentemente no ambiente
escolar tém grande contribuicdo da bagagem trazida pelas criancas do que assistem em
suas proprias residéncias, existe a necessidade da orientacdo familiar sobre o assunto.
Tal abordagem pode ser realizada em reunides de pais e mestres que sejam frequentes e
nas quais seja incentivada a frequéncia das partes interessadas. Dialogar com o0s
familiares dos alunos pode a aprimorar a utilizacdo dos meios de comunicacdo também

em casa.

Possivelmente o papel mais espinhoso da escola no que se refere a midia seja o
de contornar os problemas gerados, ou agravados, pela exposicdo a midia e que 0s
alunos trazem de suas préprias casas para a escola. As criancas podem adotar, a partir
de modelos copiados da televisdo, da internet, de filmes ou jogos de videogame
linguagem carregada de girias e palavrdes, bem como comportamento violento. Em
menor propor¢do, mas também existente, estdo os comportamentos improprios relativos

a sexualidade, a erotizacao, etc. Uma das questdes que se sobressai € a da violéncia.

De acordo com Bezerra (1999, p. 33):

Nesse momento, especialistas, pais e professores e autoridades
publicas se debrugam sobre o problema que atinge criancas e
adolescentes das mais variadas faixas sociais, tentando entender o que
ha de fato entre a violéncia que atinge a sociedade via TV e a que vem
sendo praticada nas escolas, nas ruas e nos lares de todo o mundo [...]
O privilégio da banalizac&o da violéncia pela midia ndo tem endereco,
classe social, crenca religiosa, ou modelo cultural especifico. Chega
para todos [...] a TV é a maior fonte de informacdo e entretenimento
da maioria das criangas, que passa uma média diaria de trés horas na
frente da telinha. Domina a vida das criancas em areas urbanas e
rurais eletrificadas promove a cultura da agressividade e ajuda a criar
a imagem de que a violéncia é normal divertida e recompensada
(BEZERRA, 1999, p. 33).
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Essa informacdo distorcida atinge as criancas em um periodo em que estas estéo
buscando orientacgdo, buscando referéncias, modelos de comportamento e de atitude. Na
auséncia de exemplos adequados acabam assimilando a cultura da violéncia. Assim
personagens de filmes ou séries com comportamento violento acabam tornando-se

modelo de herdi, o qual tende a ser reproduzido na vida real.

Neste ponto cabe a escola ndo somente orientar a criangca como também dialogar
com 0s pais e responsaveis, expor o problema e indicar meios de contorna-lo, precisam
de unido nas duas partes tanto na familia quando na escola para saber fazer a mediagéo
entre as criancas e a midia. Na pratica a estrutura escolar geralmente € insuficiente e
estas acGes soam um tanto utopicas. 1sso, no entanto, ndo reduz a responsabilidade dos

educadores nesse aspecto.
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4.1 A FORMACAO DOS PROFESSORES

A constante busca de atualizacdo e modernizacdo por parte dos cursos
universitarios, formadores de docentes, em especial os de licenciatura, por vezes
encontra barreiras que os impedem de lograr grande éxito. Isto em parte deve-se a
resisténcia das instituicbes em mudar ou adaptar seus cursos, ou seus conteddos
programaticos. Ainda que esta atualizacdo seja levada a cabo nem sempre o é em tempo
habil, isto €, encontra dificuldades de acompanhar a velocidade e o dinamismo tipicos
das mudancas socioculturais e educativas. Com 0s cursos da area da educagao, como € o
caso da pedagogia, ndo é diferente. Em alguns casos 0s contetdos programaticos dos
cursos tornou-se ultrapassado do ponto de vista das modernas formas do ensinar e do

aprender.

Assim, a adequacdo destes cursos constitui um desafio permanente aos
organizadores e responsaveis pelos cursos de graduacdo, formadores de educadores e
pedagogos. Um dos pontos relativos a este tema é a inclusdo de novas formas, ou
recursos, a serem utilizados pelos professores em formacdo entre as quais destaca-se a
utilizacdo de novas tecnologias de comunicacdo bem como as midias por elas

reproduzidas como material pedagdgico.

Ao mesmo tempo em que se apresenta a necessidade de atencdo ao graduando,
surge ainda um desafio adicional: a oferta de cursos de aperfeicoamento e
especializacdo a professores que ja atuam na rede escolar. Para Ribeiro e Batista (2010,
p. 6) os docentes precisam estar aptos para atuarem como mediadores criticos no
processo de recepcdo do conhecimento transmitido pela televisdo e por outras midias a
seus alunos. As autoras ressaltam a necessidade da preparacdo destes professores
através de cursos formadores especificos, desenvolvidos com esta finalidade e
acompanhados por profissionais de comunicagdo qualificados, aos quais chamam de

educomunicadores.

Este processo seria parte dos esforcos realizados pelo docente em parceria com a
escola no sentido de preparar-se para a educacgdo através dos meios de comunicacéo. Por
parte do profissional caberia um esfor¢o continuado para dominar estas tecnologias bem
como sua aplicacdo como recurso pedagogico. Ja a escola seria incumbido o papel de
promotora desta incorporacdo de habilidades especificas dos professores para atuarem

de forma otimizada neste ramo.
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A simples utilizacdo de midias como recurso de aprendizado ndo basta. Ha que
se inovar no uso das mesmas. Esta busca de aperfeicoamento didatico precisaria ser
progressiva e constante de forma a manter o educador alinhado com as novas tendéncias
ao passo que auxilia seus educandos despertando nos mesmos o interesse pelos topicos
abordados em seu programa de aprendizado mantendo-o focado em seus estudos e

motivado pela abordagem dos mesmos feita por sua escola e seus professores.

Além destes beneficios o educador estaria ainda apto a servir como
intermediador dos didlogos promovidos na sala de aula e baseados nas midias utilizadas
como ilustragdo ou pano de fundo do conteddo a ser aprendido, compreendido e
apropriado pelo aluno. Estaria ainda pronto para intermediar os didlogos com o0s
familiares do discente instruindo-os na correta forma de utilizacdo dos meios de
comunicacdo, bem como nos limites a serem tracados pelos pais na residéncia dos
alunos de modo a combater excessos no tempo de exposi¢cdo a midia e no contetdo

apropriado a idade e maturidade das criangas.
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4.2 TELEVISAO E INTERNET COMO RECURSOS DIDATICOS

Os contetidos a serem trabalhados em sala de aula da Educacdo Basica sdo dos
mais variados e cobrem uma infinidade de assuntos das mais diversas areas.Alguns
desses conteudos apresentam elevado grau de abstracdo o que requer dos alunos uma
dose extra de esforco para assimilacdo dos mesmos. Nesse contexto ha que se ponderar
sobre o papel exercido pelos meios de comunicacdo como recursos auxiliares e
catalisadores do processo de abstracdo a ser realizado pelos educandos. N&o sé os
contetdos abstratos mas também os objetivos podem servir-se do auxilio prestados

pelos meios de comunicagéo.

Quando bem selecionados estes recursos podem apresentar-se como bons
modelos capazes de fornecer ilustracdes bastante adequadas dos principios que se

pretende sejam compreendidos e apropriados pelo aluno.

De acordo com Setton (2004, p. 68)

Ja que a escola na atualidade vem se deparando com outros parceiros
em sua acdo pedagdgica — e aqui ressalto a emergéncia da midia —
seria necessario aprendermos, como educadores, outras linguagens
passiveis de transmitir e produzir conhecimentos. Ainda que o cédigo
escrito seja o grande difusor e matéria prima de toda e qualquer
producdo e manipulagdo do conhecimento caracteristico das
formagdes modernas, é preciso observar o surgimento de outros
estimulos criativos em nosso meio cultural. [...] A emergéncia de uma
cultura visual e midiatica, sobretudo a partir dos anos 70 no Brasil,
oferecendo uma outra linguagem, um outro modelo de aquisicdo e
apropriagdo de conhecimentos bem como estimulando a difuséo
generalizada do imaginério de uma ficcdo mididtica, apresenta uma
nova organizacdo de idéias e representacbes sobre o mundo.
Entretanto, é preciso salientar, embora todos estejam submetidos a
influéncia desta nova configuracdo socioeducacional, as geraces mais
jovens sdo as que estdo sendo precocemente socializadas pela cultura
da imagem, do texto fragmentado, da montagem e bricolagem
incessante de informagdes. S0 elas que estdo sendo formadas por
uma série de processos educativos informais, muitas vezes em ruptura
ou em continuidade com o projeto pedagdgico de instituicBes
tradicionais de ensino. Nesse sentido considero relevante o uso da
producdo mididtica como um recurso e como um objeto pedagdgico.

Desta forma, além de servirem como ferramentas auxiliadoras dos processos
pedagogicos as produgdes midiaticas, oferecem a vantagem adicional de refletir a
realidade com que as criancas e adolescentes se deparam em seu cotidiano. Assim 0s

alunos tém a capacidade de se enxergarem no contexto da midia apresentada e
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envolvem-se mais facilmente no processo de aprendizagem. E ainda, a reproducéo de
obras literarias ou fatos historicos por meio dessa plataforma representam um formato

adicional e alternativo a apresentacéo de conteldos.

Com a velocidade das informacfes e a facilidade de compartilhamento das
mesmas, a internet apresenta-se também como uma promissora fonte de recursos de
auxilio educacional. Estas facilidades permitem o acesso a diversas produgfes que por
vezes podem vir de encontro com as necessidades dos professores no que se refere a
material ilustrativo, ou fomentador de debates sobre determinado tema. E o caso dos
videos divulgados na internet. Hoje é possivel acessar videos sobre praticamente
qualquer assunto, de forma pronta, rdpida e gratuita. Por esse motivo esses recursos
tornam-se ferramentas ideais para uso em sala de aula ressalvando-se, no entanto, a
necessidade de filtro prévio que vise a qualidade do material bem como a adequacdo do

mesmo ao publico expectador.

H& também programas produzidos para a televisdo que tem por finalidade o viés
educativo. A utilizacdo destas midias pode tornar o estudo mais prazeroso e eficaz aos
alunos. Assim como 0s videos da internet estes recursos exigem preparacao prévia por
parte do docente que garantam a qualidade e adequacdo a faixa etdria e grau de
maturidade e assimilacdo dos educandos. Nao deixando, no entanto, de constituir uma

importante fonte de recursos didatico pedagdgicos.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A midia em geral em suas mais variadas formas de apresentacdo influenciam
fortemente a concep¢do de mundo e a formacao de individuos, atingindo em especial as
criangas. Tornaram-se, de fato, muito presente na sociedade moderna e foram

incorporadas definitivamente na cultura contemporanea.

Verificou-se, neste trabalho, que as midias ou 0s meios de comunicacdo em
massa exercem papel fundamental na formagéo de valores e comportamento social das
criangas por estarem mais suscetiveis as programacdes e exemplos transmitidos pelos

mesmos, influenciando-as positiva ou negativamente.

Os aspectos negativos da influéncia midiatica sdo, em geral, mais ressaltados
que 0s positivos por representarem problemas sociais de dificil resolucdo, e, justamente
por este motivo, alvos de debates, discussdes e estudos. Quando mal utilizada a midia
pode representar um entrave no desenvolvimento da crianga, descumprindo assim, em

alguns casos, seu papel de informar e trazer conhecimento ao usuério.

Todavia, quando a midia é utilizada de maneira adequada proporciona melhorias
em todas as areas, seja elas educacional, tecnolégica, politica, dentre outras, por
propiciar a transmissdo do conhecimento e da informacdo de maneira muito mais
dindmica, rapida e segura, precisando para que isso acorra, ter a mediacdo feita por
profissionais da educagdo e também pelos pais dessas criancas que estdo expostas a
midia. Porém, quando utilizada indiscriminadamente, ou podemos dizer sem a media¢édo
pode trazer riscos ao usuario, tanto em relacdo a saude como no ambito emocional, ou
seja, a pessoa torna-se refém de tal tecnologia, perdendo a espontaneidade que as

relagOes interpessoais proporcionam.

Quanto a midia e escola, varias sdo as discussdes sobre a tematica, discute-se
uma nova necessidade de revolucionar o processo de ensino e de aprendizagem
efetivado nas instituicbes de ensino, utilizando-se para tanto das midias como

incremento e melhoria na educacéo.

Porém, evidencia-se nessa discussdo o fato de que os cursos voltados a formacéo
de professores ndo oferecem disciplinas voltadas as midias e seus requisitos basicos
para utilizacdo e compreensdo, ou muitas vezes possuem até possuem as disciplinas,

porém sao vistas rapidamente sem aprofundamento. Podemos encontrar, por exemplo,
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no curso de pedagogia da Universidade Estadual de Maringad algumas disciplinas que
passam conceitos de midia e as novas tecnologias porém é um ensino fraco, acredito
que como é um tema muito trabalhado e vivenciado nas escolas, esta faltando aos
académicos mais aulas e mais disciplinas quando o assunto € midia e novas tecnologias,
para assim ensinar aos futuros professores como lidar e abrir novos caminhos nesta area.
E os professores que ja atuam na docéncia ndo conseguem alcancar uma formacao
continuada que lhes permita estar em sintonia com as midias modernas. Em outros
casos, tais profissionais possuem o desejo e o conhecimento necessario, mas as

instituicGes ndo estdo estruturadas para tal fim.

Ressalta-se a importancia das diversas midias como ferramentas didatico
pedag6gicas com capacidade de envolver e dinamizar o processo de ensino-

aprendizagem.

Diante de tantos obstaculos enfrentados, tal tema continua sendo alvo de
destaque porque certamente configura como uma das barreiras a serem transpostas para
a efetiva melhoria da educacao no Brasil.
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