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Este artigo apresenta resultados de pesquisa bibliografica que investiga o sujeito popular e
suas préticas culturais na televisdo comercial aberta brasileira, por meio dos Estudos da
Cultura latinoamericanos, visando a possibilidade de mediacdo educacional. Considera-se,
nessa perspectiva, que a televisao participa, de forma significativa, da formagao dos sujeitos
na contemporaneidade, seja de maneira informal ou formalizada, ao mesmo tempo em que
a compreensdo do sujeito popular como sujeito cultural e a forma como isso pode ser
trabalhado por meio de/a partir da sua representacdo midiatizada favorecem um trabalho
educacional que se apropria da midia no processo de ensino-aprendizagem. Interroga-se,
portanto, como o sujeito popular e suas praticas culturais se significam e séo significados na
televisdo, e de que maneira nos permitem vislumbrar tal possibilidade de mediacdo
educacional. O referencial tedrico dos Estudos da Cultura latinoamericanos se apresenta,
nesta pesquisa, centralmente nas/pelas contribuicdes do filosofo Jesus Martin-Barbero,
cujas investigacoes se voltam, entre outros, para estudos dos meios, das mediacdes e dos
sujeitos culturais. O percurso da pesquisa aponta para a possibilidade de mediacéo
educacional no contexto escolar, a partir do trabalho docente realizado com base na
compreensdo do professor sobre a cultura e o sujeito popular veiculados pela televiséo,
pois, ainda que este meio os re-signifique, apresenta tracos de sua identidade.
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